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Summary
This thesis deals with the study of the specific ch istics of modern ad isements used on radio and
el 1 diately after the i ion (the 20s of the XX century) of the radio, advertising began 1o be broadcast

on lhc Iadm Since the middle of the XX century. television has become an indispensable source of advernising for
goods/services produced for sale. In addition to the advantages and specific aspects of advertisements broadcast on
radio and television, the article also reflects its shortcomings. So, while adverti broad on television are in
audio-visual forms, advertisemenis broadcast on the radio are only in audio forms. In other words, the audience both
sees and hears the products and services advertised on television. Television ads are more expensive than radio ads.

The avdicnce of radio commercials is much wider than that of television commercials because it is possible to listen
to the radio in the car, at home, at work, in short, anywhere. In addition to the important conditions for more effective
g broadcast on modem ision and radio, cffective advertising options are also mentioned in the article.
Practical cases, as well as theoretical ideas while studying the advertisement broadeast on television and radio are also
paid attention to.
Key words: advertising text, advertiser, mass media.
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Pesome
Janmwii TeIne MOCEAIEH WIYMSHID creunfieckuT xap T PEENAMEL, il Ba pammo W
Tenerngermn. O 20-x Tofos NpoNLIoTo BeKa, TO ©0TE CPATY NOCIE €70 HI0OPETEHNA, PEKIEMA CTANA TPAHCTHPORITRCR
no pagso. C ccpeamnm 20 sexa HEC CTANO e P TOBAPOE W VCAYT,
NMPOHIBOIMMEX HA npojasy. [losioao npeHMymecTE Mo cncUmfHEH POIaMbL, TpaHCHHpycModl no pamme ®
TENERHICHHED, B CTATLE TAIHE OTPARKEHE £¢ HEAoCTaTkH. TakHy 05PazoM, B TO BPEMA KIK PEIIAMA 110 TENCRICHII
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TPAHCIHPYCTCA B 8y AHOBHIYANEHOM ¢0’PM&TE" peEnaMa 0o panEe TPAHCIHPYCTCR TOARKD B ayaHo q)opum
,I.I'P}'I'HLIE( CAOBAMH, SYJAHTOPHA H BHANT, H COBIIHT NPOJAYKTEL H YOTYIH, PCEIAMHPYCMGEIC N0 TCACEHICHHED.
TencEMINOHHAR PEKTAMA CTOHT JOPOXE PAIHOPEKNAMEL. AYJMTOPHE PATHOPCKIAME HAMHOTO IHPE, 98 Y
TENEPEKIaMEL, NOTOMY HWTO PATHO MOMHO CHYINATE B Malnuee, josa, Ha pabote, cnomos, rae yroguo. [lowme
BEKHEIX yenoenil Gonee sdderTnnnoil | TPaHC no H PATHO, B CTATEE YIOMHHAKTCR

# wpHCKTHRHEIC BAPHAHTE PeRNaMbl. ARTOp oOpaTin BHHMAaHHC HA NPAKTHYCCKHC CAyHaM, 4 TalGES Ha
TEOPCTHYCCKIE WICH NPH HIYHCHHH PERIAMEL TRAHCTHPYCMO 10 TEICEHICHIIO B PaIHo.
Ko CI0BA: | TEKCT, Teas, CMH.

Radio va TV-da istfads edilan reklamla bagh tadqiq edilon bu méveu aktualhd ila secilir.
Burada asas magsad har iki név reklama aid xiisusiyyatlarin aragdinlmasidir. Miixtalif dilgilarin
tadqiq etdiyi bu mévzu dilgilik elmina shamiyyatli tohfalar vermakdadir. Tadgigatin asas osas
metodologiyast kimi tasviri metodu geyd etmak olar. Mvzu ila bagl arasdinlmis manbalar XX1
asrda nasr edilmisdir.

Radioda reklamdan kegon asrin 20-ci illarinds ilk dafa ABS-in Pitzburq soharinds taxminan
1000 radiogabuledicida istifads edildi (Internet monbasi 10). 20-ci ssrin ortalarina yaxm
televiziyamin ixtirasi radioda yayimlanan reklamlan ikinci plana cakdi ([lankpatos, bamenos,
Ilaxypun, 2008). TV genis auditoriyaya tasir gostaran kiitlavi elektron informasiya vasitasidir.
TV sos vo tosviri sintez edorak, reklamin bir cox digar vasitalarindon daha cox iinsiyyat
imkanlarma malikdir. Audio va vizual tasvirin olmas: televizivanin Ginsiyyatini saxsiyyatlararasi
iinsiyyat formalarma yaxmlagdinr, buna géra do tamasacilann gavrayisinda televiziya digar
kiitlavi informasiya vasitalarindan forgli olaraq birbasa, darhal, ikitorafli tinsiyyata daha yaxindir.
TV miimkiin olan an yiiksak dimumi auditoriyaya catmagla yanasi, miixtalif nov auditoriyalara
reklam mesajlarim ¢atdirmagin an giiclii va tasirli yollanndan biridir. Bu keyfiyyatlor sayasinda o,
boyiik reklameilar, kiitlovi istehlak, mal va xidmat istehsalgilan Ggiin molumatlann yayilmasi liglin
prioritet kanala ¢evrilmigdir.

TV va radioda yayimlanan reklamlarin bir sira fistiin va Gziinamaxsus catismaz cahatlori vardir.
TV reklamlarina sakillar, sas, horakat, rang daxildir va buna géra da, onlar reklam auditoriyvasina
digar media reklamlarindan daha gox tosir géstarir. TV reklami getdikea daha maragl, informativ
va eyni zamanda miirakkab va bahal olur, xiisusan da kompiiter grafikasi asasinda hazirlamr. TV
reklamimin catismayan cahatlorindan biri ondan ibarstdir ki, onun yayimi zamam potensial
istehlakginin diggati ekrana yinalmalidir, aks halda reklam mesaji gabul edilmayacakdir. TV
istehlak mallarinin genis miqyasda reklamina imkan verir, lakin sanaye mallan Gicin somarasizdir.

Televiziya reklamimn unikal xfisusiyyati ondan ibaratdir ki. o, birincisi, sas va vizual tasirlarin
vahdati, ikincisi, televiziya seriallannin niimayisi zamam artan har hansi digar reklam vasitasi ila
miigayisada nahang auditoriya ilo xarakteriza olunur. Radioda oldugu kimi, televiziya reklam-
lannda da tamasagimn diggatini ¢okmak iiciin comi ii¢ sanivs var ([lonykapos, ['panomckmii,
Koaun, Jlososckan, 2004). Bu vaxt gaginlirsa, reklam, bir gayda olaraq. finvan sahibinin yamndan
kegir. Buna giira da, an baslan@icda nalarin miizakirs edilacayi va ya reklamginin izlayicidan na
istadiyi barada damsmagq vacibdir. Baglangicda deyilonlar sonda eyni sdzlarla va ya eymi ifadalarla
tokrarlanmalidir. Biitiin digor reklam vasitalorinds oldugu kimi, televiziya reklaminda da
yumordan istifada xiisusi shamiyyat kasb edir. Eyni zamanda, xatirladaq ki. reklamin asas magsadi
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alqu-satquya havaslandirmak, son naticada isa satmaqdir, camaat aylandirmak deyildir. Televiziya
reklami, asasan 6z girkati va ya onun mohsulu Gigiin miimkiin gadar genis toblifat yaratmaq
niyyatinda olanlar. reklam edilon mahsul va ya xidmatin avtomatik olaraq reklam veranin adi ila
alagalandirilmasini istoyanlar {igiin faydahidir. Televiziya reklam xidmotlori eyni zamanda, kiitlovi
bazar tez bir zamanda yeni mahsul markas ila doldurmaq istayan sirkatlar {iciin avazolunmazdir
(Moxmannes, 2009).

Sas klipinin yaxs tartibati - diktorun sasi, sylancali va yaddagalan matn, yaxs: sas fonu, musigi
miisayiati radio reklammm kifayat gador effektiv edir. Effektiv radio reklami digar radio
reklamlarmin “pardasini yarmali™ wvo dinlayicinin stiuruna catmalidir. Radionun dstiinliiyi
dinlayicinin taxayyiiliidiir. Radionun béyiik iistiinliiyii minimal xarclo demsk olar ki, istanilan
tasvirl yaratmaq imkamdir (Qeodanos, 2002).Yaxs: hazirlanmis radio reklanm mahsul va onun
iistiinliiklari ils alagali diggatla secilmis saslardan istifads edir, dinlayicinin taxayyiiliinii istanilan
istigamatda islamaya sarait yaradir. Bu, stokana diisan buzun sasi, giiliis saslari va ya har hansi bir
sey ola bilar. Radio reklamimin giicli onun takrarlanmasinda, qusaliiindadir. Radionun béyiik
iistiinliiyii ondan ibaratdir ki, o, sahar, giinorta va axsam dinlanilir. Musiginin olmas: reklamin
emosional tonunu gliclandirdiyina géra, radio reklamimin imkanlan cap sézii ila miiqayisada xeyli
artir ([Teconxuii, 2001). Reklam psixologlarmin fikrinca, radio reklanmimin an tasirli miiddati 30
saniya ila miiayyan edilir. Tadgigatlar géstorir ki, natig tez damsirsa va zaman vahidina daha gox
qonaat edirsa, insanlar daha faal va diggatls dinlayirlor. Yiiksak dinlayici reytingi olan radio
programlarina sponsorluq edsrkan, sponsor bir sira shamiyyatli distiinliiklar - kifayat gadar béyiik
auditoriya slds edir. Kifayat qador béyiik auditoriya, eyni zamanda kifayat gadar béyik ahe
kiitlasi demakdir (Apsetponr, Bonr, Kotnep, Connepe, 2008).

Radio kanalinda hom birbasa reklam, hom da dolay: reklam ola bilar. Dolay: reklam. radio
dinlayicilarinin basqalan ila miigayisads bu xiisusi radiostansiyaya tistiinliik vermasi sobabindan
formalasir. Bu prosesda béyik ml onun DJ-lorine maxsusdur. Aydmindir ki, konkret
radiostansiyanmn miintazam dinlayicilari (radio havaskarlan) na gadar ¢ox olarsa, onun reklam
mesajlarinin potensial istehlak¢ilarinin say1 bir o gadar ¢ox olar (Peodanos, 2002).

Radio reklaminmn “prime time™ giindiizdir. Bu, satin almadan darhal avval istehlakc: garanna
tasir giistormays imkan verir. Heg bir bagga reklam moanboyinin istehlakgiya yaxin olmag iigiin
bela béyiik imkanlan yvoxdur. Qabuledicilar daim masinda, isda, evda islayirlar. Radio axsamlan
necs kecirmoak, masimi harada yumag, ahs-veris etmak, xidmstlordsn neca istifads etmak va s.
haqqinda istehlakciya malumat verir. Axsam vaxt radio reklam ficiin uygun deyildir, ¢iinki aksar
insanlar axsam saatlarinda molumatlan passiv sakilda qabul edir va ahs-veris etmirlor (Internet
manbayi 9).

Televiziya reklanu bu variantlan taklif edir: birincisi, reklamlar oyun, sanadli, animasiya ola
bilar. Onlann iistinliiyi istehlakciya psixoloji tosirin yiiksak saviyyada olmasidir (IIpeccn, 2007).
Cangmayan cahati istehsahn va efir vaxtimn daha yiiksak giymatli omasidir. Basqa ¢atismayan
cahat yanlty vaxtda programa daxil olan reklamun izloyicini queiglandumasicir. Ikincisi, miixtalif
veriliglarin niimayisi zamam (hava proqnozu) reklam versnin logosunun, embleminin, devizinin
ekranda yerlosdirilmosi; Ugiinciisii, populyar programlara sponsorluq etmak. Moasolan, sirkatin
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i televiziva miisabigalorinds miikafat kimi tagdim etmak. Bela olan halda, verilisin
aparicist girkatin adim takrarlamagdan yorulmur va onun reklam lévhalari studivada olur va
zaman-zaman tasadiifon kadra diisiir. Dérdiinciisti, har hansi verilisin yayum zamam ekramin
altindak: ga¢1s xattinda rekamlann yayimlanmasi. Bu televiziya reklaminmn an ucuz varianti hesab
edilir (Internet monbayi 8). Lakin geyd etmak lazimdir ki, psixoloji cohotdan reklam veran, bir
tarafdon agig-askar uduzur, ¢iinki bu, filma baxmaga mane olur va gagis xattine az adam baxr,
digar tarafdan {invanlary, telefon némralarini vazmaga vaxt tapmaq miimkiin deyildir.
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