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GIRiS

Movzunun aktualhi@i. Hor bir dilin tarixi qadimliyini, ligat torkibini, grammatik
qurulusunu tadqiq edarkon onu darindan va hoartorafli arasdirmaq zorurati yaranir. Bu
giin dillorin inkisafi, tatbigi v tobligi tigiin genis imkanlar ag¢ilmis, sorait yaranmusdir.
Dilin genis totbiq edildiyi, islondiyi sahalordan biri do reklamlardir.

Miiasir reklam informasiya texnologiyalari vo mediada, sosial vo iqtisadi
miinasibatlords, madaniyyat, ganunlar vo comiyystin qurulusu haqqinda kokli
doyisikliklari oks etdirir. Reklam miixtalif formalar1 ilo segilir ki, bu da 6z ndvbasinda
onun kommersiyadan sosial sferaya godor insan foaliyystinin miixtalif sahalorinds
genis istifadasini sortlondiron amillardan biridir.

Istor ingilis, istor Azorbaycan dillorindo reklamlar 6z mogsad Vo vacibliyini
qoruyub saxlayrr. Reklamlarin yaranma tarixinin = Odyronilmosi  vo inkisaf
perspektivlorinin - miioyyanlosdirilmoasi, radio, televiziya, eloco do internetds
reklamlarin soviyyosinin arasdirilmasi todqiq olunan mdvzunun aktualligini vo
vacibliyini gostarir. Belaliklo, bu tadgigatin mévzusunun aktualligi miiasir comiyyatdo
reklamin ohomiyyoti vo yayilmasi, homginin, reklam matnlorinin dil vo islub
xiisusiyyatlorini boyiik 6lgiido miioyyan edon elmi arasdirma vo onun tasir sahalarinin
dork edilmasi ehtiyaci ilo miioyyan edilir.

Tadqgigatin magsadi va vazifalari. Todgigatin asas moagsadi miiasir dovriimiizda
har bir dovlatin — siyasi, igtisadi, eyni zamanda madani hoyatinda xiisusi yer tutan
reklamlarin dilgilik todqgiqatina coalb olunmasidir. Elmi is asagidaki vozifalorin
miiayyanlosdirilib yerina yetirilmasini nazards tutur:

- reklamlarin inkisaf yoluna nazar salmag;

- Ingilis vo Azorbaycan motbuati tarixindo nozoro ¢arpan reklam va
informasiyalarin mahiyyatini agib gostormok, onlar1 dil va iislub baximindan todgiq
etmok;

- reklam dilini fonetik, leksik, morfoloji va sintaktik cohatdon aragdirmagq;



- reklam motnlori vo ya sloganlarinda miisahido olunan badii tesvir vo ifado
vasitalorini analiz etmok.

Tadqiqat isinin elmi yeniliyi. Dissertasiya isindo reklamlarin sosial, modani va
igtisadi ohamiyyati arasdirilmis, reklamlarin dilinin leksik, semantik tarkibi, morfoloji
vo sintaktik qurulusu todqiq olunmusdur. Burada qozet, jurnal, televiziya, radio,
internet reklamlarinin dil xiisusiyyatlori miiayyanlosdirilmisdir. Arasdirmada verilmis
konkret real faktlar osasinda reklam dilinin leksik vo semantik torkibi nozordon
kecirilmis, onlarin har iki dilin zonginlasdirilmasinds rolu va vacibliyi agiqlanmisdir.
Eyni zamanda reklamlarin tislubi keyfiyyatlori va saciyyavi dil xiisusiyyatlori miioyyan
olunmusdur. Modern materiallarla reklamlarin tarixi manzarasi dil va janr baximindan
qarsilagdirilmig, miiqayise olunmusdur.

Tadqgiqatin obyekti vo predmeti. Elmi isdo ingilis vo Azorbaycan dilli
reklamlarin orijinal matnlori todqiqat obyekti kimi ¢ixis edir. Todqiqatin predmeti iso
reklam motnlorinin dil vo iislubi xiisusiyyatloridir.

Tadgigatin nazari vo praktiki shamiyyati. Dissertasiyada reklamlarin kegdiyi
tarixi inkisaf yolu Oyronilmoklo yanasi, dil baximindan zanginlosmosino diggot
yetirilmisdir. Todqigatin nazari shamiyyati ondan ibaratdir ki, reklam matnlori ilo bagh
real nlimunolor va onlarin analizi reklamlarin golocokds daha genis todqiq olunmasina
faydali olacaqdir.

Tadqiqatin praktiki shamiyyati iso ondadir ki, dissertasiya isindon alinan naticalor
xiisusi seminar vo miihaziralorin aparilmasi zamani, bu sahays aid miioyyan kurs va
dors vosaitlorinin hazirlanmasinda, hom bakalvriatura, hom do magistratura
Saviyyasinda shamiyyat kasb eda bilar.

Tadgiqatin metod va iisullari. Todqigatin nazari metodoloji asasini problema
kompleks yanagma va elmi-montiqi prinsip toskil edir. Arasdirmada asasan, tosviri vo
kontekstual metoddan istifado edilmis, ingilis vo Azarbaycan dilgiliyi bazasi asasinda

aparilmigdir.



Tadgigatin manbalari. Dissertasiya isindo hor ii¢ dildo - Azarbaycan, rus vo
ingilis dilli odobiyyatlardan istifado olunmusdur. Istifado olunan monbslori asasen, iic
qrupa ayirmaq miimkiindiir:

- gozet vo jurnallarda darc olunmus reklam va elan niimunalori;

- televiziya vo radioda saslondirilon giindalik reklamlar;

- internetdon alinmis reklamlar.

Bundan olava, dissertasiyada yerli vo xarici reklamlara aid miixtolif
adabiyyatlardan istifado olunmusdur.

Tadgiqat isinin aprobasiyasi. Dissertasiya isi Azarbaycan Dillor Universitetinin
Linqgvokulturologiya kafedrasinda yerina yetirilmisdir. Elmi is hagqinda hamin kafedra
iclasinda hesabat verilmisdir. Tadqiqat isina aid eyni adli magals ¢apdan ¢ixmusdir.

Dissertasiyamin qurulusu. Todqiqat isi giris, iki fasil, natica va istifads edilmis

odobiyyat siyahisindan ibaratdir.



I Fasil

Reklam media-diskursun xiisusi novii kimi
1.1. Reklamin novloari

Hor bir insan hayat torzini 6z ehtiyacina uygun maddi vo manavi sokilda qursa da,
hayat sortlori haqqinda diisiincalarini oks etdirmak, onlar1 ohato edoan fiziki alomi
anlamag vo anlatmaq iiglin ilk novbada dil bacariglarindan istifado edir. Bunun
naticasidir ki, insan canlilar alominda 6ziinamoaxsus bir yer qazanmaqla yanasi, onu
ohato edon maddi diinya haqqinda 6z hisslorini, diisiincalorini vo inanclarini
formalagdirir. Insanlar sahib oldugu bu diisiince, hiss, duygu va inanclar1 basqalari ilo
boliisiir, naticads linsiyyat yaranir. Gorlindiiyli kimi insanin 6ziinii tanimagq, istoklorini
gercoklogdirmak, hayatini moagsadlorine uygun sokildo qurmaq {igiin arsays gotirdiyi
tomol iinsiir iinsiyyotdir. Unsiyyotin, xiisusilo do informasiya miibadilasinin
stirotlonmasi vo geniglonmasi ilo alagodar dilimizds “media” anlayist yaranmisdir.

Molum oldugu kimi biz bu giin informasiya comiyyatinds yasayiriq vo hor giin
yeni molumatlar 6yronib totbiq edirik. Miiasir dovriimiizds {insiyystin yayilmasi va
davamli olmasini tomin edan gozet, jurnal, kitab, afisa, radio, reklam, internet va S. Kimi
kiitlavi informasiya vasitalori, media olaraq adlandirilir. Media latin s6zii olub, dovri
motbuat demokdir. Media dedikda bir comiyystin vo ya bdyiik bir qrupun
molumatlarinin  saxlanmasi, uzaqdan Gtiiriilmasi Vo modoni-Siyasi tacriibalorin
yenilonmasi kimi {i¢ asas funksiyani yerina yetiron {insiyyat sistemlorini basa diisiiriik.
Media vasitasilo insanlar qisa bir zamanda diinyada bas veranlor hagqinda molumatlar
ala bilirlor. Media 6ziinda asasan goazetlori, jurnallari, radio va televiziyani comlosdirir.
Kiitlovi kommunikasiya anlayis baximindan bir $oXs va ya bir grup tarafindon yaranan
Vo oOtliriicli cihaz vasitasilo boyiik bir auditoriyaya gondorilon ismaricdir. Bu sabobdon
dolay1, kiitlovi informasiya vasitolori kiitlovi kommunikasiyan1 6tlirmok {i¢iin
mediumdur.

Son dovrlarde medianin asas ndvlarindan biri Kimi nazara garpan reklam vo yaxud

reklamciliq hoyatimizin bir hissesina gevrilib. Insan comiyyati tarixinin miixtalif



morhalalorinds reklam daima iqtisadi, toskilati vo sosial sferalara, imumiyyatlo,
comiyyatin inkisafina tokan verarak miiasir dovriimiiza godar galib ¢atmisdir. Reklamin
tarixino nozor salsaq gororik ki, reklamin yaranma tarixi bazarin yaranma tarixi ilo {ist-
tisto disir. “Bels ki, gadim Afina vo orta asr Avropa 6lkslorinin kiigalorinds cargilar
gozarak, qul, mal-qara, miixallafat (ev asyalar1) vo mohsul satisini elan edardilor. Bunu
erkon reklam adlandirmaq olar. Oyani reklam da ke¢misdon mdévcuddur. Qadim
romalilar qladiator doyiislari va sirk tamasalar1 haqqinda elanlar1 divarlara yazirdilar.
Qadim Roma va Yunan arxivlarins asason reklam sozii insanlarin y1gisdigi meydan vo
kiigalords malumatlarin elan edilmasi manasinda isladilirdi” [23, 5].

“Mbolumdur ki, “reklam” latinca “reclamo” vo fransizca “reklamare” séziindon
gotiriilmiis, “cagiriram”, “qigqiriram” monalarini bildirir. Reklam mohsullarin, eloca
do ideyalarin istehlak xarakteristikasi vo miixtalif novlari barods informasiyadir. XVII
osrin baslangicinda T.Renodo (Fransa) vo U.Kekston (Ingiltors) ilk dofo olaraq ¢ap
reklamini, 1611-ci ilds isa Londonda U.Kon va A.Qori diinyada ilk dofs olarag reklam
biirosunu yaratmislar. Reklamin kiitlovi yayilmasi Quttenberqin ¢ap masinini ixtira
etmoasindon sonra bas verdi. Dogrudur, bu illords reklam-dizayn foaliyystino genis fikir
verilmirdi. Sonralar iso fotoaparat cihazinin kosf edilmasi reklamin vizual cohatdon da
inkisaf etmasins sorait yaratdi” [23,7].

Bazar vasitosi kimi reklam potensial istehlakgilara satis imkani verir. informasiya
Vo inandirma reklamin asasidir. Reklamin digor doyori ondadir ki, o ¢oxlu istedadli
insanlari-rassamlari, yazigilari, rejissorlari, aktyorlart va s. 6ziina calb edir. Mohz onlar
reklami sanata gevirir. Reklam amtoanin keyfiyyatinin an yaxsi tominatgisi oldugunu
demays osas verir. Reklam comiyyatin tolobatina va ohval-ruhiyyasine cavab veran,
onun vaziyyati vo standartlar1 ilo uzlasan bir sahodir. Sads sokildo desak, reklam
miixtolif Gsullarla yeni amtoa vo xidmotlor, onlarin istehlak xiisusiyyatlori haqqinda
informasiya verir va onlarin potensial istehlakg¢ilara istiqamotlonir. Reklam satisin

stimullagdirilmasi ilo yanasi, firmalarin komunikasiya foaliyyatinin bir hissasidir.



ABS-da va basqa inkisaf etmis 6lkalordo “reklam” anlayis1 KIV-do reklam elanlar
Kimi dork olunur. Bu zaman satisa sobab olan todbirlor comiyystlo xeyirxah
miinasibatloro nail olmaq mogsadilo niifuzlu tadbirlor, homginin, mahiyyatco
istehsalgilarin istehlakgilarla slagosine istiqamatlonan va son dovrlordos siiratlo inkisaf
edon reklam faaliyyatinin spesifik sahasi kimi direkt-marketing bir-birindan
forglondirilir.

Qeyd etdiyimiz kimi miiasir reklacmin yaranma tarixi ABS-da baslamis vo 200
ildon ¢ox dovrii ohats edir. O zaman sohardoki reklamlar kapitalizmin inkisafinda asas
rola malik olmusdur. Kapitalizmo yenico daxil olmus Rusiyada, o ciimlodon
Azorbaycanda reklam sahasi daha genis viisot alaraq insanlarin hoyatina daxil
olmusdur. Homin doévrlordo reklamlar plakatlarda verilirdi. Reklam vasitosi kimi
plakatlarin totbiq olunmasi bir sira motboo markozlorinin bdyiimasine vo reklam
grafikasinin inkigafina sobab oldu. Bels bir miihitdo do Azarbaycanda reklam bazarinin
ilk formasi yaranmaga basladi.

“Qoadim reklamgiligin izlorini 6lkomizin bir sira folklor niimunolorinds tapa
bilorik. Geoloji aragdirmalara asason deyos bilarik ki, reklam tarixi godim olan foaliyyat
sahosidir. Buna misal olaraq ilk reklam niimunasi kimi sayilan Qobustan gaya tistii
rasmlari gostarmok miimkiindiir. Azix, Siivalan va s. bolgalords aparilan arasdirmalar
6lkamizin reklam tarixini oldugca gqadimo aparir” [23, 18].

Gorindiiyii kimi, reklam ¢ox gadim zamanlardan ticaratlo birgo addimlamus,
miiasir saviyyaya catmisdir. Hazirda reklam ¢ox boyiik biznes sahasina ¢evrilmokla
yanasi, insanlarin diqqatini calb edoan ticari alatdir. Sozsiiz ki, reklama dair bir ¢ox
toriflor vera bilor, onun aktualligi haqqinda ¢ox seydon bohs edos bilarik. Reklam —
insanlarin har hansi bir mohsulu almagina, xidmatdan istifads etmoayins va ya har hansi
bir siyasi namizadi va ya onun ideyasini dostoklomasina tosir etmokda istifads olunan
molumatlandirma vasitosidir.

Reklam mohsulun miivoffaqiyyatlo satisini siiratlondirmokdo, isteklakgiya tasir

etmokdoa, homin obyektin faydalarini vurgulamaqda vacib alatdir. Reklam reklamgidan



isteklak¢iya Otiiriilon {insiyyatdir. Bunun kimi saysiz-hesabsiz torif olsa da, reklamin
imumi xarakterik cohoti miioyyan qrupa tosir géstormoklo onlarin diggotini obyekts
yonaltmoklo obyekt hagqinda lazimi informasiyalarin yayimi formasidir. Biitiin bu
fikirlori imumilosdirsok, deys bilarik ki, reklam hor hansi bir soxsin istayi vo ya sifarisi
osasinda mohsul, Xxidmot, ideya barodo molumatin 06donisli yayimmmin hoyata
kecirilmasi formasidir. Homginin miioyyan soXs, hadiss, madaniyyat va s. tanitmaq
moagsadi ilo onlar barads molumatlarin genis yayilmasidir.

Miiasir reklamin xarakterik cohati onun marketing sisteminds yeni rol oynamasi
ilo alagadardir. Reklam alic1 vo satici arasinda dialogdur. Satici 6z fikirlarini reklam
vasitosilo ifada edir, alici iso homin amtoays maraqli olur. Buna gora do, reklamin
baslica vozifasi amtoo vo xidmatlor hagginda molumatin tokcas anlasigli deyil, hamginin
xosagolimli olmasidir. Aparilan arasdirmalar gostorir Ki, ohali diizgiin toskil edilon
reklamdan yiiksok zovq alir. Lakin toassiiflo deys bilorik ki, shalinin gozabinoa sobab
olan reklamlar da mévcuddur va bu név reklamlar daha yaxs1 yaddaslarda qalir.

Reklami xarakterizo edon bir sira xiisusiyyatlor mévcuddur:

1. ifado qiivvasi. Reklamda srift, sos Vo vizual effektlorden ustaliqla istifade
olunmas sirkatin vo onun moahsulunun parlag va samarali tagdim olunmasina
sorait yaradir.

2. Saxsiyyatin gostarilmomasi. Reklam soxsin, firma saticisinin miiraciati Kimi
ola bilmaz.

3. Nasihatvericilik gabiliyyati. Reklam aliciya miixtalif ragiblorin mohsullarini
miigayisa edib se¢im etmoayos komok edir.

4. Gorinmoazlik. Reklam auditoriyaya tosirdo cavab vermok va har kosa vaxt
ayirmaq kimi hislardon uzaqdir [20, 27].

Reklamlarin  on boyiik vozifolorindon biri formasindan asili olmayaraq
istehlak¢iya informasiya vermokdir. Aparilmis oksor todgigatlar onu gostorir Ki,

reklamin ilkin formalar1 Roma tacirlarinin istifado etdiklori gil, agac, yaxud dasdan
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hazirlanmig kii¢o 16vhoalori olub. Biitiin bunlara baxmayaraq, o zamanlar reklamin
inandirma funksiyasi yox idi. O, yalniz emosiyasiz informasiyani insanlara catdirirdi.

“Bundan olave, reklamgiliqgda shomiyyatli hesab edilon bes amilin adlar1 digqati
calb edir. Hor bir amilin adi ingilis s6zii olub “m” har fi ilo baglayir vo “5SM” qanunu
adlanir. Bunlar:

1. Money (pul) — Reklama planlasdirilan xarclar {i¢iin pul.

2. Message (mesaj) — Reklamda vermoak istonilon ismaric.

3. Mission (missiya) — Noya goro reklam edirik?

4. Measurament (6lcli) — Reklam isinin miqyast

5. Media (media) — KIV istifadasi (tv, radio, jurnal, gozet...)” [19, 32].

Informasiyanin aliciya diizgiin sokildo catdirilmasi miiasir dévriimiizde do 6z
aktualligin1 qoruyub saxlayir. istehlakei {iciin reklamm bu funksiyasi cox vaxt itkisinin
qarsisint almaq baximindan ¢ox shamiyyatlidir. Mahz buna gors do, reklam layihasinin
boyiik hissasi informasiyanin verilmosi ii¢iin ayrilir. Insanlar reklamdan 6yranir, onlara
toklif edilon mohsullar hagqinda molumat alirlar. Reklamlar tinsiyyat baximindan eyni
xaraktero malik olsa da, onlarin motnlorinds islonan sézlar, leksik vahidlor, sintaktik
ifadolor forqgli xiisusiyyatlor kosb edirlor. Bunun baglica sobobi liigat torkibinin
miixtalifliyindon irali golir.

Istanilon mohsulu reklam edarkan ona uygun dilde, torzde matn hazirlamagq vacib
sortlordon biridir. Motn informasiyasi soklinds yayilan reklam miiracistinin bir sira
moqsadlari vardir. Reklam moatni ilk novbada, 6ziinda nayisa ehtiva etmali vo xiisusi
tortibata malik olmalidir ki, bu da izlayiciys ona 6tori baxmaga macbur etmoalidir. Digor
bir mosalo moatnin leksik vo semantik monasinin respiyentin sorgusuna cavab
vermalidir. Bu mozmun onun maragini stimullasdirmali, dorin fikir informasiyasi
formalagdirmalidir. Reklam respiyento emosional tosir géstormali, ona mamnunlug
boxs etmoali, Xxeyir, monfoot gotirmolidir. Yuxarida reklamin xiisusiyyatlorindo

danisarkon  geyd etmisdik ki, reklamin  yaddaqalanligt  onun  vacib
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xiisusiyyatlorindondir. Mohz buna gora do, matn izloyicinin yaddasinda miioyyan iz
qoymali, miisbat emosiya yaratmalidir [30, 19].

Reklam motni reklamin mazmunu ilo onun formasinin birlogsmasidir, yoni “fikir”
Vo “ifada” simbiozudur. Ovvalca fikir yaranir vo daha sonra moatn formalasir. Miivafiq
dil vasitalarinin, yani “ifadslorin” se¢ilmasi masalasi ilkin motnin redakto edilmoasi
morhalasinds yaranir. Reklam dili bu mazmunun ¢atdirildigi linqvistik vasitadir. Fikir
bir ¢ox tislubi ¢alarlardan vo vurgulardan istifado etmoklo miixtalif yollarla ifads oluna
bilor. Matnin kompozisiyasini miixtalif tisullarla qura, onu abzaslara ayira, forgli
ciimlolor qura, maraqli yollarla sdzlori segib ciimlodo yerlosdiro bilorik. Ideal reklam
motninda “hor sey ola olmalidir”: gozal dillo ifads olunmus, insanin oxumasini vo
monimsamasini mitkommal sokildo asanlagdiracaq gozol dizayn edilmis satis ideyalari.

Belaliklo, biitovlilkdo reklam kampaniyasinin effektivliyi reklam matninin
dizayni {igiin Saslonmosindan matnin torkibina gadoar dil vasitalorinin segimindan ¢0OX
asihidir.

Reklam motnlarini tasnif etmoyin bir ¢ox yolu var, bunlardan {igii asagidaki
meyarlara asason anonavi olanlardir:

1. reklam edilon obyekt;

2. hodof auditoriya;

3. Media-reklam miihiti.

Reklam moatnlarinin reklam obyektino goéra tosnifati reklam olunan ogyalarin
miixtalif qruplarinin sistemloasdirilmasine asaslanir, masalon: kosmetika, geyim,
avtomobil va s., bu da 6z novbasinds reklamin konseptual strukturunu tayin etmaya
imkan verir. Bu tosnifat hom do asagidaki kimi vacib suallara cavab vermoya imkan
verir: Reklam edilon mal vo xidmatlorin se¢imi no dorocads universaldir?; Reklam
edilon agyalarin konseptual ¢esidi na doracada spesifikdir? Biitiin bu suallar xarici dilli
reklam motnlorinin diizgiin torciimosi ti¢iin son daraca vacibdir.

Reklamin moévzusu da reklam motninin tslubuna shomiyyatli doracada tasir

gostorir. Reklam motni reklam olunan mohsulun xiisusiyyatlorini hom sokillor, hom do
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dil vasitasilo ¢atdirmaga calisir, masalon, bahali atirlorin reklam islubu adaton inca va
ifadalidir:

“M” is for moments you'll never forget?

For days marvelous with flowers and laughter.

For nights magical with means and old promises

“M” Fragrances by Henry C. Miner.

It's Magic”.

Earl Grey c¢ay1 kimi moshur mohsulun reklam torzi do xiisusi rahatliq atmosferi

yaratmaqdadir:

“Earl Grey Tea Reminiscent of the warm nature

Scents of a far-away summer evening

With a tantalizing taste and delicately

Scented in a secret way described by

A Chinese mandarin many years ago " [30, 43].

Konkret auditoriyaya, yani, yeniyetmolora, gonc qadinlara, is adamlarina, yasl
vatondaslara, gonc kisilare va s. reklamin da miioyyon forqlori var. Belo ki, gonc imkanl
qadinlara tinvanlanan reklamlar, ilk ndvbado, bahali kosmetika, otir, brend paltar kimi
dobdobali ogyalara yonolib. Demoli, reklamin obyekti reklam moatninin hoadof
auditoriyaya yonoaldilmasi ila six baglidir. Masalan:

“Inside this jar you'll find a radiantly glowing skin, naturally-blushed cheeks,
wondrous eyes and color-kissed lips. Suddenly your skin has a radiant sunkissed glow ”.

Reklam maoatnlarinin sistemlogdirilmasinin ndvbati yolu reklamin yerlasdirildiyi
mediaya gora tosnifatdir. O, reklamm ¢ap (qozet va jurnallarda), televiziya, radio va
internet reklamlarina ayirir. Bu tosnifat reklam motninin faktiki xiisusiyyatlarina diggot
yetirmoaya imkan verir, tobii olaraq onun xiisusiyyatlorini miiayyon bir medianin xiisusi
xiisusiyyatlorino goro oks etdirir.

Qeyd etmok lazimdir ki, bu xiisusiyyatlora slave olarag, reklam motnlarinin

reklam dasiyicilarina goro tosnifati bizo reklamin Syronilmosi ii¢lin auditoriyanin
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Komiyyat ohato dairasi, konkret nosrin vo ya verilisin reklam materiallarin1 taqdim
etmok gabiliyyati kimi miithiim amillari gqiymatlondirmays imkan verir. Belaliklo, gozet
reklaminin Ustlinliiyli nisbaton asagi qiymoto genis auditoriyani ohato etmosidir.
Miiayyan oxucu dairasi tigiin nozards tutulmus xiisusi jurnalda yerlosdirilan reklam
lazimi auditoriyaya tam ¢atir. Radioda reklam hadof auditoriyaya diqqasti kifayst qodor
yiiksok saslondirmo tezliyi ilo birlosdirir. Vo nohayat, televiziyada reklam on effektiv
Vo bahal1 hesab olunur, ¢iinki o, kiitlovi auditoriyaya toasir etmoak baximindan boyiik
imkanlara sahibdir.

Miixtolif reklam funksiyalarina uygun golon bir ne¢o ndv reklam mesaji
moatnlari var: malumat veran, xatirladan, ruhlandirici, inandirici.

Professor Q.Moaharrimlinin fikrino goro, reklam togdimat formasindan asil
olmayaraq, osya, fakt, hadisa, proseslor haqqinda verilon informasiyadir vo kiitlovi
xarakter dasiyir. Reklam, hom do ictimai ehtiyaclarin 6donilmoasine xidmat edir.
Masalon, sorbast bazar qanunlarinin vo azad media miihitinin hokm siirdiyii
demokratik Olkalordo kiitlovi informasiya vasitolori galirlorinin  oksar hissasini
reklamdan gotiiriir.

Reklam ii¢lin on aktual olan mohsulun imicinin anlayislar toplusu soklinda
forgli madani va dil mokanina ko¢iiriilmasi vo yeni soraitde hoyata kegirilmasi, diinya
Olkalorinin niimayandalorinin diinyasinin milli-linqvistik monzarasi nazars alinmagla
hayata ke¢irilmoasidir.

Yuxarida deyilonlordon bels natica ¢ixir ki, reklam miiayyan bir comiyyatin
tosiri altinda formalasan vo onun 6zlinomoxsus modani vo milli xiisusiyyatlori oaks
etdiron, eyni zamanda diinyanin milli soCiyyavi monzorasini oks etdiran
lingvokulturoloji hadisadir. Reklam xiisusi linqvistik vo madoni fenomen Kkimi
lingvomental stereotiplori izloyir, onlarin osasinda bu vo ya digor reklam motni
yaradilir. Reklam asasinda konkret comiyyatin xiisusiyyatlori, madani doyorlori, etnik
xiisusiyyatlori hagqinda miioyyan naticalor ¢ixarmaq olar. Bir torafdon, hor hansi digor

motnlor kimi, reklam motnlori do diinyanin mévcud monzarasini oks etdirir, digor
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torofdon iso onu formalagdirir, yeni obrazlar vo realliglar yaradir ki, onlarsiz miiasir
comiyyati tosovviir etmok miimkiin deyil. Yuxarida geyd edildiyi kimi, reklam bir
torofdon uygun modoni miihito uygunlasir, digor torofdon iso bu miihitin 6ziini
formalasdirir [21, 126].

Reklamin farqli yayim vasitolorine gors asagidaki novlori vardir:

Qoazet va jurnallarda verilan reklam. Motbuat reklam yayimlanmasinin vacib
hissasini togkil edir. Oxucularin say1 ¢ox olan goazetlordo yerlosdirilon reklam daha
tosirli olur. Diger yayim formlarina nisboton, gozet reklaminin {stiinliiklori daha
coxdur: Qozet reklaminda daha dolgun vo miifassal molumatlar yerlosdirmok
miimkiindiir; reklam miiraciatlorini qozetds daha az xorclo hazirlamaq olur; gozetda
yerlogdirilon reklam elanlarinin effektliyini qisa miiddotdo miioyyonlosdirmok
miimkiindiir; gozet reklam1 oxucularda yiiksak etibarliliq hissi yaradir.

Reklamin yayim formalar1 arasinda jurnallarin Ozlinomoxsus yeri vardir.
Jurnallarin konkret bir oxucu kiitlosi movcuddur. Jurnallarda yerlogdirilon reklamlarda
yiiksok effekt yaradan rong tortibatindan daha genis istifado etmok miimkiindiir.
Qozetlorlo miigayisado jurnallarda reklamin yerlosdirilmasi proses olaraq daha uzun
olur vo ohato dairesinin daha asagi saviyyado olmasi onun taSir doraCasini azaldir.
“Time International” jurnalinda verilon reklama nozor salag:

“Cartier. The store.

Like some fabulous legendary jewel box, the Cartier Store offers treasures of
dazzling refinement. Exclusive creations from a celebrated jeweller. Superb collections
of stunningly inventive objects. From the luxuriously prestigious to the elegantly
functional. Everything tempts. Jewellery, wristwatches, lighters, eyewear, writing
instruments, leather goods, perfumes, tableware...

The Cartier Store epitomizes the fine art of living, the fine art of giving: The art of
being unique”.

Televiziyada reklam. Reklamin bu yayim novii bahali olsa da, yiiksok effektli

kiitlovi reklam novii hesab olunur. Moalum oldugu kimi, televiziyada miixtolif
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xtisusiyyatli, ohali torafindon izlonilon programlar, filmlor va s. yayimlanir. Bu tip
reklamlar homin proqramlarm baximlilig: nazors almmagla yerlosdirilmolidir. Isgiizar
Insanlarin ¢oxu dincalmak tiglin ayloncali veriliglora, yeni filmlora baxirlar. Program
aras1 verilon fasilolor, yoni reklamlar ovozsiz istiinliiys malikdir. Bu ciir reklamlarin
hazirlanmasinda sas, goriiniis effektlori vacib rol oynayir, bu da 6z ndvbasinda
reklamgidan kreativlik toalob edir. Televiziya reklaminda an ¢ox yayimlanan miiraciot
formasi reklam carxlaridir:

Oskiirakdan yoxdur hal?

Ailo diciin zedeks al.

Saharimizin apteklarinda. ” (Zedeks darmani)

“To keep your grip, you need more than the latest of tyre technology — We are

talking about the Cavalier’s suspension” (Nissan)

“When your radiance gets you noticed, you’ll love the skin you are in”. (Olay)
Televiziya reklamm effektiv yayim novii sayilsa da, onun bir sira monfi
xiisusiyyatlori vardir. Bildiyimiz kimi, reklam vaxti limitli olduguna gors 0, efirds tez-
tez yayimlanir. Belo olduqda reklam izlayicini bezdira, onun baximliliq keyfiyyatini
asagl sala bilor. Bu zaman reklama Xarclonon vesait heg bir somoara vermoz. Bundan
alavo, diizgiinliiyii vo keyfiyyati agilamaq reklamlarin xarakterik xiisusiyyati olsa da,
televiziyada verilon reklam bir ¢ox zaman sisirdilir vo giymat cohatdon digor reklam
vasitoloring nishaton daha bahalidir.
Bu tip reklamlarin monfi xiisusiyyatlori olsa da, gozal goriintii vo sos effektlorinin
vasitasila ilo televiziya reklami xalqa daha tasirli ismaric gondara bilir,
Radioda reklam. Burada reklam yayimlari hoyata ke¢irmok {iglin miixtolif
programlara sponsorlug etmok lazimdir. Radio reklam auditoriyanin xiisusiyyatlorini
nozoro almagq, ayri-ayri seqmentloro miiraciot etmok, onlara daha effektli tosir etmok

imkanlarina malikdir. Bundan olavs, reklamin on calbedici xiisusiyyatlorindon biri
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onun az xorc tutmasidir. Lakin radio reklam auditoriyaya yalniz sos effekti vasitosilo
tosir gdstora bildiyi {i¢iin onun tasirini vo yadda galma soviyyesini azaldir. Radio
reklami daha tez vo asanligla dork edilir. Ciinki istonilon yerds vo istonilon zaman
radionu dinlomak olur. Buna gora do, radio reklamlari maariflandirici, bezdirici
olmayan formada qurulmalidir. Musiqi ilo birlikds yayimlanan radio reklami daha
effektiv sayila bilor. Demok olar ki, hor grupdan olan biitiin mohsullarin radioda
reklamini yerlasdirmok miimkiindiir. Misal olarag Mc Donald’s firmasinin radio reklam
motnina nazar yetirok:

Male driver: The roads have emptied. Only us left. Kids sleeping in back. Cat’s
eyes shine bright. White lines roll by. The rhythm of the street lights. Radio hums
quietly. Rain starts. Hypnotic wipers. Pull in. Hot latte and apple pie. Ease back into
the darkness.

VO: Over 600 McDonald’s open 24 hours. We are awake.

SFX: Five-note McDonald’s sting.

Onlayn reklam. internetdon istifado edorok alicilart colb etmok mogsadila
marketing ismaricin1 géndaron reklam noviidiir. Miiasir dovriimiizdo onlayn reklam
genis yayilmigdir. Onlayn reklama axtaris sistemlorinin sohifoalorindoki reklamlari,
banner reklamlarini, sosial sobokodo verilon reklamlari, e-pogt vasitasilo hoyata
kecirilon marketingi misal gostara bilarik.

Onlayn reklamlarin dilindo leksik xiisusiyyotlordon danigsarkon geyd etmok
lazimdir ki, bu moatnlorda do acnabi sdzlars, terminlara rast galinir. Masalan:

“Best Dizayn Qrupu

Tanminmis ad, taninmis keyfiyyat, taninmis dizayn

Moatbaox mebeli (Kitchen furniture), Usaq mebeli (Children’s furniture), Yataq
mebeli (Sleeping furniture).

Elo indi sifaris edin!”

Gordiiyiimiiz kimi mebel dostlorinin adlar1 hom Azorbaycan, hom do Iingilis

dillarinds verilmisdir, hatta sirkotin ad1 da xarici dildadir.
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Bilbord reklamm. Bilbordlar asason, ohalinin ¢ox oldugu yerlordo reklam
informasiyalarin1 niimayis etdiron boylik strukturlardir. Onlar daha ¢ox piyada vo
avtomobillarin kegdiyi yollarin konarinda yerlasdirilir. Bundan olava bilbordlar ticarot
morkoazlori, ofis binalar1 kimi istonilon bir yerds qurasdirila bilor.

Tamnms soxslorin istiraki ilo reklam. Belo reklam miioyyan reklamlari
tanitmaq ti¢lin taninmis saxslorin adindan, mashurlugundan istifads olunur. Mashurlar
daha cox televiziya vo Yya spesifik bir mohsulun reklam edildiyi yazili reklam
kampaniyalarina calb olunurlar. Bununla bels, reklamda mashurlardan istifado etmayin
monfi cohatlori do vardir. Taninmis bir insanin har hansi bir sohvi brendin ictimaiyyatlo
alagalarina monfi tasir gostara bilor. Buna misal olarag amerikali tizgiicii Maykl Felpi
niimuna gotiirok. Bacariqlh iizgiici Cin Olimpiya oyunlarinda 8 qizil medal
qazandigdan sonra Kelloq sirkoti idmanginin marixuana ¢okorkon soklinin yayilmasi
ilo alagadar onunla olan reklam amakdasligini logv etmisdir.

Reklam matni ilo ananavi miiqayisali tahlil naticasinds tadqiqatgilar bela gonasta
goliblar ki, sdziigedon matn geyri-onanavi xarakterli matndir vo bu, ilk névbada onun
sintaktik olagoalorinin xiisusiyyatlori ilo miioyyon edilir. ©nonovi olarag matndo
asagidaki struktur va sintaktik xiisusiyyatlor forglondirilir:

 matn bir va ya bir ne¢o ciimladoan ibarat olur;

* boyiik va ya kigik harflordan istifads ananavi xarakter dasiyir;

* bir climls bir sriftle yazilir;

» climlalor vo sdzlor borabor bosluglarla ayrilir;

* xotlorin diiziilmasi sol kenarda aparilir;

* biitiin satirlor tam doldurulur (birinci va sonuncu satirlar istisna olmagla).

Reklam motni iinsiyyatdir, informasiya deyil. Bu iinsiyyat ¢ox siiratlo bas
vermolidir, ¢iinki insanlar bu elana uzun miiddot baxmayacaglar. Reklam xabarinin
respiyents catdirilmasi {igiin saniyonin dérddos bir hissasi gorokdir. Ogar iinsiyyat geyd
olunan tezlikds bas verarss, insan reklam varagini vo ya bukletini tullamayacaqdir.

Reklam moatninin 6zii 50 simvoldan artiq olmamalidir, oks halda o, istehlak¢1 {i¢iin
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maraqlt olmayacaq. Hor hansi bir reklam meotnini yazmaq baslangic materiallarin
toplanmasindan baslanmalidir. Reklam miitoxassisi mohsul barads kifayst godor
molumat toplayib, istehlak¢iya Otiirmoyi bacarmalidir. Bundan sonra reklam
strategiyasini va ragiblarin tokliflarini qiymatlondirmak va indekslosdirmok lazimdir
[5, 75].

Hor na olur olsun, reklam matni sads dilds istehlak¢iya c¢atdirilmalidir. Reklam
matnindos bir ifads, bir mona ifads edilmalidir. Matnin hissalari ayri-ayriligda na goadar
uzun olsa da, 6z aralarinda mantiqi cohatdan alagalandirilmalidir, digar halda oxucunun
diggeti yayinacaq, onda mohsul haqqinda miisbot roy formalagsmayacaq. Uzun reklam
motnlarinin asan dork olunmasi ti¢iin onu hissalara bolmoak mogsadsauygundur.

Belaliklo, reklamin yaranma tarixi, onun inkisaf morholori siibut edir ki, reklam
he¢ do asan yolla inkisaf etmomisdir. Reklam miiasir dovriin parlaq hadisosidir.
Reklamsiz ticarat kegino bilmoz, ticarot dovriyyasini onsuz tosvviir etmok miimkiin
deyil. Reklamin miiasir dovriimiizdoki rolu ovezolunmazdir. Yazilanlari
umumilosdirsok, Qotiyyotlo deyoa bilorik ki, reklam somorali biznesin hoyata
kecirilmoasinin 6namli vasitasidir. Hazirda reklam iqtisadiyyatin inkisafinda miithiim rol
oynayir va onun vacib elementlorindan biridir.

Qloballasma dovriindo reklam diinyada vo respublikamizda sahibkarliq
foaliyyatinin ayrilmaz torkib hissasine ¢evirilmisdir. Azarbaycan iqtisadiyyatini
inkisafi reklamun rolunu shomiyyatli doracads artirnusdir. Bosor comiyyatinin
inkisafinda reklamin rolu vo shamiyyati danilmazdir. Miiasir dovrds reklam diinyada

madoaniyyatlorarasi korpli missiyasini yerina yetirir,

1.2. Reklam dilinin linqvistik xiisusiyyatlari
Dilin leksikasinin miiasir dovrde inkisafi hor seydon Onco miiasir comiyyatin
vaziyyati ilo toyin edilir. Diinyada bas veron yeniliklor, dilin leksikasina toSir
gostormoklo yanasi, onu yenilayir vo daim inkisaf etdirir. Dil bagor modaniyyatinds

simvollar sistemidir. Levi Strausun geyd etdiyi kimi, dil simptomu tokcs yazili dilin va
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ya sifahi dilin monasi ilo mahdudlagmir, hom do comiyyatdoki daha genis madaniyyatin
biitiin sosial hadisalorini, masalon, geyim, yemok menyusu, ritual vo s. ohato edir. Bu
halda kiitlovi informasiya vasitalorindo reklam nitqi do dil hadisalarindon biri Kimi
goabul edilir.

Baslangicda dilin funksiyasi tobii olaraq linsiyyat vasitasi kimi comiyyatda kollektiv
sosial anlagsma yaratmaqdir. Daha sonra dilin mévcudlugu madani motn kimi taninir va
sosial-modoni realligin tasvirini verir. Dil artiq sosial realligin oksi kimi mana ila
mohdudlagmur, sosial realligi formalasdirmaq vo ya qurmaq gabiliyyatina (qlidrating)
malik olur. Cessika Murreyin dediyi kimi dilin bir sey haqqinda gavrayisimiza vo
baxisimiza boyiik tasir etdiyini miisahido edon az adam deyilik.

Reklam zamanla birge addimlayir, miiasir dovrda bas veran har bir yenilik dorhal
reklam molumatlarinda 6z oksini tapir. Todqiq etdiyimiz reklam matnlori siibut edir ki,
burada on miixtalif sahalor comlonib. Orzaq mohsullarinin adindan tutmus, oczagiliq,
tobabat, gida, geyim va s. movzularda reklam motnlori mévcuddur. Reklamda dil
reklam edilon mohsulun vo ya xidmatin istifado doyarinin tobiiliyini oks etdirmoak
roluna malikdir. Burada dil ham do kapitalist istehlak¢iliq ideologiyasini comiyyato
yaymagq ii¢lin bir vasito kimi ¢ixis edir [18, 67].

Reklamda insan madoaniyyatinin simvolik miistamlokagiliyini gatiron dilin giicii,
aslinda, dilin siirtlinmoasinin sivilizasiyanin indiki vo golocokda movcudlugunu
zoharlaya bilacok bir potensiali tomsil etdiyini siibut edon bir faktdir. Stenli Balduinin
qeyd etdiyi kimi, sozlorin istifadosi sui-istifado olunsa vo onlarin sorafi ugrunda
miibarizo bazon iimidsiz goriinsa do, biz onlar1 yalniz hagigato Xidmot etmok {igiin
istifado etmok miibarizasindan he¢ vaxt vaz kegmoamoaliyik.

Oz inkisafinda dil tokco iinsiyyet vasitasi Vo ya monolit realliq monasina istinad
edon dayarlara dogru kod sistemi deyil. Sosial olaraq, dil davamli olaraq miiayyan bir
sosial miihitdo qurulur. Miioyyon ictimai miinasibatlorin tomsili kimi dil homiso
subyektlor, strategiyalar vo miioyyon diskurs movzularini formalasdirir. Dil

subyektivliyimiza va stiurumuza tasir edon ideologiya qurmaq giiciino malikdir.
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Dil reklamda on boyiik qiivvadir. Giiclii sirkot adi vo slogan mohsulu yenidon
yarada, onu oldugundan da ¢ox yiiksoklora qaldira bilar. Reklam olunan amtosnin alqisi
zorurati reklam motninin savadli tortib olunmasindan asilidir. Matn konkret reklam
vasitasini, elaca do, reklam xabarinin xarakterini nozors almagla tartib olunur.

Reklam dilinda linqvistik vasitolor yaratmaq tgiin leksik vasitalordon istifado
miiasir reklamin asas {lislubi xiisusiyyatidir. Reklam matnlorinds goxmonaliliq reklam
matnina goyulan asas toloblordon biridir. Sozlarin monasinin ¢evirilmasi fenomeni
linqvistik manipulyasiya tisullarin1 vo miixtalif psixoloji tosir iisullarin1 miisaiyat edan
reklam matnlarinda kifayat qador timumi bir hadisadir. Bu ciir linqvistik tisullar digqgati
aktivlosdirir, reklam mesajlarinin gavranilmasini, daha asan yadda qalmasini tomin
edir.

Reklam motni miioyyon gaydalara osason qurulur vo 6ziindo dord osas hissani
birlogdirir. Bunlar slogan, sarldvho, asas reklam matni va oks soda ifadasidir.

1. Slogan — reklam kampaniyasi g¢orgivasinds biitiin xoborlorin osas ideyasini
0ziindo tocossiim etdiron qisa orijinal ifadadir. Slogan oavvoalco digqgeti coalb
etmoli, daha sonra istehlak¢inin istiinliiyiinii gazanmalidir. Slogan bir gayda
olaraqg reklam xabarinin sonunda, brendin adindan sonra yerloasdirilir.

Yaxs1 bir slogan brendin missiya vo vizyonu ilo alagolondirilmis olmali vo mohsula
isaro etmalidir. Reklam sloganlarmin bir sira xiisusiyyatlori vardir. Ik névbada slogan
yadda qalan olmalidir. Talofflizii ¢atin olan miirokkeb climlalor sloganin yadda
qalmasmi daha da catinlosdirir. ilk oxunusda agilda qala bilacok ciimlolor sloganin
rahat xatirlanmasini tomin edir. Tiirk mobil operator sirkoti “Turkcell”’in “Hoayat
paylasinca gozal” adli sloqan1 sada qurulusu ils illordir yaddaslardadir.

Slogan qisa vo lakonik olmalidir. Bir-dord s6zdon ibarot olan siiarlar on tosirli
stiarlardir. Bu gaydaya uygun golon bir ¢ox ugurlu sirkotlor mévcuddur. Alman

b

texnologiya brendi “Bosch”, “Onca giivon” adli slogani ilo reklami1 miivoffaqiyyatli
olan sirkatlor arasindadir. Reklam slogani qisa oldugu qodor do iddiali olmaq

moacburiyyatindadir. Ragabatin koskin oldugu bazarda mohsulun iddiali slogana malik
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olmasi onu yliksalda bilor. Masalon, “Audi”in “Texnologiya ila bir addim onds” adl
stiar1 ugurlu siiarlardandir. Diinyaca moshur sloganlara noazor salaqg:

“There are some things money can’t buy. For everything else, there’s MasterCard”
(MasterCard).

“Move the way you want” (Uber).

“America runs on Dunkin” (Dunkin Donuts).

“Let’s go places” (Toyota).

2. Sorlovho - reklamin on miithiim torkib hissalorindon biridir. Mahz sarlovhada
reklam miiraciotinin shomiyyati vo baslica monasi ohato olunur. Oxucular
sarlovhoni oxumagqla reklamin ohamiyyatini dork eds bilarlor. Buna gora do,
sorlovho istehlakgida diqgoti colb etmoli, maraq dogurmali, xidmati
identifikasiya etmoli vo sonda mohsulu satmalidir.

3. Osas reklam motni — istehlakgiya omtos haqqinda vacib vo osaslandirilmisg
molumat vermalidir: mahsul nadir, 0 na ils faydali olacaqdir, onu hardan vo neca
almaq olar, doyari na gadordir va s. Buna gora do, reklam ideyasi ilo olagodar
olmayan biitiin oshomiyyatsiz moalumatlar reklam motnindon ¢ixarilmalidir.
Reklam motninin asasini togkil edan hissalar giris, asas mévzu va natica.

4. Oks soda ifadosi — reklam xaborini tamamlayan osas faktordur. Oxucu ilk
novbada reklam motninin sarlévhasini, daha sonra oks sada ifadasini oxuyur. Oks
sada ifadoasi biitovliikdo reklam xobarlarinin somoraliliyini artirir. Oks-sada
ifadasi an vacib elementlardon biridir, ¢iinki tez-tez basliq ila birlikdo miistarilar
torafindon oxunur. Echo-ibaranin iki funksiyasi var:

a) motnin asas fikrini tokrar edir
b) matna tam goriiniis verir.
Qeyd etmok lazimdir ki, oksor ekzofrazlar siiarla uygundur. insanlar istanilon reklama
6z emosiyalar1 ilo cavab verirlor. Miiayyan soraitdo otrafimizdaki hadisalars, osyalara
Vo obyektlora miinasibatimizi bilavasitos bildiririk. Bu halda insan orqanizmi miixtalif

vaziyyatlora diisiir. Osya va hadisalorin insana birbasa tosiri zamani miixtalif
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vaziyyatlor yaranir. Sevgi, mohabbat, sevinc, xosbaxtlik, heyrat, kador, agri, qorxu,
gozob, nifrat, paxilliq, glinahkarlq, glinah va bir ¢ox daxili hisslor insanin miixtalif
voziyyatlora diismasinin asas sobobloridir. Sozsiiz ki, bu proseslor dildon istifada
etmodon bas vera bilmoz. Parlaq tosssiiratlar emosional yaddasa giiclii tosir gostorir.
Insanlarda vizual yaddasdan olave emosional yaddas da vacibdir. Emosional yaddasda
istok va ya istomamo prinsipi rahbar prinsipdir.

Reklam dili il biz, forgina varmadan emosional obrazlar yaradiriq. Bu vaziyyat
dilin sifahi sokilds isladildiyi {i¢iin onun hayat qabiliyyatini bilavasito miioyyon edir va
giindoalik hoyatda ictimai miinasibatlorin ifadasinds yazili nitq, dialektlar, xalq dili, milli
dil va s. kimi vacib asaslardan istifado olunur. Reklam matnlarini tadgiq edarkon onlarin
leksik vo grammatik xiisusiyyatlorindon danigsmaga ehtiyac duyulur. Dilin leksik vo
qrammatik gati ciimlo Vo ya matn tohlilinin baslica xiisusiyyatlorindon biridir.

Reklam motninin inandicirt giicii ilo onun grammatik toskili arasinda qarsiliqh
asililigi 6yronmok iigiin onun qrammatik xiisusiyyatlorini tohlil etmok vacibdir. Oksar
reklam motnlorindos reklam dilins xas olan asagidaki qrammatik cohatlori miisahids edo
bilarik:

Isimlardon istifada. Sozsiiz ki, reklam matnlarinde magsadden asil1 olaraq isimlor
an ¢ox istifado olunan leksik-qrammatik s6z qruplaridir. Reklam tortibgisi hor hansi bir
reklam va ya elam1 toqdim edorkon satisa verilon mohsulu adlarla, yani isimlorla
adlandirmali olur. Niimunalors nazs salaq:

Tolobalaorin nazarina! Xarici dil kurslarina yazilan har bir tolobato kompiiter
kurslart pulsuz tadris olunacaqg!

Kursumuz sayasinda siz, istadiyiniz dilda salis danisacagsiniz.

Kursiu bitiranlara sertifikat verilir.

Unvan: S.Vurgun kiicasi, 34

“No beauty ever uses Harsh Soap

Because, harsh soap is the greatest enemy a beautiful skin can have.
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Now famous beauties use Palmolive Soap, the efficient cleanser which combines

the almost magic beautifying powers of this oils”.

Bu motnlorda dil, kurs, kompiiter, taloba, sertifikat, iinvan, eloca da ingilis dilindo

verilmis beauty, soap, enemy, skin, magic, power kimi sézlar mahz isimloardir.

Reklam vo elanlarda islonon isimlori tematik cohotdon asagidaki kimi

gruplasdirmaq olar:

1. Moaisatdo islonon osyalarin vo cihazlarin adlarini1 bildiran isimlor: telefon,
fotoaparat, televizor, internet, soyuducu, maqgnitofon, diktofon, radio, antena,
aparat, stol, stul, kreslo va s. Masalan:

Televizorun kéhnalib? Yenilomak vaxtidir! (Irsad Electronics)

“Apple” markali telefon alan har Kasa faizsiz kredit! (Kontakt Home)

2. orzag, yemok-igmok adlart ilo bagli isimlor:

PASHA ¢ay — samimi hisslor dogurur!

3. Miixolif elm saholorino aid terminlordon ibarat isimlor: ekologiya, preparat,
nominasiya, kosmetoloq, antibioqrafik, sizanaq va s.

Sifatlarin istifada. Morfoloji vazifasi ilo alagodar olaraq sifatlot islonma daracasine

gora isimlordon sonra golir. Sifat asyanin olamat vo keyfiyyatini bildirdiyindan,

reklam olunan mohsul haqqinda genis, hortorofli molumat vermok tigiin istifado
olunur. Masalan:

Yeni DIROL. Tropik kokteyl — Tomiz taravat, ola dad!

Nestle Food Company — Good food, good life

Ramada Hotel — A very good hotel to be.

Sifatlordan istifads reklam motnlarinin sintagmatik modelinds atributiv ifadalor
miihiim rol oynayir. Aydindir ki, reklam mesajinin asas komponenti reklam olunan
mohsulun vo ya xidmatin tosviri oldugundan, sifot vo zorflorin oldugu atributiv
birlosmalor boyiik funksional yiik dasiyir. Bir ¢ox reklam todqiqatgilart zorf vo

sifotlori reklam motninin on miihiim sozlari adlandirir vo onlara xiisusi digqat
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yetirirlor, ¢linki bunlar hovaslondirici s6zlardir, miixtalif hisslori hayacanlandira,
arzu va istoklora miiraciat edo bilirlar.

Reklamlarin dilindo sada sifatlorlo yanasi, diizeltmo sifatlora do rast galmok
miimkiindiir. Masalan:

VANISH — Cahrayi Vanish. Etibarl, inca is!

Zomanatli telefonlar Aygiin Telekomda!

Beauiful. Colorful. You. (Bonne Bell)

Ingilis dilli reklamlarda daha ¢ox istifado olunan sifatlor bunlardir: good, free,
fresh, clean, tasty, fine, special, big, great, real, easy, bright, extra, rich, gold vs .

Biitiin bu sozlar reklam edilon brendin eyni mohsul kateqoriyasindaki digar
markalarla a¢iq vo ya Ustiortili miiqayiso edildiyino dair signallardir.
Niimunoalordoki sifotlor adi doroco do islonss do, sifotin miigayiso Vo iistiinliik
daracasinda islonan sifatlor do goxluq toskil edir:

Papa John’s Pizza — Better ingredients, better pizza.

“CIKO” — 9n dadl, an lazzatli giinabaxan tumlari.

Sifatlor hom do reklam olunan mohsulun unikalligini, orijinalligin1 gostarir.
Bunun naticasidir ki, ingilis dilli reklamlarda “new”, Azarbaycan dilli reklamlarda
IS0 “toza” vo ya “yeni” sifatino olduqca six rast galirik. Mosolon:

“An astonishing new way to streamline the curve: Estee Lauder invents
Thighzone”;
“New LAST OUT extra extending mascara with a new advanced protein formula”
“The new truth for sensitive skin: Estee Lauder invents Verite”.
“Kristal Abseronda yeni istifadaya verilmis monzillor” va s.
Beloalikla, mahz sifotlor reklam mesajinin unikal tonunu yaratmaga xidmot edir.
Bu da 6z ndvbasinds potensial aliciya reklam edilon mohsulun istiinliiklori haqqinda

diizgiin sokildo molumat vermoyo kdmok edir.
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Feillardan istifada. Dilin morfoloji sisteminda har bir leksik-grammatik kateqoriya
0z tobioting vo xarakterino uygun olaraq miiayyan grammatik vozifalori yerino yetirir.
Bu qrammatik kateqoriyalar igarisinds iss feillorin 6ziinomoxsus yeri vardir.

Feillor biitlinliikkdo dilin miixtalif iislublarinda miiayyan vozifalor kasb edir vo eyni
zamanda moazmun talabi ilo 6ziinomoxsus cohatlori do ifads eds bilmak imkan1 gqazanir.
Bu monada reklam matnlarinds feillorin islonmo xiisusiyyatlorini arasdirmaq faydalidir.
Reklam motnlarinds daha ¢ox istifado olunan feillor bunlardir: almaq, alda etmak, kasf
etmak, sinamaq, yoxlamag, dadmaq va s. Masalan:

“Indi alin, razi galin!”

“Share the moment”.

Reklam motnlorino nozor salsaq miisahido edorik ki, feillorin omr vo xabor
soklindan daha ¢ox istifads olunur.

Omr sokli molum oldugu kimi, tokca amr deyil, homginin nasihat, ¢agiris, xahis,
tovsiyo bildirir. Sozsiiz ki, bu mona genisliyi miioyyan kontekstdo vo xiisusi
informasiya miidaxilesi ¢orgivasindo konkretlogir. Buna gora do, “omr sokli”
birlogmasindoki omr s6ziinii harfi monan deyil, terminoloji monada anlamaq lazimdir.

Reklam va miiraciat mozmunlu bir ¢ox matnlordo omr sokli olducaq six miisahido
olunur. ©Omr soklinds verilmis reklam sloganlarinda daha ¢ox tovsiys mozmunu ifado
olunur. Masalan:

Oziina giivan, fargli ol.

Honda - xayallarin giicii (TV reklami).

Sorfali kredit axtarirsan?

Bank of Bakuya gal, istadiyini tap! (TV reklamu).

Kursumuzda miiallim kimi falaiyyat gostormak istayon saxslor bu nomra ila alaga
saxlasin (Kiigo elani).

omr sokli miiayyan kontekstlordo maslohat bildirir. Masalan:
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TWIX — pecenye, karamel, sokolad. Biitiin hazz ondadwr! Fasila et, Twix dad!

Usaq ya da, boyiik ol — Haribo ila xogbaxt ol! (TV reklamlari)

Feilin xobor sokli Azorbaycan dilli feillor igorisindo 6z gqrammatik vo mona
xiisusiyyatlorino gora diqgoti daha ¢ox calb edir. Xobar soklinds indiki zamanin
islonmosinin 6ziinomoxsus movqeyi vardir. Reklam moatnlori miiasir vo yenilikgi
xarakter dasidigindan, verilon molumatlarin ke¢misdon uzaq, indiki dovro uygun
verilmasi daha magsadouygundur. Bir nega Xabar soklinda verilmis reklam matnlarina
nazoar salaq:

“Korpaniz Sizo nasa demoaya calisir? Oyninda Pampers olarsa, onun demak
istadiklari geca haqqQinda olmayacaq. Pampers bezlori 12 saatadak qurulug tomin
etmakla, korpaniza rahat geca yuxusu va xosbaxt saharlar baxs edir”. (TV reklami)

Feilin xabar soklindan istifads edarkon indiki zamanla yanasi fikrin obrazli ifadasi
ticlin kegmis vo golocok zamanlardan da istifads olunur:

JALO — damla-damla topladiq.

Korpalardan ilham aldg,
Onlar iiciin yaratdiq.

MARS — har sey sokolad kimi olacaq (TV reklamlart).

Sual ciimlalarindon istifada. Reklam motnlarino nazar salsaq, sual ciimlalarinin na
gadar ohamiyyatli bir faktor oldugunu miisahido eds bilorik. Sual climlalori miixtalif
funksiyalar1 yerino yetira bilar: dinlyacinin diggatini colb etmok figiin ritorik sual;
reklam olunan mohsulun imumi vaziyyatina emosional galar gatmaq vo s. Niimunalara
nazoar salaq:

“Is it live, or is it Memorex?” (Memorex)

“After all what could be closer to your wishes than a bank with a perspective as
broad as your own?” (TV ads.)

“Why do I drive Mercedes?” (Mercedes).
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“Sizda da beladir? Ofisda aliniza kegon hor seyi atisdirirsiniz va giiniin sonunda
oztintizii sigkin, agir hiss edirsiniz? Artiq bu hazm narahatligina Son vermak lazimdir.
Indi ACTIVIA har an manimladir.” (TV reklami).

Belo bir noticoya golo bilorik ki, reklam komponentlorinin vurgulanmasi va
giiclondirilmasi iigiin xidmot edon qrammatik {isul va ifados vasitalorindon genis istifado
olunmasi onu potensial aliciya tasir giicinii gostarir.

Reklam motni sads dilds istehlakgiya izah edilmalidir. Coxmoanali sozlari, tezislori,
dolillori, ¢oxsayli feli sifat torkiblorini ehtiva edon miirokkob ciimlalora yol
verilmomoalidir. Reklam matninds bir ifads bir fikir ehtiva etmalidir. Reklam matni na
godor uzun olsa belo, 6z aralarinda montigi cohotdon olagalonmali, biitév tam
yaratmalidir. Oks taqdirds, oxucunun fikri yayina bilar, bu da mohsul barads oxucuda
miisbot roy yaratmaya bilor [21,67].

Reklam molumatinda istifads olunan movzu va siijet reklam obrazini formalagdirir.
Reklam obrazi reklamlasdirilan mali sosial-madani konteskta daxil etmayas imkan verir,
elo tofokkiir assosiasiyalar1 yaradir ki, bunlar istehlak¢ida maraq yaradir. Reklam
ideyalarinin tematik tocossiimiino ohomiyyat veron A.Krompton reklama diggot vo
maraq gostorilmasinin halli sahasino 6z tohfasini verib. Kromptonun fikrince, aktual
mosala va hadisalordon istifads etmoklo, reklamin iinvanlandigi soxslorin diggstini calb
etmoak, onlarin tiroklorini olo almaq olar. S6zsiiz ki, Krompton 6z movzularii garb
hoyat torzindon gotiirmiisdiir vo bunlarin miiayyon qismi bizim reklam praktikamizda
yer tuta bilmir. Lakin bir ¢ox reklam roliklori vardir ki, bunlar mohz Azarbaycan
auditoriyasi iigiin nozordo tutulmusdur. Masalo, “Calve” mayonezinin reklamindaki
toy, “Ariston” moaisat texnikasinin reklamindaki idman mévzusunu buna misal gdstora
bilorik.

Potensial istehlak¢inin reklam molumatini diizgiin basa diismasini tomin etmok
liciin dizayner reklamin qavranilmasi zamani gozlonilmoz sorhlordon gagmaga
caligmalidir. “Monarch” brendinin reklami “Heg vaxt tark etmayacCayiniz ayaqqabilar”

cagirisinin vizual tocassiimiidiir: bozi plakatlarda miixtolif galstuk vo zancirlor olan
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ayaqqabilar tosvir edilmisdir. {lk baxisdan alict homin ayaqqabilarin (¢okmalorin)
agirhgini, yondomsizliyini vo narahatligini hiss etmaya baglayir. Digor bir misal olaraq
Azaorbaycanin tikinti materiallart supermarketinin “Ev tomirinin biitiin gozalliklori”
cagirisinl gostormak olar. Bu ¢agirisin imumi qiisurlar va diilgarlor dévriins aid boya
calarlari ila ronglonmasi onun miisbat monasini tamamils alt-list edir.

Reklam siibutlariin etibarliligi, doqigliyi vo aktualligi - bu prinsiplor reklam
moalumatinda istifada edilon dalillarin onun bu gador dayarli va vacib olmasina diqqat
cokdiyi mosalolordir. Istehlak¢inin reklam molumatini qavramasi ilo yanasi, onu basa
diismok ti¢lin malumatin diizgiinliiyiina, etibarliligina vo montiqins nail olmaq lazimdir.
Potensial istehlak¢1r sadoco olaraq mehsulun faydasi haqqinda s6z toplamaga, yaxud
reklam¢inin 6ziino hormati ilo 6yiinmayins siibha ilo yanasir: “Etibarli maisat texnikast
varsa, oSl dalil Zanussidir” reklaminda “osl dolil” sdziiniin olmasina baxmayaraq,
istehlak¢ini colb etmir,

Yalniz simpatik vo inandirict yanasma ilo do potensial istehlak¢inin reklam
molumati aldoa etmosi miimkiin ola bilar. Azarbaycanin reklam tacriibasine nazar salsaq,
televiziya ekranindan kegon sotirlordo - “O, hala do matbaxinizi yenilomayib?"
“Dayismak vaxtidir” kimi ciimlolor reklam¢inin potensial istehlak¢iya etinasizliginin
mohsuludur.

Reklamin digar morhalalorlo miiqayisodo tamamlayict bir moarhalo olmasi
informasiyanin qavranilmasinda miihiim ohamiyyat kosb edir. Tokco onu demok
kifayotdir ki, bir gayda olaraq, reklamin gavranilmasi prosesi ilo malin alinmasi (va ya
alinmasi) prosesi arasinda vaxt o qoador do davamli deyil. Bu baximdan potensial
istehlak¢1 oldugunu iddia edon xatirlaya bilmoadiyi vo lazim olduqda istifado edo
bilmadiyi reklam molumatin praktiki shamiyyati yoxdur. Maohz buna gora do, pesokar
reklam dizaynerlori reklam mesajimnin yadda qalmasini tomin etmok problemi ilo
tizlogirlor. ©On az1 imumi monada tasavviir etmak lazimdir ki, birincisi, yaddasdan
istifado vo reklam molumati yaddasdan neco gotiiriiliir, ikincisi, potensial istehlakg1

noyi yadda saxlamalidir [1, 32]
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Bir ¢ox todqiqatgilar reklamin diqqoti colb etdiyini etiraf edirlor. Potensial
istehlak¢1 bunu on az1 lig-dord dofo gérmolidir. S6hbatin reklamdan getdiyi bir vaxtda,
bir gayda olaraq, buna yalniz ¢oxsayl tokrarlar vasitssilo nail olmaq olar. Malumatda
giiclii siibut varsa, tez-tez tokrarlama reklam olunan mohsul haqqinda yaxsi toassiirat
yaradir. Arqumentlor zaif oldugda ise bunun oksi dogrudur, bu halda tokrar xosagalmoz
toossiirat1 giiclondirir.

Belo ki, bu vo ya digor mévzunun, ideyanin daim tokrarlanmasi naticasinds
mohsulun mévgeyi méhkomlonmir, reklam veroanin istayinin aksino olaraq, reklam
miistorini qiciglandirir, onu bezdirir. Reklamin “kéhnalmasi” effekti var, onu aradan
qaldirmaq mimkiin deyil. Mohz buna goro do, miiraciotin yadda qalmasini
giiclondirmoyin yollarin1 axtarmaq lazim goalir. Giiclii biidco, solahiyyatli media
planlamasi, inandirict mantig vo
sonadlogmays asaslanan mexaniki tokrarlama prinsipi ilo yanasi, pesokar reklamgilar
reklam miiraciatindos tokrarlama prinsipindon foal sokildo istifado edirlor [5, 78].

Sozsiiz ki, on giiclii vasito reklam molumatinda universal ideyadan istifado
olunmasidir. Masalon, “Sok” sokolad batonlarinin reklamina gora satis markasinin
adindan vo kateqoriyasindan istifado etmok yerino diisiir:

“Sok — lap istayinizdir!”

Reklamin islonib hazirlanmasi zamani riayat olunmali an miihiim prinsiplardan biri
vahid reklam obrazidir. Reklam firmasinin har bir fragmenti hamin mal, yaxud firma
ilo bagli avval goriilmiis vo ya esidilmilis xatironi yada salir. Bu da har hansisa reklam
vasitesinin imkanlarini xeyli giiclondirir.

Radio vo televiziya proqramlarinin, xiisuson do televiziya reklamlariin istehsali
istifado liclin nozordo tutulmus audio vo video studiyalar, istehsal yoniimlii
emalatxanalar, kompiiter avadanliglarinin kreativ s6basinin magsadi bir va ya bir ne¢o
variantin ndvbati se¢imi ilo miixtolif reklam ideyalarinin hazirlanmasi vo sonradan

istehsala buraxilmasidir.
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Reklam miiraciotinin yaradilmasi moarhalosi miivafiq yaradici proseslori 6ziindo
birlogdirir: moatnin yazilmasi, illiistrasiyalarin tortib edilmasi vo reklam miiraciatinin
(modelinin) ilkin vo ya sonraki variantinin hazirlanmasi. Bu morholo miistorinin
(reklamginin) modelinin tasdiqi vo dasiyicinin se¢ilmasi ilo basa ¢atir.

Reklamin moaqsadi tokco moévcud istehlakgilar torafindon mohsulun istehlakinin
artimini stimullasdirmaq deyil, hamginin insanlarin hayatinda bas veran hadisalordan
ilham alaraq onu forqli sokildo qurmaqdir. Bunun naticasidir ki, reklamda xiisusi
siibutlarin kdmayi ilo insanlari giinds bir deyil, bir neg¢o dofa dis pastasi ilo tomizlomayso,
tokcoa sohar yemoyindon sonra deyil, biitiin giin arzinds siro igmays inandirmaga cohd
edir.

Tortibgi reklamin mogsadini izah edoarkon reklamin yaradilmasi tiglin biitiin lazimi
molumatlar1 toplamali, reklam obyektini, hadof auditoriyasini, alisin miimkiin
motivlorini, ragiblarin harokatlorini vo reklami 6yronmali, reklamin yerlogdiyi yeri izah
etmoalidir. Arasdirmalar naticasinds kreativ reklam strategiyasini, reklamin ideyasini,
islubunu vo tonunu miiayyan edirlar.

Reklamin mogsadi istehlak¢ini tez bir zamanda mohsul almaga razi1 salmaq oldugu
ticin oxumagq, dinlomok, yadda saxlamaq asan vo eyni zamanda satig giiciino malik
canli va dinamik matnlar hazirlamaq lazimdir. Bu sababdan bir reklam ham dil, ham do
vizual olaraq kifayat godor asanligla qabul edila bilmirsa va ya darixdirici bir qurulusa
malikdirsa, bu, sobir giiciiniin avvaldon moanfi tesir gostardiyini gostorir. Bunun
qarsisint almagq l¢iin reklam motnlarinds deyim baximindan bozi timumi istifadolors
rast golinir. Basqa sozlo, miioyyon reklam strategiyalarin1 vurgulamaq ti¢iin reklam
motnlarinds bazi s6z va strukturlardan tez-tez istifados edilir [7, 114].

Reklamlara sintaksis saviyyasinda baxdigimiz zaman, s6z birlosmalorinin genis
islonmosini goéra bilorik. Dilimizdo yeni yaranan s6z birlogsmolori ilk ndvbodo
motbuatda islanir, buradan adabi dils, daha sonra onun digar iislublarina kegir.

S6z birlosmoalarine reklam basliglarinda, 16vhoalords islonmasina genis yer verilir.

Homin s6z birlogsmalarini toyini sdz birlogsmolari kimi tosnif eds bilorik:
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I N6V tayini s6z birlogmalorindon ibarat basliglar:

DOVE - ipak sokolad

ANCHOR - Yeni Zelandiyadan tabii dad (TV reklami).

I1 n6v toyini s6z birlogsmalorinin islondiyi reklamlar:

Nar Mobile-dan Bonus mévziimii

Sandora — tabii meyva siralari (TV reklami).

[l n6v toyini s6z birlosmalorinin islondiyi reklamlar:

EMBAWOOD — hayatinizin rahatlig

Rabita Bank — sizin bankiniz (TV reklamu).

Cox zaman reklamlarda natamam strukturlarinin istifade edildiyini goriiriik.
Azorbaycan dilinds bu situasiya xobarlik sokilgisinin ixtisar1 kimi 6z oksini tapir:

“Puma...giiclii, ¢evik, casur...”

Reklamlarda inkar, sual, tors vo ya sorti cimlalordon do istifado olunur; lakin
imperativ vo boyan climlalori ilo miiqayisado onlarin istifads tezliyi asagidir. Bu ciir
ciimlolor miixtalif satis elementlorini vurgulamagq tigiin istifads olunur:

“30 saniyada 4, 5 kilo kirli paltardan qurtula bilorsiniz? ”
“Sampuna ayri, balzama ayri vaxt?” (TV reklamlar1)

Bu kimi suallar dinlayicinin reklamda aktiv istirakini tomin etmok va bu tip problemi
olanlarin reklami izlomoali oldugunu vurgulamaq tgiin istifado olunur. Ritorik suallar
dinloyicido reklama maraq yaradir, onda miioyyan reaksiya oyadir. Reklama maragi
artirmaq moagsadi ilo sual ciimlalarindon basqa, inkar ciimlalordan ds istifads olunur:
“Vaxtint bosa xarclama, biza gosul!”

Reklam matninin digar uguru ise onun kontekstlo birlosmasindadir. Moshur usaq
sampun brendi “Johnson’s Baby” —in “Johnson’s baby sampununun ailadaki harkasin
sampunu oldugunu bilirdinizmi? — O bilir... ” rekKlamindaki “0” soxs avazliyi hamama
dogru gacan korps usaga istinad edir. Bir reklamin doyari yalmiz kontekstlo
biitiinlosdikdo ugurlu olur. Basqa sozlo desok, dil vo oyani vasaitlor bir-birini

tamamlayanda ugurlu kommunikativ doyara malikdir. Bu, dil vo goriintiiniin birlikdo
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istifado edildiyi televiziya reklamlarinda xiisusila vacibdir. Tosvir mohsulu istehlak¢iya
tanitmagqla yanasi, dinlayicini ekrana calb etmokds do ¢ox miithiim giico malikdir. Digor
torofdon, mohsulun forgli xiisusiyystlorini vo faydalarini izah etmok, satis giiciinii
artirmaq tUg¢lin mesajlar vermok Vo onlarin saxlanmasini tomin etmok yalnmiz dil
vasitasilo hayata kegirilo bilor. Noatico olaraq deys bilarik ki, ugurlu reklamda dil va
gOriintii bir-biri ilo vahdat taskil etmoalidir.

Reklam motnlorinin hazirlanmasi miioyyan dorocods reklamgidan diinyagoriisii
tolob edir. Masalan “4 takarli cins — Peugeot 205...” reklaminda masin cins kimi taqdim
olunmus, onun cins gadar rahat va sportiv olmagi vurgulanmisdir. Bu reklamin oasas
moagzi cinsin har kas tarafindon taninan va istifads olunan bir asya olmasidir.

Reklamlarda da homginin bir ¢ox yeni terminlor vo sézlor vo ya comiyyato yeni
ideya Vo anlayislarin daxil olmasina gatirib ¢ixarir va belalikla, ham madaniyyatimizs,
ham da dilimizas tasir edir. Bu baximdan reklamlarin comiyyatoa tasirlorini iki grupda
aragdira bilorik: 1)Ekstralinqvistik tosirlor, 2) Linqvistik tasirlor.

Reklam dilinin ekstralingvistik amillari yeni madoaniyyatlarin comiyyatimizo daxil
olmasi ilo xarakterizo olunur. Masalon, bazi reklamlarda kisilorin evds yemok
bisirdiyini, arlorin 6z hoyat yoldaslarina komoak etmok moqgsadils ev yigisdirmaglarini
Vo s. goriiriik. Beloliklo, canli, dinamik, hormatli evlilik anlayis1t madoniyyatimiza daxil
olur. Xarici sozlar, terminlor dilimizo o godor tez daxil olur ki, istifado etdiyimiz
sozlorin yad mangali oldugu bazon unudulur. Masalon, bu giin hamu pahriz, avtomatik
dip-freeze, kraker, kola, sampun, krem, biskvit, vafli kimi sozlori tez-tez vo yadliq
cokmadon istifads edirik. Bank isi sahasinds bir ¢ox xarici bank terminlori dilimiza
daxil olub. Bunlara misal olaraq éziinaxidmat bank¢iligi, elektron bankgiliq, onlayn
bank karti, telekart, prestlge kart, kredit karti, bankomat, ¢ek, parol, avtobank sozlarini
niimuno gostora bilorik. Alinma sézlor olan “mega”, “super” kimi sifotlori reklam
motn Vo sloganlarinda tez-tez gors bilorik: “Argelikdon super fiirsat!”, “Mega market,

mega keyfiyyat” va s.



33

Istehlak¢inin ilk baxisda diqqotini ¢okon iinsiir tositli bir basliqdir. Siradan vo
olagoesiz reklam baslig1 sirkotin niifuzunu asagi sala bilor. Reklam matnlorini
hazirlayarkon maraq doguran suallar segmok vacibdir. Masolon, “Zangin model
axtarwrsimiz? ", “Zarorli gidalardan bezmisiniz? ” Va s. kimi climlalor oxucuda mohsula
qars1 maragq, istok yaradir.

Reklam motnini oxuyan birinin empatiya qurmagina sorait yaratmaq ii¢iin reklama
hekays ilo baslamaq effektiv lisullardan biridir. Masalon: “Biletimi neca erkan
rezervasiya etdim? — Sayahatinizo aid biitiin cavablar burda!”

Belo bir naticaya galmoak olar ki, istanilon reklam matninin yazilmasi xammalin
toplanmasindan baslayir. Reklam miitoxassisi mohsul haqqinda xabarlari toplamalidir
Ki, bu da nosrlorin miimkiin hacmini artirir. Bu yanasma ondan irali galir ki, na reklam
sirkatinin rahbarliyi, na do onun rahbar iscilori bazon istehlakgilar iiglin moahsulu
xarakterizo edon faktlarin shamiyyat iyerarxiyasini dagqiq dork edo bilmirlor. Biitiin
bunlardan sonra reklam strategiyasini va ragiblarin tokliflorini giymatlondirmak, ikinci
doracali masalalardon imtina etmoklo istehlakgilar {igiin yeni vo an vacib olani ayird
etmok lazimdir.

Tortibgi reklamin mogsadini izah edorkon reklamin yaradilmasi tiglin biitiin lazimi
molumatlar1 toplamali, reklam obyektini, hodof auditoriyasini, alisin miimkiin
motivlarini, ragiblarin harakatlarini va reklami 6yronmali, reklamin yerlosdiyi yeri izah
etmoalidir. Arasdirmalar naticasinda kreativ reklam strategiyasini, reklamin ideyasini,
tislubunu vo tonunu miiayyan edirlar. Sonra elanin strukturu haqqinda diistiniir vo asas
matni va tasvir elementlorini yaradir, onlarin tortibi haqqinda diisiiniirlor.

Belolikla, reklam matnlori alicida tokco mohsul haqqinda fikir yaratmir, homginin
moadoaniyyatin bir parcast kimi ¢ixis edir. Daha effektiv va calbedici reklam yaratmaq
ticlin iso dildon diizgiin sokilda istifado etmok shomiyyat dasiyir. Reklam dilindoki

linqvistik xiisusiyyatlori aragdirmaq dilgidon xiisusi digqat Vo bacariq tolob edir.
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Il Fasil
Ingilis vo Azarbaycan dillarinds reklam diskursunun pragmatik

maqsadi
2.1. Reklamlarin comiyyatds rolu vo mévqeyi

Bu giin bir ¢ox bazarlarda rogabstin artmasi, o ciimlodon miixtalif Sonaye
saholorinin istehsalgilar1 arasinda rogabot firmalarin biitin miimkiin vasitalorlo
mohsullarinin satigini aktivlogsdirmays, basqa s6zlo, mohsullarini bazara ¢ixarmaga
cohd etmoaloarina sabab olur. Bu halda miiassisalor satigi stimullasdirmagq ti¢iin miixtalif
vasitalordan istifads edirlor.

ABS-da yazilmis dars vesaitindo reklama bels bir torif verilir: “Reklam sponsor
torafindon nozarat edilon, maliyyslasdirilon va soxslarin vasitagiliyi olmadan ¢atdirilan
molumatdir.”

Reklam foaliyyati alicilart bu vo ya digar mohsulun mévcudlugu, habela onun
xiisusiyyatlori haqqinda molumatlandirmaq funksiyasini yerino  yetirir. Lakin geyd
etmok lazimdir ki, reklamin informasiya funksiyasi adaton firmalar {i¢iin ikinci doracali
ohamiyyat kasb edir. Sirkatlor tiglin reklam vasitasilo alicilart mahsulun faydasina va
faydaliligina inandirmaq va belaliklo, mohsulu bazara ¢ixarmaq daha vacibdir.

Miiasir reklamin sociyyovi xiisusiyyoti ondan ibaratdir ki, onun istehsal vo xidmat
sahasindo foaliyyat gostoron firmalarin istehsal vo satis foaliyyatinin idars edilmosina
colb olunmasi naticasindo marketing sisteminds yeni rol oynayir. Bu yeni rolun
mahiyyati ondan ibarotdir ki, o, kompleks marketing sisteminin aktiv vo torkib
hissasidir. Bu sistemin inkisaf saviyyasi miiassisonin reklam-informasiya foaliyyatinin
keyfiyyati va samoaraliliyi, eloca da diinya bazarmin taloblarine uygunlugu ils 6lgiiliir
[11, 96].

Dilgilor reklamin asagidaki asas prinsiplarini farglondirirlar:

» Hodof auditoriyasi {i¢iin calbedici olan rasmlar, illiistrasiyalar va digar reklam
tisullarindan ugurla istifado etmoklo potensial istehlak¢ilarin maragini oyatmag.

» Miiayyan tokliflatin faydalarini vurgulamaqla onlar1 maraqlandirmagqg.
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 Potensial miistarinin reklam olunan mohsulu almasinin faydasi ilo miioyyan
edacayi istoklori va ya assosiasiyalari oyatmagq.

 Doyarin daha yaxs1 xidmot vo yiiksok keyfiyyatdon asili oldugunu geyd edorak,
mal vo xidmatlorin faydalarini vurgulamaq; miistorinin 6ziinoe garst “xiisusi miinasibat”
hiss etmasi zoruridir ki, bu da onda miivafiq assosiasiyalar1 oyadir.

» Mohsul va ya xidmatin alinmasi ti¢lin rahat sorait yaratmaq: miistoriya konkret
toklifdon (mohsul vo ya xidmotlo bagli) harada, neco vao no vaxt yararlana bilacayi
barads malumat vermak.

 Faaliyyato signal vermok: “vaxt itirmayin”, “tolasin”, “xosboxt hadisa” kimi
sozlarlo miistarilarin diqgetini basqa seylor yayindirana qoador toklif olunanin tacili
icrasi ilo maraqlandirmaq.

Reklam tasirli matnin asas niimunasidir. Bunun igiin biitiin tipik xiisusiyyatlora
malikdir vo miioyyon edilmis funksiyalar1 doqiq yerino yetirir. Bir gayda olaraq,
reklamin mozmunu AIDCA adlanan diistura uygun golir (attention - digqgat, interest -
marag, dream - istak, convince - inam, action - harakat). Yoni: reklam diqgati calb
etmoli, maragi saxlamali, istok oyatmali, inam yaratmali vo harokat tolob etmalidir.

Dilin pragmatik intensiv istifado sahasi kimi reklam motni miiasir insanin dayor
oriyentasiyalar1 sistemi haqqinda mithiim moalumat verir, ¢iinki reklam bir torafdon
miivafiq lingvokulturoloji miihito uygunlasir, digor torofdon ise bunu formalasdirir.
Reklam matni diinyanin milli saciyyaVvi manzarasinin orijinalligini oks etdirir. Miiayyan
madoni-tarixi saraito xas olan dominant psixi miinasibatlor reklamda aydin sokilds aks
olunur ki, bu da miiayyan comiyyatin diinyagoriisii miinasibatino oks tosir gostarir.
Reklamin comiyyat tizvlorina miioyyan tasiri hom xiisusi diskursiv iisullar sistemi, hom
do reklamin genis yayilmasi ilo baglidir.

Belolikla, reklam motni miioyyan bir linqvomadoni stereotipin kodlandigi leksik
vahidlor toplusudur. Reklamin ugurunun asas meyari onun an miithiim linqvomental
stereotiploro osaslanmasidir, ¢linki mohz bu tolimatlarin noazoro alinmasi alicinin

golacak davranisini prognozlasdirmaga imkan verir. Eyni zamanda, reklamin 6zii bu
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stereotiplori formalasdirir, giindolik hoyata yeni nitq formullar1 daxil edir vo son
naticodo diinyanin dil monzorssinin transformasiyasina tosir gostorir. Reklam bir
torofdon istehlak comiyyatinin idealina uygun goalon soxsiyyat tipinin formalagmasinda
istirak edir, digor torafdon iso comiyyatin fundamental moanavi dayarlarini rohbor tutur.

Reklam diskursunun reprezentativ tohlili asasinda comiyyatdo formalasan dayorlor
sisteminda yeni tendensiyalar haqqinda natico ¢ixarmaq olar. Reklam mesajlarinin
xarici dil wvasitosi ilo Otiiriilmosinin  mirokkabliyi vo c¢oxdlciilii olmasi hoadof
auditoriyanin milli-modani xiisusiyyatlorini, reklam tosvirlorinin yaradilmasinda istirak
edon obyektlorin ¢oxsayli milli miiayyon edilmis xiisusiyyatlorini vo reklam edilon
mohsulun va ya istehsalginin imicinin konseptual planidir.

Miiasir dovriimiizdo reklam ¢ox ohomiyyatli iinsiyyat vasitosi kimi taninir.
Reklamlar miixtalif media novlari vasitasilo hoyatimiza daxil olub, bizlara toxmin
etdiyimizdon daha ¢ox tosir gdstarir. Insanlar hor hansisa bir reklam matnindo yeni
mohsullar, giymatlor, servislor, dobdo olan ogyalar vo daha ¢ox movzu haqqinda
molumat ala bilirlor. Reklamlarin insanlarin hayat soviyyalorinin miiayyanlogsmasinda
miisbot tosirlori vardir. Bu giin sahib oldugumuz moigat asyalari, avadanliqlar reklam
sektoru vasitasilo evimizo daxil olmus, yayilmisdir.

Miiasir reklam istonilon miiossisodo marketing kommunikasiyalarinin miihiim
hissasidir. Reklam sayasinds insanlarin siiurunda mohsul haqqinda miioyyan tesovviir
yaranir, onun vasitasila istehlak¢iya tasir etmok xeyli asanlasir. Demok olar Ki, har bir
reklam kampaniyasi marketing todqiqatlar1 asasinda, onun maqsadlari asasinda qurulur
Vo miiayyan bir girkastin marketing problemlarinin hallini nazords tutur. Vurgulamaq
Istordim ki, he¢ do biitiin togkilatlar 6z marketinq planlarinin bir hissosi kimi tanitim
foaliyyatlorindon somarali vo diizgiin istifado edo bilmirlor. Belaliklo, reklamin
effektivliyi vo somoraliliyi azalir. Buna gors do miiassisonin reklam faaliyyatinin otrafli

oyranilmasi vo konkret foaliyyat planinin olmasi vacibdir.
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Bazar miinasibotlorino kecidlo biitiin saholordos, igtisadiyyatdan ictimai hoyata
godor reklamin ohamiyyati artmaqda davam edir. Foaliyystindo reklamin oynadigi
rollar var. Bunlar igtisadi, sosial, siyasi, ideoloji, tarbiyavi, psixoloji va estetikdir.

Reklamin iqtisadi rolu bir nego bazar subyektlori arasinda olags va olagoalor
yaratmaqgdan ibaratdir. Bu, hom do yeni mohsullarin bazara ¢ixarilmasinda yer alir.
Reklam vasaitlorin dévriyyasinin siiratlondirilmasini stimullagdirir. Belaliklo, o, milli
iqtisadiyyatin va biitovliikds diinya igtisadiyyatinin faaliyyatinin {imumi somaraliliyini
artirir.

Reklamin sosial rolu son daraco miixtalifdir. O, istehlakgilara yeni mohsullar vo
onlardan istifado qgaydalar1 haqqinda molumat verir. Reklam foaliyyoti miixtalif
mohsullari, onlarin xiisusiyyatlorini, miixtolif mohsullart vo onlarin xiisusiyyatlorini
miiqayiso etmoyo imkan verir, qarsidan golon yeniliklor hagqinda molumat verir.

Reklamin siyasi rolu asason siyasi reklami nozards tutur. Bu giin hor seckidon sonra
Olkalorda qiivvalor balansina tosir edo bilon mahfum siyasi reklamin soviyyasi Vo
pesokarligidir. Reklamin siyasi vo ideoloji rolu ilo yaxindan olagoli olan amerikali
sosioloq Giancarlo Buzzi bu movzuda belo danisir: “Reklami mithakimo etmok {iciin
reklamin arxasinda durmaq Vo daha ¢ox hansi ideologiyaya vo ya sosial axlaga istinad
etdiyini bilmak lazimdir”.

Miiasirlik comiyyata insan hoyatinin demok olar ki, biitiin sahoalarini birlosdiran
miirokkob kommunikasiya axinlari sistemi toklif edir. Cografi vo orazi faktorlar
borabarlosdirilir.  Siyasat, iqtisadiyyat, elm, incasonat, ictimai miinasibatlar,
soxsiyyatlorarasi miinasibatlor - biitiin bunlar 6ziinomoaxsus ganunauygunluglara vo
xiisusiyyatlora malik moévcudlugun yeni, alavo kommunikasiya mokanini aldo edir.
Oslinda heg bir madaniyyat bu fenomendon konarda qalmir. Ustalik, avvollor genis
sokildos taninmayan xalqlarin madoni 6ziinomoxsuslugu, iqlim vo cografi xiisusiyyatlori
ilo birlikdos, turizm sonayesins osaslanan bir ¢ox dlkolorin igtisadiyyatinin inkisafinda

giiclii amilo ¢evrilmisdir.
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Vacib amil nogliyyat vasitalarinin toraqqisi vo medianin siiratli inkisafi idi.
Qloballasma diinyani biirlimiis, onun biitovliiyliniin vo Dbir-biri ilo bagliliginin
reallagsmasina sobob olan giiclii inteqrasiya prosesi oldu. Bu, global kommunikasiya
mokanimin - informasiyanin istehsali, yayilmasi vo saxlanmasi {i¢iin beynolxalq
sistemin yaranmasindan xobar verir. Bunun naticasi madaniyyatin globallasmasidir.

Bu giin modaniyyatlorin qarsiliqhh alagesinin diinya prosesinin qlobal birlasdirici
elementlorindon birini etibarli sokildo kiitlovi informasiya vasitalori fenomeni
adlandirmaq olar. Bu, soxsiyyatlorarasi vo qrup lnsiyyatindon baslayaraq dovlatlor
arasinda qarsiliqlt tesir miqyasina qodor c¢oxlu sayda iinsiyyot prosesinin hoyata
kegirildiyi bir qurulusdur. Indi demok olar ki, heg bir siyasi, sosial, ekoloji vo ya modoni
ohomiyyatli hadiso medianin diggotindon konarda qalmir, bunun sayasindo
planetimizds bas veran hadisslorin "timumi monzorasi” formalasir.

Demali, reklam matnlori antroposentrikdir, bu da daha ¢ox onunla baghdir ki,
reklam motnlori insanin vo comiyyatin ehtiyaclarini 6domoyas yonolib, pragmatik olaraq
sortlonir. Insanin baxis vo doyarlor sistemi insan ehtiyaclarma uygun dayorlor
iyerarxiyasina asaslanan formalasmis bir sistemdir. Reklam maoatnlorini todqiq edon
Ugenova, miixtalif shali qruplarinin vo ayri-ayr1 soxslorin daxili mozmununa goro doyor
oriyentasiyalarina arxetiplor, stereotiplor vo ideallar daxil edir. Biitiin bu komponentlor
ohamiyyatli farglora malikdir. Demali, arxetiplor acdadlardan miras qalmis dayorlor,
stereotiplor indi formalagsmaqda olan doyarlor, ideallar iso soxsiyyatin yaxin galocayi
ilo bagli olan dayarlordir. Reklamgilar 6z magsadlarine ¢atmaq iigtin miixtalif qruplarin
doyar oriyentasiyalarindan faal sokilds istifads edirlor. Reklam matni 6z tabiatino gora
sosial tanzimloma va hadof auditoriyaya tasir vasitasidir. Bu tasir shalinin bu grupunun
hazirda yiiksak qiymatlondirdiyi va sahib olmag istadiyi diisiinca torzini va hayat torzini
toklif etmokls hoyata kegirilir [26, 86].

Belo ¢ixir ki, biz yayimlanan reklam prizmasindan, daha dogiq desok, gondarilon
reklam kodlarini (mesajlarini) va natics olan siiurda toklif olunan mal vo xidmatlordon

ibarat biitiin istehlak kainatini tomsil edirik. Basqa sozlo, aksar hallarda biz reklam
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edilon obyekti reklam mesajinda gostorildiyi kimi goriir vo toqdim edirik. Belaliklo,
global reklam sonayesi xiisusi olaraq qarsisina belo vazifalor qoymadan, miiayyan
etmasa do, global comiyyatin hayat torzina shamiyyatli doracados tosir gostoran xiisusi
“reklam” realliginin formalasmasi iigiin asas rol oynayir.

Resipients togdim olunan realligin torciimosi prosesini tohlil edarkon bu prosesds
istirak edan hor bir elementi nozoro almaq vacibdir. Bizim vaziyyatimizdo reklam
rabitoasi sistemindo banzatmo apararag reklam mesaji (reklam ideyasi, onun mesaji)
hansisa sosial realligin proyeksiyasinin yerini alir, reklam vasitosi (reklam dasiyicisi)
olur.

Bu giin humanitar biliklor sahasindo miiasir soraitds kiitlovi siiura tasir eds bilon
amillarin roluna maragq artir. Ustalik, hom milli, ham da beynalxalg saviyyada madoni-
sosial proseslarin globallasmasi fenomeninin miithiim xiisusiyyati olan comiyyatds
kiitlovi siiurun formalasmasina sorait yaradan amillor movcuddur. informasiya
comiyyatinin kommunikasiya axinlarmin intensivlosmoasi fonunda reklam belos
amillordon birina ¢evrilir. Comiyyat hayatinin oksar saholorindo hokm siiron soraito
gora, reklam onun ayrilmaz torkib hissesi kimi goriiniir. Comiyyatin  modoni
proseslorinin genis spektrindo reklami nozars alsaq, bels bir fenomenin determinizmini
izlomak miimkiindiir.

Aksioloji noqteyi-nazardon reklam miiasir comiyyatin doyar oriyentasiyalariin
formalasmasi vasitosi kimi ¢ixis edir. Eyni zamanda, amtaa-pul miinasibatlarinin an
ki¢ik miqyasdan on boyiik miqyasda global intensivlegmasi bu talimatlarin vurgularini
getdikco utilitar olanlara dogru doyisir. Eyni zamanda, reklam edilon mohsulun
faydalilig1 unikal satis toklifi vo ya onun 6z xiisusiyyatlari ilo daha az miiayyan edilir.
Miiasir reklam diqqgoatimizi istehlak¢inin reklam obyektini almagqla aldo etdiyi “yaxsi”ya
calb edir. Reklam sadacs bir nov "gozal malumat" olmaqdan ¢ixir, hor giin potensial
alicilart miiayyon bir mohsul almaga va ya xidmotdon istifado etmoyo cagirir. Getdikco
bir insanin doyarlorina, onun imicino vo hoyat torzino miiracist edir, insanlari

diistindiiriir vo modoni komponents malikdir.
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Mesajda yerlogdirilon doyar novii, bir qayda olaraq, reklam edilanin
xiisusiyyatlorindon asilidir. Saatchi vo Saatchi-nin PR rohboari Kevin Roberts geyd edir:
“Tide” sadaca tamizlayici vasito vo ya paltarlart tomizloyan bir mohsul deyil. "Tide"
azadliq vo se¢im simvoludur. Bu, har hansisa ailonin “{iroyi”dir, ¢linki miiasir bir qadin
6z mosguliyyati ilo usaglarini, arini va diger qgohumlarini hor hansi bir yera saligali
gondora bilirse, demali, “Tide” ailo harmoniyasini yaradir, nainki har seyi tomizlayir.

Qeyd etmok lazimdir ki, bu giin reklam veranlorin mohsul va ya xidmatin zaruri
imicini yaratmaq tgiin osas Kimi istifado etdiyi on timumi doyorlor hoayati (hoyat,
saglamliq, tohliikasizlik, rahatliq), sosial (ev, ailo, nasil miinasibatlari), axlaqi (dostlug,
namus, adab, adalat), ekzistensial (azadliq, sevgi, yaradiciliq) vo estetik (harmoniya,
g0zollik) doyarlordir. Bunlar miiasir orta alicinin reklam edilon gida vo geyri-arzaq
mohsullarmin osas "istehlaki" ilo miioyyon edilir, baxmayaraq ki, belo bir
timumilogdirmo reklam foaliyyati iiclin tamamilo uygun deyil, ¢linki reklam kiitloni
(auditoriya) bolmaya mocburdur. Buna goro do, reklamda doyar kateqoriyalarinin
secilmasi  iiglin ¢ox vacib meyar onun yonoldildiyi hoadof auditoriyasinin
xiisusiyyatlaridir,

Qloballasan diinyada reklamin movqeyi agiq-askardir. Qloballagsma otrafdaki
realligin qavranilmasina tasir edon va kiitlovi siiuru formalasdiran ¢oxlu sayda isara va
simvollarin miibadilasi {i¢lin asas yaratmisdir. Bu, bir tarafdon, yeni moadaniyyatlorarasi
olagolorin formalagmasina tokan verir, digor torofdon, kiitlovi madaniyyatin tasirinin
giiclonmoasina va transmilli korporasiyalar torafindon ugurla hoyata kegirilon istehlak
comiyyatinin dayar sisteminin yayilmasina komok edir.

Sirkatlorin ¢ox forgli mohsullar reklam etmosino baxmayaraq, onlarin hamusi,
Q.Sillerin haqli olaraq qeyd etdiyi kimi, oxsar ideologiya istehsal edir. Reklam, hatta
miixtolif xalqlarin modoni xiisusiyyotlorini vurgulayaraq, istehlak¢iliq doayarlorini
universal olaraq tonzimloyir. Qlobal istehlak modoniyyatinin formalagmasi
modoaniyyatlarin birlogsmoasineg gatirib ¢ixarir: eyni istehlak mallarini aliriq vo ya almagi

xayal edirik va biz vahid diinyaya ¢evrilirik. D.Kromptonun vurguladigi kimi, bu vo ya
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digor reklam kampaniyasinin iqtisadi cohotdon no godor ugurlu olmasindan asili
olmayaraq, reklam homiso bir isdo ugur qazanir: istehlak¢iliq doyarlorinin
yayilmasinda.

Reklam biitiin tozahiirlari ilo ideoloji foaliyyatdo miihiim rol oynayir. Tosadiifi deyil
ki, reklamlardaki siiarlar getdikco daha ¢ox giindalik ligatin vo diinyagoriisiin bir
hissasina ¢evrilir. Bunu ¢ox sayda brendlar tasdigloyir ki, onlarin hesablarinda ¢oxlu
“aziz ifadalor” var ki, onlar kiitlolorin va nasillarin siiurunda kok saliblar:

TOYOTA - “Arzularini idara et”;

ADIDAS — “Miimkiin olmayan heg bir sey”

NIKE — “Just do it”
LOREAL — “Ciinki buna dayarsan™ va s.

Bu ciir siiarlar noinki yaxs1 yadda qalir, hom do konnotativ saviyyado miflor vo
monalar yaradir ki, onlar kiitlovi siiurda brend imicino sadiq qalirlar. Belaliklos,
TOYOTA artiq avtomobil deyil, siiriilo bilon bir xayaldir. Coca-Cola iso qazli icki
deyil, har Yeni il vo Novruzda “bizs galon bayramdir”.

Reklam madoaniyyatloraras: {insiyyatin birbasa istirakgisina c¢evrilmisdir. Kiitlovi
madaniyyat fenomeni olan va istehlak comiyyatinin universal (miimkiin qodar) doayarlor
sistemini  yaymaqla reklam "ortaq ndqtolorin  axtarigi",  miinaqisolorin
neytrallagdirilmasi, sosial-psixoloji gorginliyin aradan qaldirilmasi kimi forqli adlar
qazanmisdir. Mohz buna goro do beynslxalq reklamda basqa seylorlo yanasi
modoaniyyats uygunlasma vacibdir. Genis miqyasl reklam kampaniyalari kontekstindo
reklam istehsalcilart ¢ox vaxt milli stiurun, madani ananalarin, onlara tasir edon va
kiitlovi kommunikasiya kanallar1 vasitasilo genis sokildo yayimlanan bir-birindan forgli
isara Va simvollarin darin koklii miinasibatlorinin ziddiyyat problemi il tizlasirlar.

Soudiyys Orobistaninda Amerikali agrikasici reklaminin niimunasi hamiya
molumdur. Reklamda soldan saga ti¢ sokil var idi - birincisi kadorli gadin, ikincisi

dorman goabul edon gadin, tglinciisii iso xosbaxt Vo momnun gadin idi. Bu reklamda
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Soudiyys Orobistaninda insanlarin sagdan sola oxudugu nozars alinmayib va tobii ki,
ugursuz alinib.

Digor niimuns kimi, 1928-ci ildo Coca-Cola Cin bazarina daxil olanda, sirkot
owvalco brendin lokallagdirilmasi ilo bagh g¢asqinliq yaratdi. ©ksar distribyutorlar
monast haqgqinda diisiinmodon sadoaCco olaraq “ko-kako-la” soslarini herogliflore
torclimo etmisdilor. Lakin Cin dilindoki bu sézlor “mum ¢ubugunu dislomok™ kimi
torciimo olunur. Iki yiizo yaxm heroglifdon kegdikdon sonra sirketin marketologlari
yaxsl variant tapa bilmadilor. Buna gora do, sonda saslori torciimods "bir agiz dolusu
xosbaxtlik™ monasini veran “ko-ku-ko-le” ilo doyisdirmok gorara alind.

Reklam ¢oxsayl1 sosial-moadani amillari nazars alaraq ve onun adekvat gavranilmasi
liclin miioyyon tolobloro cavab veron daimi tarazligi saxlamaga mocburdur. Axi,
reklamin foaliyystinin kommersiya torofino vurgu poardosi arxasinda onun tasirinin
yalniz qloballagsma proseslari ilo giiclonon giiclii sosial-modoni komponenti goriiniir.
Reklam universal madoni niifuz vo multikulturalizmin eyni vaxtda moévcud oldugu
nohong “boliinmomis” kommunikasiya mokaninda yerlogir. Ohalinin baxiglarina vo
diinyagoriisiine uygun goalmoayan, kiitlovi stiurun dorin koklarini oks etdirmayan
mesajlar ¢ox vaxt qeyri-adekvat gobul edilir vo ya tamamilos rodd edilir. Buna goro do,
qloballasma dovriinds kiitlovi stiurun formalasmasinin tohlili {i¢iin qlobal camiyyatin
doyarlarinin uzun illor orzindo formalasmig bu vo ya diger xalqin etnik-modani
arxetiplarino neca tasir etmasi ¢ox vacibdir.

Reklamlar homginin, 81ka madoniyyatinin giizgiisiidiir. Insanlara tosir {isullar1, elm
Vo Sonatdon niimunalar toqdim etmoak, comiyyatin zovqiinii oks etdirmak noqteyi-
nazoarindan, reklamlar 6lkonin moadaniyyati hagqinda olduqca shamiyyatli malumat vo
informasiya ehtiva edir. Miixtalif reklam niimunalarina fikir versak gorarik ki, har bir
reklam motni 6ziinds modoaniyyatin bir pargasini dasiyir. Reklamda madaniyyata diggot
yetirmok global miqyasda isloyan brendlor i¢iin son daracoads vacibdir.

Mesajlar, simvollar, hotta ronglor moadoniyyatlor arasinda oshomiyyatli daracada

forgli mona vo mesajlara malik ola bilar. Hoar bir 6lkonin rongs 6z miinasibati vardir.
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Mosalon, Amerikada qirmizi rang — mohoabbatlo, yasil rong — timidla, mavi rong —
etibarliligla, ag rong — safligla tocassiim olunur. Sorq 6lkslorinds do rongs boylik
ohomiyyat verilir. Bels ki, Cindo qirmiz1 rang — xeyirxahliq vo cosarat, gara rong —
diizliik, ag rong isa avropalilarin gqabul etdiyi tomizlik vo miigoddaslikdan fargli olaraq
alcaqliq vo yalanciliq olaraq gobul edilir. Umumlikdo isa ronglorin 6ziinomoxsus
semantikasi vardir [20,76]

Madoni diffuziyani, yad mohsul va ideyalari istehlak etmok vao onlara sahib olmagq,
yeni texnologiya vo metodlari monimsamok, diinya modoniyyastinds istirak etmok
Istayini tocassiim etdiron globalizm kimi yeni siiur kateqoriyalarinin meydana ¢ixmasi
ilo madoani alagalarin boyiimasi artir. Lakin qloballasma prosesinda, bir-birindon asili
olan diinyada imumbaogori maraqglar va etnik xiisusiyyatlor arasinda 6ziinii géstaran bir
sira ziddiyyatlor do mévcuddur. Belo bir soraitdos, reklam tosirin effektivliyini artirmaq
Istayi ilo etik standartlara uygunluq arasinda daimi tarazliq axtarisinda olmaga mocbur
olur, bunun pozulmasi qlobal comiyyatin segmentlorinin dorin miinasibatlorinda
tarazligin pozulmasina sobab ola bilir.

Reklam kiitlovi siiur kimi, demok olar ki, sosial realligin biitiin sferalarina niifuz
edir, onlarm hor birinds miixtalif doracads (maddi istehsal sferasinda, ictimai hoyatda,
siyasi, madoani sferada va s.) 6ziinii gostarir. Kiitlovi stiur biitovliikde comiyyatin miiasir
soraitdo monavi vo elmi-informasiya moadaniyyatinin diinya saviyyasi ilo kiitlovi
tanighqda koskin sigrayis olmadan inkisaf perspektivindon mohrum oldugunu etiraf
etmoys yaxinlasir. Reklam da 6z novbasindo miithiim madani dirijor va kiitlovi siiura
tosir etmok fli¢lin sosial vasitoya cevrilir. Diinyanin fardi vo qrup monzarasinin
formalagmasina tosir edon amil kimi ¢ixis edir. Ona goro do reklama comiyyatin
zOovqiini vo Ustiinliiklorini formalasdiran bir sey kimi baxmaq lazimdir.

Intertekstualliq (monalararasi struktur) reklamin tohlilinds xiisusilo faydalhdir.
Asagida miizakirs olunan reklam mesajlar istehlakgilara xiisusi tasir gostormak ticiin
boyiik sarmays qoyulmus hodof matnlordir. Bu ciir matnlori sadaco olaraq daha genis

madoni qiivvalarin tozahiirii niimunalari Kimi nozordon kegiron yanasma, onlarin
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spesifikliyinin ¢ox hissasini qagirmagq riski dasiyir. Intertekstualligin todgigine gedon
yolda biz mediada istiinliik toskil edoan reklam tahlili metodunu va reklamin madani
tohlilini, semiotikan1 nazardon kecirmoli, bu medianin alternativ tosavviirlorinin nadan
ibarat oldugunu siibuta yetirmoaliyik.

Buna yaxs1 misal olaraq PlayStation 2 oyun platformasi {i¢iin yaradilmis “Dag”
reklamini1 gostoarmok olar. Bir dogigoalik videoda miixtalif etnik mongali ganclorin
kiigada qacaraq todricon gdoydalonin iist-listo diisdiiyli nohang “canli” daga toplasdiglari
gostarilir. Saundtrek Sirli Templin 1936-c1 ilds yazdigi “Get in, Kids” mahnist ilo Xorla
miisayiot olunur. Videonun kulminasiya noqtasinds insanlar piramidanin zirvasindo
zofor olamoti olaraq qollarini yelloyarok yers yixilirlar. Oyun konsolu vo ya digor
cihazlarin gokillori, mohsul hagqinda molumat yoxdur. Sonda yalniz bir sotir ekranda
goriiniir: “Bels Ki, o diigiiniirsiintiz?

Belo matn neca mona yaradir vo oyun konsolunu necs satir? Ehtimal etmak olar ki,
bu, ilk novbads miiayyan istehlakgilar arasinda miiayyon biliklora yiyalonan, onlari an
qabagqcil kimi tosvir edon bir tisulla islayir. Yoni tam aydindir ki, bu horokata qosulmaq
ticiin konkret ganclik madoniyyatinin bir hissasi kimi mévqe tutmaq lazimdir.

Digoar bir niimuna kimi, 1990-c1 illarin avvallarinds Boddingtons-un "Mangesterin
qaymag" reklam kampaniyasidir. Ilkin kampaniya caplarinda siisodon hazirlanmis vo
kopiiklo doldurulmus dondurma gabi tasvir edilmisdir. Vo 0, pivobisirmani regional
asas Mmohsuldan Britaniyanin bir ndomrali aci siisa pivasine ¢evirmak ii¢lin inanilmaz
miivoffoqiyyatlo islomisdir. Semiotiklor tig¢lin pive markasimin isaralayicisi ilo
dondurma gabiginin birlogsmasi onu gostarir ki, reklam istehlak¢ilarindan hoar ikisinin
osas xiisusiyyati oldugu qobul etmok istonilir. Belalikls, pivo 0 godor "qaymaqli"
(kopiikli) olur ki, dondurmaya banzayir.

Aksioloji monada reklamin rolu holo do qizgin miizakiralorin mévzusudur vo
miibahisoli mévzular yaradir - “Reklam sosial doyarlori formalagdirir, yoxsa sadoco
onlarin gilizglisiidiir?” . Oksor reklam todqgiqat¢ilar1 reklamin comiyyato shamiyyatli

tosir gdstara bilocayini, tasirin formalagsmasinin asas amillarindan biri oldugunu qabul
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edirlor. “Manipulyativ”’ konsepsiya ¢orgivasindo reklam miioyyan bir modoniyyat
torofindon yaradilan {imumi gobul edilmis doyar sistemindon osas kimi istifado edon
monolit institut, reklam mohsullarinin istehlakg¢ilar1 iso alicilarin vacib auditoriyasi
hesab edilir. Eyni zamanda, doyarlor se¢im asasinda hoyata kecirilo bilor ki, bu da
potensial olaraq doyar iyerarxiyasinin yenidon qurulmasina sabab olur.

Comiyyatda bas veran hadisalorin reklam matnlarina neco tasir gostordiyi dilgiliyin
aktual masalalarindan biridir. Reklam matnlarinin dilinin linqvistik xiisusiyyatlarini
tohlil edoarkon digqati calb edan asas cohatlordon biri reklamlarda terminlordan istifado
olunmasi masalasidir. Malum oldugu kimi, terminlor elmi {islubun asas materialidir.
Miiasir dovriimiizdo elmi, siyasi, iqtisadi, texniki inkisafla alagoedar dilimizin ligot
torkibino ¢oxlu sayda terminlor daxil olur. Bunun naticasidir ki, kiitlovilik xarakteri
dasiyan terminloro, osason, publisistik {islubda vo onun asas janrlarindan biri olan
reklamlarda tez-tez rast galinir.

Son illordo bazar iqtisadiyyati ilo bagli, reklam vo kommersiya sahasindoki
iraliloyislo olagodar gozet sohifalorinds, habelo reklam, elan matnlarinds bir ¢ox yeni
terminlor, s6z birlosmoalori, sintaktik konstruksiyalar artmaqdadir. Buna misal olaraq,
yetorsay, depozit, lisenziya, demping, istehsal masroflori va s. kimi bank, igtisadiyyat
Vo rabita terminlorini niimuna gostara bilorik. Reklamlarda “bonus”, “kredit sistemi”,
“O0donis” kimi terminlar vo onlarin istiraki ilo diizolon s6z birlogsmoalori daha ¢ox istifado
olunur. Masalan:

Nar Mobile — dan Bonus movsiimii

Diqgat! Sarfali kredit, ilkin 6doanissiz.

ACCESS Banka depoziti yerlasdirin! Vs s.

Reklam moatnlarindaki terminlari asagidaki kimi qruplasdirmagq olar:

1. Tibbi terminlorin islonmasi. Bu tip reklamlarda daha ¢ox yeni tibbi preparatlarin,

xastaliklorin adlar1t vo onlara qarsi olan dorman vasitalorinin adlar1 islanir.

Mosalon:
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Mezim Forte — Moadonin isini ylingiillosdirir. Qidanin hozmini yaxsilasdirir.
Apteklordon sorusun.
Espumisson. Siiratlo tasir edir, konar fosadlara sobab olmur. Hor hansi yasdan
olan adamlar {i¢iin. Apteklardon sorusun.
2. Iqtisadiyyat terminlori. Molum oldugu kimi, miiasir dovriimiizda
dovlateiliyimizin
mohkamlandirilmasinds iqtisadi cohatdon boyiik iraliloyislor, siiratli inkisaf, miiasir
texnologiyalara yiyalonmok on vacib islordon biridir. Tosadiifi deyil ki, reklam
matnlarinds igtisadiyyat, igtisadi nazariyya va ticarato aid terminlor, s6z birlagsmalari
do istiinliik togkil edir. Masalan:
ABB-Bank — Miiallimlaor iiciin kredit!
16%-dan 30.000 manatadak

60 ayadak, 0% komissiya, zaminsiz, TamKart hadiyya!

A credit card with no surprisess!

No annual fee, no huge rate, no worries! (Visa credit card)

Basqa dillordon alinmus terminlorlo yanasi, dilimizin daxili imkanlar1 hesabina
yaranan, dildo votondasliq hiiququ gazanan termin vo termin sdz birlogmalorinin do
reklamlarda islondiyini aminliklo siibuta yetira bilarik. Masalon:

ARIEL-dan super endirim!

Hormatli Bakcell abunacilori!

Bundan sonra sahara gadar endirimla danisacagsiniz!

Diinyada an asan, rahat
ONTIME édanis sistemi
Kredit deyil, ¢iinki faizsizdir!



47

Misallardan goriindiiyii kimi, istor ingilis, istor Azorbaycan dillorindo iqtisadi
terminlorin ¢oxluq toskil etdiyi reklam niimunalori tstiinliik toskil edir. Dildo 6ziinii
gostaran yeni sozlor va ya terminlor reklam motnlorini daha ugurlu, effekli edir.

Reklam molumatinin ugurlu, faydali alinmasi ii¢lin bu informasiyanin tinvanlandigi
auditoriyanin nozoro alinmast mithiim ohomiyyat dasiyir. Bozi reklam motnlorinds bu
auditoriya qeyd edilmir, reklam timumi sakilds, demok olar ki, hammya tinvanlanir.
Reklam miiracistinin tinvanlandig1 miistorilorin 6z qrammatik ifadasini tapan matnlor
do genis yayilmigdir. Buna goro do reklamlarda miiraiat olunan xitablar1 arasdirmaq
boyiik maraq dogurur. Reklamlarda miiraciat bildiron sdzlor mozmunca ikinci $oxs,
formaca isa tigilincii soxs olur. Bu matnlarin xabarlari, mozmundan asili olaraq ya ikinci
soXsin tok vo ya cominda, ya da tiglincii soxsin tok vo ya cominda olur. Masalan:

Oziz xammlar! SABINA magazalar sabakasinda sizi 50%-2 gadar endirimlor
gozlayir.

TamKart istifadagilari! Bu dafaki xabarimiz sizlor dictindiir!

Etik normalara uygun olaraq xitabli reklam miiraciotlori bir ¢ox hallarda “oziz”,
“hormatli” sozlari ilo baslayir, asas fikir sonraki ciimlalords 6z oksini tapir.

Beloliklo, reklam miiasir comiyyatin ayrilmaz hissasidir. Reklam homiso hodof
auditoriyasinin olmasini tomin edir. Belo bir auditoriyanin (vo ya qrupun) diizgiin

sec¢ilmasi ugurlu reklamin yaradilmasina tohfo veran asas amillardan biridir.

2.2. Reklam matnlorinin iislubi xiisusiyyotlari

Bu giin sort bazar rogabati soraitinds sirkatlor 6z moahsul va xidmatlorini tanitmaq
liciin ¢alisirlar. Istonilon reklam kampaniyasmim magsadi, yuxarida qeyd olundugu
kimi, potensial istehlak¢ilara emosional tasir gostormok Vo hodof auditoriyaya
catdirilan mesaj1 yadda saxlamaga macbur etmokdir ki, bu da 6z novbasinda reklamin
onun diisiincasina tasiri naticasinds potensial alicinin istehlakg1 vardislarini doyisir.
Reklamin moQsad vo funksiyalarina nail olmaq iiglin onun yaradicilart miixtalif dil

vasitalorindan istifado edirlor.
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Umumon media motnlarinin, xiisusan do ingilisdilli reklam motnlorinin 6yronilmasi
uzun bir anonays malikdir. Kiitlovi informasiya vasitalori sahasindos dilin foaliyyati ilo
bagl bir ¢ox taninmis alimlor reklam dili ilo bagl vacib mosalalori todgigat obyekti
etmiglor. Reklam motnlorinin miixtalif aspektlori diskurs tohlili, mazmun toahlili,
kognitiv dil¢ilik metodlarindan istifado etmoklo, eloco do tonqidi dilgilik Vo
madoaniyyatsiinasliq kimi nisbaton yeni sahalar garcivasinds tadqiqg edilmisdir [27,85].

Moatnlor miixtalif ndqteyi-nazardon dyranilir: tipoloji tosvirlor, funksional iislub,
media formati, sintaqmatik xiisusiyyatlor, homg¢inin kognitiv vo pragmalingvistik
yanagmalar baximindan. Ardicil tohlilin belo sistemi tokco media matnlorinin fordi
xiisusiyyatlorini diggatlo tahlil etmays deyil, hom do biitiin malumatlar1 onlarin real
xassalarini va atributlarini on yaxsi oks etdiron vahid mantiqi strukturlasdirilmis sokildo
gOstormoaya imkan verir.

Miiasir dovriimiizds hor giin minlarls reklam mesaj1 ilo qarsilasiriq. Oksor hallarda,
insanlar maruz qaldiglart mesajlara mohal goymur, onlardan imtina edirlor. Insanlari
inandirmaq he¢ do asan olmadigindan marketoloqlar digqati calb edon vo yaddagalan
reklamlar hazirlamali olurlar. Reklam matnlarinin {islubi cahatdon auditoriyaya uygun
olmasi onun hom yadda galmasini, hom do alicida miisbat roy yaranmasini ehtiva edir.

Aliciya yeni mohsul hagqinda miioyyan malumatlarin verilmasi reklamgidan xiisusi
istedad, savad talob edir. David Oqilvi, 6z novbasinda, aliciya mohsul haqqinda yeni
Molumatlarin verilmasinin vacibliyini vurgulayir. O qeyd edir ki, ingilis reklaminda on
cox yayilmis séz va ifadolor bunlardir: “Indi”, “Heyratlondirici”, “Birdaon”, “Elan
edir”, “Taqdim olunur”, “Buradadwr”, “Tokmillosdi”, “Ingilab¢i”, “ Just galdi”,
“Vacib”, “Inkisaf” vo s. Belalikla, bela bir naticaya golmok olar ki, ingilisdilli reklam
motnlarinds mohsulun reklamda ugur qazanmasi tiglin konkret vo obrazli torif tapmag
vacibdir [31, 235].

Todgigat naticasindo belo bir gonasto goaldik ki, giymatlondirici vo ifadali ligot

homiso reklam olunan mohsulun coalbedici keyfiyyatlorini vurgulayir, hatta ¢ox vaxt
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onun unikalligin1 gabardaraq aliciya bu barado gosdon sisirdilmis rayi talgin edir.
Masoalon, moshur kosmetika brendi olan “Lancome” dodaq boyasinin reklamu:

“Absolutely Lancome

Absolutely luxurious colour.

Absolutely versatil from classsic créeme to richest matte to the irresistible hint
of sheeen in new Matte Lustre”.

Yuxaridaki reklam niimunasinds, dodaq boyasinin ekskliizivliyini vurgulayan
“miitlaq " zorfinin tokrar istifadasini vo bu xiisusiyyatin maksimum ifadosi tosssiiratini
yaradan “an zangin” Sifatinin {istiin deracasini miisahids eds bilarik.

Qiymatlondirici xarakterli sifatlorin genis istifadasinin basqa bir tosviri Chevrolet
avtomobilinin reklami ola bilar. Masalan:

“Comfortable. Quiet. Predictable. Precise. What’s dull in a person is great in car”.

Baxmayaraq ki, bu niimunads sifatlorin istiinliik doracasindon istifado edilmayib,
ohalinin miivafiq kateqoriyasini colb edon rahat vo gorkomli avtomobilin miistosna
imicini yaratmaga komok edir. Umumiyyotlo, belo niimunslori nozordon kegirdikdon
sonra ingilis dilli reklam moatnlorindo “absolutely” vo “best” kimi leksemlorin
miistasna doracado tez-tez isladilmasini nozars ¢atdira bilarik.

Bir ¢ox hallarda alicinin diggotini calb etmoak, onu daha yaddagalan etmoak vo
reklamin monasini1 daha da qiivvatlondirmok iigiin reklam matnlarinda badii tasvir va
ifado vasitalarindan istifads edilir. S6ziin poetik funksiyasi 6ziinii an ¢ox emosional
nitqdo gostarir. Bu tip qlivvatlondirici vasitalora mocazlar da deyilir. Macazlar 6ziini
fonetik, leksik va sintaktik saviyyadoa gostara bilir. Epitet (badii tayin), tasbeh, metafora
(istiara), metonimiya, miibaliga, antiteza, inversiya, ellipsis, séz oyunu va s. adobi dilda
an ¢ox isifado olunan badii tosvir vo ifados vasitaloridir.  Siibhasiz ki, sadalanan badii
leksemlari reklam matnlorina oldugca six gérmok miimkiindiir.

Epitet (epithet) — asyanin avvalino artirilaraq onun miiayyan badii slamatini bildiran

badii tosvir vasitasidir. Epitetlor reklam mesajina badii rong qatmagqla yanasi, onu daha
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qiivvatli edon s6z va ya ifadolordir. ingilis dilli reklamlarda epitet istifade olunan bir
cox reklam gérmok miimkiindiir:

You’ll look a little loviier each day with fabulous pink Camay (Camay dus geli
reklamindan)

Take your lashes to Luxurious Lengths (Revlon tus reklamindan)

Metafora (metaphor) - iki obyekt arasinda miioyyon oxsarliq osasinda s6z vo
ifadalorin mocazi monada isladildiyi nitq novbasidir. Metafora nainki obyekt haqqinda
tosovviir formalasdirir, hom do onun haqqinda miioyyan diisiinco torzi toklif edir.
Reklamda istifado olunan metafora qisa vo yigcamdir. Onun moqsadi obyektlori vo
hadisalari obrazli, ifadali va al¢atan bir sokilds adlandirmaqdir. Masalan:

“Smart money knows where to go.” (CITIBANK bank reklam1)

“Tchibo. Awaken the Senses.” (Tchibo kofe reklamy)

“Engineered to move the human spirit.” (Mercedes-Benz avtomobil reklamz)

“Lee. The jeans that built America.” (Lee cins reklami) Va S.

Verilon niimunalordo reklam olunan mohsulun uygun obrazini yaratmaq iigiin
reklam metaforasindan ugurla istifads edildiyini goriirtik, ¢iinki reklam metaforasi bazi
mohsullar1 digarlarinin xassalari vo keyfiyyatlori vasitasilo nazardon kegirmoaya imkan
verir. O, orijinal reklam obrazi yaradir vo reklam mesajinin matnina giymatlondirici
element daxil edir.

Tosbeh (simile) — iKi asyan1 farglondirici qosmalar vasitasilo miigayisa edan va ya
farglondiran nitq fiqurudur. Azorbaycan dilinds tagbeh bir ¢ox hallarda “kimi” qosmasi,
ingilis dilinda isa “like”, “as” qosmalari vasitasilo diizalir. Reklam motnlarinds togbeh
mohsulun xiisusiyyatlorini vurgulamagq {igiin istifads olunur:

“A micro spring as thin as hair. A roller ball almost as hard as a diamond. A
technology that adapts to you.” (Add Gel Pen)

“Like a good neighbour, State Farm is there” (State Farm)

Hanwmeller - “Ana ali doymis kimi” (TV reklami).
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Soz oyunu (pun) - eyni vo ya iki oxsar soslonon séziin miixtalif monalarinin
yumoristik (parodik) istifadasindon ibarat nitq fiqurudur. Reklam matninds s6z oyunu
homiso marag dogurur va alici torafindon daha asan yadda saxlanilir vo bununla da
istehlakg¢1 foalligina tohfa verir. Mosalon:

“For some the essence is to see, for others to see the essence” (Bazilori iiciin
mahiyyat gomoakdir, bazilor ticiin iso gormak mahiyyatdir).

Bu sloganla Pilsner Urquell pivalori 6z sliarinda s6z oyunundan istifado edir.
“Essence” (mahiyyat) sozii brendin 6zalliyini vurgulayir, diggeti mahiyysto 6nom
veran insanlara yonaldir. Digar bir misal olaraq:

“Have a nice trip, buy-buy!” (Supermarket reklamindan).

Bu slogana digqget yetirsok goérarik ki, “buy-buy” (almaq) ifadasi ingilis dilinda
“xudahafiz” monasini bildiron “bye-bye” ifadasinin avozins islanib.

“Maybe she’s born with it,

Maybe it’s Maybelline.”

(Ola bilsin ki, o belo dogulub, ya da balka do hamis1 Maybellinedir).

Bu niimunads “balks” sdziiniin sasi ilo “Maybelline” kosmetika markasinin adinin
oxsarlig1 saslondirilir.

S6z oyunu yalniz alicin1 maraqglandira bilmoaz, ham do yumoristik effektin komoyi
ilo miisbat emosiyalar vo mohsula qars1 miisbat roy yarada bilor. S6z oyununun bu
sokildo istifado edilmosinin parlag niimunasini sotland viskisinin “Walt Scotch
Whisky” reklaminda gérmok olar:

“This is a work of art, inside a work of art”.

Reklam matnlorindoki fikri daha canli, daha colbedici etmak {i¢iin an zangin vo
qiivvatli janrlardan olan atalar sozlori, frazeoloji vahidlordon istifads edirlor. Atalar
sozlorindon istifado etmoklo tortib olunan reklamlara niimuno olaraq radio
reklamlarindan birini misal gostaro bilarik:

Foto Motors - as/ dost yolda taninar!

Basqa bir niimuns “Grand Marinier” likoriintin reklamidir:
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“One good turn deserves another”.

Verilon niimunads moashur ingilis atalar soziiniin istifadesi “Bir yaxs1 doniis
digorina layiqdir” (“No okson, onu bigarson”, “No atarsan asina, o ¢ixar gasigmna’)
yumoristik effekt alds etmoys imkan verir, ¢iinki bu halda “doniis” s6zii basqa bir mana
demokdir. Buna gora da, atalar sdziiniin monasi tamam basqa xarakter alir. “Hershey's
Cocoa” kakaosunu reklam edarkon reklamgilar bu ifadani isladirlor:

“It’s a piece of cake”.

Reklamin osasini togkil edon vo Azarbaycan diline “usaq oyuncagi qodor asan” kimi
torcimo olunan bu frazeoloji ifado eyni zamanda reklam olunan mohsulun
hazirlanmasinda istirakina isars edir.

Bildiyimiz kimi, frazeoloji vahidlor istonilon dilin sintaksisinin miihiim hissasini
toskil edir. Bunun naticasidir ki, frazeoloji vahidlar reklam tartibgilari tarafindan an ¢ox
miiraciot olunan monbolordon biridir. Frazeoloji birlosmalorin mozmun vo forma
etibarilo rongarangliyi, onlarin dilds ¢ox isladilmasi reklam tartibgilorinin diggetindon
Konar galmamigdir. Reklam niimunalari igorisinda frazeoloji birlogsmoalordan ibarat
motnlor sayca ¢oxluq toskil edir. Frazeoloji vahidlor miixtalif vo digget coalb edandir.
Bunlarin igarisindon konteksts uygun olanin seg¢ilmasi, tortibgidon professionalliq,
zongin bilik tolob edir. Bu ciir vahidlor matnin tosir qiivvesini artirir, onu daha
emosional edir [17, 58]. Bir ¢ox reklam matninds frazeoloji vahidlors rast golo bilorik:

HONDA (masin brendi)— Xoyallarin giicii.

Kontakt Home (moaisat avadanlhqlart magazasy) — 1 al 2 o6da! Bu fiirsati aldan
qagirmaymn! va S.

Eynilo ingilis dilli reklamlarin oksariyyatindoa frazeoloji birlogsmolora rast golmok
mimkiindiir:

Coca-Cola — Open Happiness!

Red Bull — gives you wings.

Skittles — Taste the rainbow va s.
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Reklam matnlorindo daha ¢ox sifat+isim, isim+isim modeli asasinda qurulan
frazeoloji birlogsmalars rast golmok miimkiindiir. Masalon:

Bounty — cannat hazzi (televiziya reklami)

“Sandora” siralari — tobiatin baxsisi (radio reklami)

United Airlines — Fly the friendly skies (televiziya reklami)

“Pasa” sigorta — Saglam sigorta (televiziya reklami) va .

Frazeoloji iislubi vasitolor assosiativ silsilalordir, basqa sézlo desok, miioyyan
modoniyyatin dastyicilar {i¢iin vacib olan asas obrazlar, xiisuson atalar s6zlori soklinda
sabitlosir. Reklamda frazeoloji iislubi vasitalorin istifadesi ham onun effektivliyini
artira bilar, hom do frazeoloji vahid diizgiin se¢ilmadikds va isladildikda, yoni reklam
olunan mohsula uygun galmirss, oks effekt vera bilor. Buna géra do bu metodun geyri-
miloyyanliyindon danismagq olar. Fikrimizco, Reebok idman ayaqqgabisi reklaminda “to
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be in smb’s shoes” (“birinin yerindo olmaq”) frazeoloji ifadasinin islodilmasini ugurlu
adlandirmaq olar:

“Millions of girls want to be in her shoes, but she wants to be in ours”.

Tanmmis miiganni va raggass Paola Abdul bu mohsulu reklam edib vo reklam gox
boyilik ugur gazanib. Birinci ciimlodo minlorlo parostiskarinin heyran qaldigi Paola
Abdulla bagli “to be in smb’s shoes” ifadasi islodilir. Ikinci ciimlodoki “o bizimki
olmaq istayir” ifadasini tam manasi ilo basa diismoak lazimdir, yani raggase 6zii tigiin
“Reebok” ayaqqgabilarini segir. Basga bir niimuno “Grand Marinier” likoriiniin
reklamidir:

“One good turn deserves another”.

Verilon niimunads mashur ingilis atalar soziiniin istifadesi “Bir yaxsi doniis
digarina layiqdir” (“Na aksan, onu bigarsan”, “No atarsan asina, o ¢ixar gasigmna’)
yumoristik effekt oldo etmoays imkan verir, ¢linki bu halda “doniis” s6zii basqa bir mana
demokdir. Buna gors do, atalar sdzliniin monasi tamam bagqa xarakter alir. “Hershey's

Cocoa” kakaosunu reklam edorkon reklamgilar bu ifadoni isladirlor:

“It’s a piece Of cake”.
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Reklamin osasini togkil edon va Azarbaycan diline “usaq oyuncagi qador asan” kimi
torciimo olunan bu frazeoloji ifado eyni zamanda reklam olunan mohsulun
hazirlanmasinda istirakina isars edir.

Reklam matninin ekspressivliyinin leksik vasitalorino do antiteza aid etmok olar. O,
daha boylik aydinliga nail olmagq, elaca doa hiss va ideyalarin daha parlaq ifadasi tigiin
oks anlayislarin, obrazlarin, ideyalarin oalagesi va ziddiyyati kimi saciyyalondirila bilor.
Antitezadan istifado naticasindo kontrast effekti oldo edilir vo reklam mesaji daha
orijinal saslonir, oks mana ilo miiqayiso edilorok mona daha doaqiq miioyyon edilir.
Antiteza reklam basliglarinda genis istifads olunur:

“Espace interieur maximum. Encombrement minimum?”. (Peugot 106)

“Stop dreaming. Start working . (Nike)

“Come as student, leave as manager”. (Institute of hospitality and management)

“Beauty outside. Beast inside”. (Apple)

“American by birth, rebel by choice ”. (Harley-Davidson Motorcycles)

“4 sandwich is a sandwhich, but a Manwhich is a meal”. (Manwich)

Hiperbola vo ya miibaligo - verilon situasiyani sisirdilmis formada toqdim edir.
Badii adobiyyatda istifado olunan miibaliga, reklam matnlorinds do tez-tez rast golinan
badii nitq fiqurudur:

“Pioneer: Everything you hear is true”. (Pioneer)

“The best a man can get”. (Gilette)

“It doesn 't get better than this.” (Oscar Meyer)

Beloliklo, ingilis reklaminda istifado olunan linqvistik-iislubi vasitalori vo ifada
vasitolorini tohlil edarak belo naticaya galmoak olar ki, reklam matninin lingvistik va
tislubi xiisusiyyatlori birbasa tinvan sahibinin garsiya qoydugu praqmatik vazifs ilo
baglidir. Reklam motni yazili vo sifahi nitqin olamotlorini bir sira ekstralingvistik
vasitolorlo birlosdiron, aydin sokildo miioyyon edilmis pragmatik qurulusa (reklam

edilon mohsula digqgsti colb edon) malik olan tam mesajdir. Reklam matnlorindos tasir
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funksiyasi on tam sokildo tomsil olunur, biitiin dil vo iislub vasitalorinin arsenalinin
komayi ilo hayata kegirilir.

Reklamin moqsadi aliciya intensiv tosir gostormok oldugundan, biitiin dil
saviyyalarinda reklam matni zangin ifads vasitolori arsenalindan istifads edir. Xiisusilo,
ingilis dilinds reklam mesajlarinda sintaktik vo morfosintaktik ifads vasitolori genis
sokilda tomsil olunur.

Birkomponentli ciimlalar. Birntivali ciimlalardan istifads reklam matnlorinds an ¢ox
istifada olunan sintaktik ifads vasitasidir. Yalniz miibtada va ya Xxaboardan ibarat olan
birniivali cimlalor reklam motnina lakoniklik, rovanliq qatir. Masalan:

“Chevrolet. An American Revolution”. (Chevrolet avtomobil reklamindan)

“Creating a Higher Standard”. (Cadillac avtomobil reklamindan)

“The Power to be Your Best”. (Apple komputerlori reklamindan)

“Real Tea Leaves and Antioxidants”. (Lipton Iced Tea)

“Star Mebel — Ulduz qador parlag” (Mebel reklamindan)

Togdim olunan siiarlar nominal ctimlalora niimunadir. Ciimlanin asas tizvlarindon
birinin belo buraxilmasi ctimlonin manasi ii¢iin kritik shamiyyat kasb etmir, oksina,
reklamin moatnini asanlasdirir vo qisaldir, bununla da onun yaddaqalanligina faydali
tosir gostorir.

Adhg ciimlslor. Osyanin va ya hadisonin adini ¢gokmok yolu ilo onun varlig
haqqinda molumat veran va xobarlik sakilgisi gabul etmayan s6z va ya s6z birlagsmalari
adliq cimlo adlanir. Adliq ctimlalor formaca ismi birlosmalora oxsasa da, intonasiya
bitkinliyi baximindan onlardan forglonir. Reklam moatnlarina nozor salsaq adliq
ciimlalordan na doracada genis istifado olundugunu gors bilorik. Masalan:

“Ready. Set. Internet”. (Samsung)

“Splendor. Opulence. Brilliance”. (Estee Lauder)

Bu texnika, eloco do birkomponentli ciimlalordon istifads reklam mesajinin matnini

daha lakonik, yigcam vo yaddagalan edir.
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Anafora (anaphora) hor bir paralel corgonin oavvalindo hor hansi oxsar sas
elementlorinin, sézlorin Vo ya séz qruplarinin tokrarlanmasi ilo alagoali bir texnikadir.
Anafora xiisusilo reklam basliglarinda daha ¢ox istifado olunur. Bunun sababi odur ki,
basligin ovvali homiso daha yaxs1 yadda qalir, anaforadan istifado iSo ozbarloma
prosesina daha ¢ox komok edir. Misal iigiin:

“Know music. Know the beat” (CNN kanalinda musiqi xobarlori reklamindan)

“How refreshing! How Heineken!” (Heineken pivasi reklamindan)

“Share moments. Share life.” (Kodak)

Epifora (cataphora) eyni horflorin, séziin hissalorinin, sézlorin vo ya ifadalarin
ciimlonin sonunda tokrarlanmasina asaslanir. Epifora, anafora ilo miigayisada reklam
basliglarinda daha az istifado olunur. Misal {i¢iin:

“Funny when this time comes around, the kids want to stay around”. (IBM)

“Be in Colin’s. Be free”. (Colin’s geyim brendi reklamindan)

Parselasiya climlonin gosdon bir neg¢o miistoqil seqments boliinmasi tisuludur ki,
burada deyimin mozmunu bir deyil, iki va ya daha ¢ox nitq vahidindo, ayirici fasiladan
sonra bir-birinin ardinca verilir. Bu bolgii reklam matnina ritm verir. Masalan:

“BonneBell. Beautiful. Colorful. You”. (Bonne Bell)

“Macintosh. It Does More. It Costs Less. It’s that Simple”. (Apple Macintosh)

“Subaru. Think. Feel. Drive”. (Subaru Cars)

“Ford. Designed for living. Engineered to last”. (Ford Vehicles)

Paralel konstruksiyalar eyni sintaktik qurulusa malik bitisik ctimlalor gqrupudur. Bu
texnika diqgati reklama calb edir vo artirir:

“Take Toshiba, Take the World”. (Toshiba)
“Stop wishing. Start living”. (Meltin' Pot jeans)
“Looks ugly. Tastes great”. (Stella Artois)

Inkar ciimlslar. Bozon alicida mohsula gars1 miisbat miinasibat yaratmaq iiciin onu

inkara ¢evirmok lazim golir. Ingilis dilindo olan “no”, “not” kimi negativ hissaciklor

mohsulun miisbat cohatlorini vurgulayir. Masalon:
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“M&Ms melt in your mouth, not in your hand”.

“Sometimes you feel like a nut, sometimes you don’t”.

“There is no substitute”. (Porche)

“Please don’t squeeze the Charmin”. (Charmin Toilet Paper)

Inversiya (inversion). Nitgin badii tosirini artirmaq magsedilo sz sirasiim qosdaon
pozulmasi inversiya vo yaxud yerdoyisma adlanir. Reklam matninds diggati coalb etmak
liclin s6z sirasinin doyismosi vacib iislubi hadisodir. Bir ¢ox reklam basliglarinda
inversiyan1 géormak miimkiindiir:

“Impossible is nothing . (Adidas)

“Opportunity you can’t afford to miss”. (TDI Centre Jalandhar)

Sort budaq ciimlalorindon istifado alicida montiqi deduksiya yaradir, mahsulun
vacibliliyi barado miiayyan fikir yaradir. Masalon:

“If you want to impress someone, put him in your black list”. (Johnie Walker)

“If you died young, who’d pay the bills?” (G Ensurance)

Reklam dilinin gramatik Xiisusiyyatlorindon danisarkon mona va intonasiyaya gora
ciimla névlarinin hansi doracads isloanmasi az shamiyyat dasimur. Faktlarin tahlili onu
gostorir ki, reklamin informasiyavericilik tobistino uygun olaraq daha cox noqli
climlalordon istifade olunur. Niimuns ii¢iin “Time International” jurnalinda verilan
“Canon” fotoaparati reklam matnina nozor salaqg:

“A m? isn’t cheap to come by. Which is why Canon always places a high value on
the space you have to work with. With the introduction of its newest compact copier,
the NP 2020, Canon now gives you a lot more copier for your m2. The NP 2020 not
only gives you more room to operate in, it lets you get more out of the room it operates
in. With the reliability you'd expect from a copier twice its size. Put it to Work for you
and watch how every mm?2turns up a good profit” [Time International, May 6, 1991].

Goriindiiyli  kimi, reklam motnindo fotoaparatin yeni modeli barado naqli
ciimlolordon istifado etmoklo lakonik informasiya verilmisdir. Eyni név niimunolors

Azorbaycan dilli reklam matnlarinds do rast golmok miimkiindiir:
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“Azorbaycamin dilbar gusasi olan Lerikin “Relax” istirahat moarkazi size yay
movsiimiinda dincalmaya davat edir. “Relax” hor ciir rahathq, miiasir dizayn, aylanca
Va yiiksak servis demakdir” (Televiziya reklamindan).

Omr cimlalori vasitasilo publicist 6z miinasibatini, raziligini, naraziligini,
niyyatini, kinayasini qisa yolla, izahsiz birbasa oxucuya catdirir. X.Kaftandjiyevin
yazdig1 kimi, omr diisiincoloro hoyat, hoyocan, harokat, giic, qiivvet qatir. Ingilis
reklaminda on ¢ox yayilmis omr ciimlalori “Bunu al”, “Kasf et”, “Unutma”, “Bu giin
cohd et”, “Oziinii miialica et”. Bu tip sdzlor reklam mesajimin har ii¢ hissosinda istifado
oluna bilar: basliqda, asas matnds va oks-sada ifadasinda. Masalan:

Basliqda:

“Share the excitement”. (NISSAN)

“Discover Gold”. (Benson and Hedges)

Osas matnda:

“Gain a broad perspective on leading your organization in a dynamic and highly
competitive global market. Understand the impact of social, cultural, political, and
economic issues on your business. Develop the capability to orchestrate, lead and
manage organizational change. Create strategies to prepare your organization for the
challenges of the twenty-first century”. (Darden Graduate School of Business
Administration)

Oks-sada ifadasi kimi:

“Manage your risk”. (MS Insurance)

“Find out more by visiting our web-site”’.

Reklam matninin an giiclii vasitasi felin amr formasidir. Onun kémayi ilo potensial
alic1 reklam olunan mohsulu almaga hovoslondirilir. Orijinal ingilisdilli reklamlarin
todqiqi matnlari bizo belo gonasts galmays imkan verir ki, imperativds an ¢ox islonan
fellor bunlardir: Almaq, hiss etmak, baslamaq, cohd etmak, sorusmaq, kosf etmak,
almagq, gormak, zang etmok, dadmag, baxmag, tapmag, hazz almaq, dinlamak, siirmak,

iylomak, bax, i¢, et. Masalan:
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“Fasila et, TWIX dad! (TWIX)

“Give your lips a double infusion of color” (Estee Lauder)

Reklam matnlarinda xobari ikinci soxsa aid olan amr ciimlalari daha ¢oxdur. Bu da
reklamlarin imumi moazmunu ilo baghdir. Bazi niimunalords climlonin xobari ikinci
soxsin tokinda islonss do ifads edilon fikir biitiin soxslors aid olur. Masalon:

“Dayanma, SNICKERSLO!”

“NESKAFE: 3-ii 1-da. Miikammal garisiq. Unsiyyata qaris!”

“Nar Mobile — Xog sézlorla yasa!” (TV reklamlart).

Nitgda qarsiliglt alagani tamin etmok maqgsadils istanilon sintaktik vahidlar yeni
informasiya vermokla yanasi, nitq foaliyyatina tokan verir, hadisalori saciyyalondirir.
Mohz bu prosesds asas rol oynayan sual ciimlalori reklamlarin tobistini sortlondirir. Bu
tip ciimlolor oxucunun, dinlayici vo tamasiginin digqatini foallasdirir, toqdim olunan
mohsulun daha yaxs1 qavranilmasini tomin edir. Onu da geyd eds bilarik ki, reklamlarin
dilinin sintaksisi oldugca sads vo lakonikdir. Oksar reklam motnlori naqli ctimlalardan
ibarat olsa da, materiali, informasiyani effektli sokilda ¢atdirmagq {igiin sual ctimlalarinag
miiraciat olunur. Sual ciimlalari hamginin, insan tofokkiiriinii genislondiran tisul kimi
digqgoti calb edir:

“Is it live, or is it Memorex?”

“Why do I drive Mercedes?”

Belalikla, bela naticaya galmak olar ki, reklam matnlarinds idrak komponentlarinin
vurgulanmasi va giiclondirilmasi iigiin alavas vasito kimi xidmot edon sintaktik tisul vo
ifado vasitolorindon genis istifado olunur. Reklam mesajinin sintaksisi, leksik
mozmunla yanasi, onun potensial aliciya tosir giliciinii miioyyan edir. Bundan alavs,
reklam dilinin an ¢ox yayilmis qrammatik strukturlari ayrica nazardon kegirilir, bunlar
reklamin asas moagsad Vo funksiyalarin1 hoyata kegirmok, yani potensial istehlakgini

mohsul va ya xidmat almaga inandirmaq tigiin istifado olunur.,
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Ingilis vo Azorbaycan dillorinda yazilan reklam motnlorinds nozor salsaq gorarik
ki, tslubi vasitalorin oksoriyyati fonetik soviyyado 6z oksini tapir. Fonetik soviyyali
islubi vasitolors - alliterasiya, assonans, konsonans, onomatopeya aiddir.

Alliterasiya — eyni bir fonemin, daha ¢ox samitlorin climlonin vo ya misranin
ovvalindo ardicil tokrarlanmasi ilo xarakterizo olunan islubi vasitadir. Alliterasiya
reklam basliglarin1 yaddaqalan edir, onlara miiayyan ritm talgin edir. Mosalon:

“Don’t dream it, drive it”. (Jaguar)

“For the Men in Charge of Charge”. (Fortune Magazine)

“SABINA

Har zaman sizinla,

Har zaman sizing iiciin”. (SABINA kosmetika magazasi) va s.

Assonans — Eyni vo ya oxsar saitlorin bir vurgu altinda tokrarina deyilir. Masalon:

“Grace, space, pace”. (Jaguar)

Konsonanslar — eyni vo ya oxsar samitlarin tokrari ilo yaranan poetik vasitalordir.
Moasalon:

“The Quicker Picker Upper”. (Bounty)

“Ariston...and on...and on” (Ariston)

Onomotopeya — Saslori yazili tasvir yolu ilo toglid etmok vo yenidon yaratmaga
deyilir. Bu ciir iislubi vasitalar islanan reklam matnlari vo ya sloganlari alicida xiisusi
maraq oyadir, reklamin yadda qalmasini asanlasdirir. Masalan:

“Plop, Plop, Fizz, Fizz, oh what a relief it is”. (Alka-Seltzer)

“Mmmm...Smells good! Uflex? (UFLEX Flexible Packaging)

“Snap! Crackle! Pop!” (Rice Crispies) va s.

Cox vaxt reklam moatnlari emosionallig1 artirmaq magsadilo nazmla do verils bilar.
Adoton hamin matnlor tez vo asanligla azbarlonir, uzun miiddot yaddaslarda qalaraq
basqalarina reklam olunan mohsul haqqinda informasiya ¢atdirilmasimna komok edir.
Reklam motnlarindo rast galinan belo niimunslor miixtalif {isullarla diizalo bilor:

“ISTIKBAL” — san da al! (Istikbal mebel salonu)



61

“Cox dadlidir Giiliistan

I¢ va hadiyya gazan!” (Giiliistan sirolori)

“Halaldir deya

Gatir siifraya” (“Halal” ot mohsullar)

“Hamimizin bir dostu var

Onunla darixmagq olar?

Dads, tami, [2zz5ti var

Onunla macara baslar” [20, 59].

Nazmls verilmis reklam matnina niimuns olarag mashur “Nike” idman brendina
monsub olan “Air Max” idman ayaqqgabilarina hazirlanmig matni misal gostora bilorik:

“When I run what do | need?

A plate of carbs on which to feed.

Sun or moon, shorts or pantses,

A shoe wih techno-air advanced!

So technically my shoe’s the most.
One third more air it can boast
With all that whooshy, cushy air

Air Max cushions everywhere.

Run on dirt, run on sand
Air Max makes it soft to land.
| like to run, it makes me smile.

1 think I'll go another mile” [Time International, 1991].
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Adoton, fikrin tosir qilivvesini artirmaq moqsadilo badii islubda isladilon
tokrarlardan reklam matnlarinds da istifads olunur. Masalan:

“Yet more destinations. Yet more direct flights . (Royal Dutch Airlines)

Son zamanlar reklam matnlarinds reklam obyektinin ad1 onun alavasi kimi islanir,
hamin obyekt mohsul hagqinda daha atrafli, daha obrazli malumat vermoys kdmok edir.
Bu tip reklamlara daha ¢ox istehlak mohsullarinin toqdimatinda rast galirik. Masalon:

“Mociiza” — matbaxlarin mociizasi

“Maksimum”da — maksimum fiirsat

“Giiliim” yaglari — El-obamizin Giilii Vo S.

Qeyd etdiyimiz reklam matnlarinds liigat tarkibinin asas hissasini timumislok sézlar
togkil edir. Janr vo funksiya baximindan publisistik iisluba moansub olan reklam
motnlarinin leksik manzarasi ilk novbads imumislak leksikani toskil edan sozlorla
miiayyonlosir. Ictimai-publisistik {islub aydin iislub oldugundan, onun janrlarin biri
kimi sayilib segilon reklamlarin dilinin imumislok sozlarlo zongin olmasi he¢ da
tosadiifi hal deyil. Alis-veris vo ticarat tocriibasindon moalum oldugu kimi, tacirlar,
sonatkarlar miixtolif mohsullar1 satan soxslor hor zaman mallarimi toqdim edorkon
onlarin keyfiyyat vo faydaliligini s6ylomayi vacib bilmis, bu moqgsadlo do timumislok
sozlardan istifads etmislor.

Xalq dili, danisiq dili reklamlarin dilindo shomiyyatli yer tutur. Sifahi vo yazili
odobiyyatimizda, mahni vo bayatilarimizda reklam mahiyyatli birlogsmolorde vo
ciimlalords iimumislak sdzlars rast galmok miimkiindiir. Masalan:

“Qubanin ag almasi,

Yemaya sag almast,

Yarim galana galib

Yaramin sagalmasi:” (xalq mahnisindan)

Azorbaycan kino sanati tarixina nazar salsaq, gorarik ki, bir sira badii filmlorimizdo

do reklam moazmunlu, gagiris xarakterli ciimloalora do yer verilib. Masalan:
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“Arsin mal alan, arsin mal alan, kofta, bafta, tirma, sal alan hey. Xirdavat aliram,
xwrdavat aliram...ii¢ badam bir qoz, ii¢ badam bir qoz. Kalom giil a¢dr nanali, dilim
dolasdi nonali...”

Niimunoslordon goriindiiyli kimi, funksiya baximindan publisitik tislubun torkib
hissasi olan reklam moatnlori daha ¢ox timumislok leksikani tomsil edon soézlarlo
miloyyonlasir. Verilon molumat, tortib edilon elan, reklam matni oxucu va dinlayici
ticlin aydin olmalidir. Eyni zamanda reklam matnlorinin y1gcamligi, az s6zdan istifada
olunmagla tortibi do miihiim shomiyyat dasiyir. Toadgigatgilar reklam motnlarinin
dilinin yigcamligina, sintaksisinin maksimum dorocads qisaligina xiisusi ohamiyyat
vermislar.

Belaliklo, biz ingilis vo Azarbaycan dillarinds olan reklam matnlarini tohlil edarok
onlarin osas leksik-iislubi vo sintaktik xiisusiyyotlorini miioyyon etdik. Reklam
motnlarinin linqvistik xiisusiyyatlorinin miixtalifliyi 0 gadar genisdir ki, bu problem har

zaman galacok tadqiqatlar ii¢lin maraq doguracaq.
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NOTICO

Apardigimiz todqigatin yekunu olaraq deys bilorik ki, miiasir dovriimiizdo media
hoyatimizin ayrilmaz parcgasidir. Medianin asas novil kimi diqqoti calb edon reklamlar
hom ingilis, hom do Azorbaycan dillorinds genis todqiq olunur. Bazar iqtisadiyyati
soraitinds reklamdan miistarilorin diggatini calb etmok va talobati artirmaq magsadilo
istifado olunur. Bu giin kiitlovi informasiya vasitolori sirasinda reklamlar genis viisot
almisdir. Reklamin asas moqsadi ictimai miihita ¢ixacaq yeni mohsulu miiasir tisullarla
aliciya toqdim etmok, alicitda mohsula qarst maraq oyatmaqdir. Bununla yanasi,
comiyyati molumatlandirmaq, onlarin diinyagoriisiinii, intellekual saviyyasini nozara
alaraq daha miikommol malumatlar1 ¢atdirmaq da reklamlarin asas moqsadlarindan
biridir.

Reklami xarakterizo edon bir sira xiisusiyyotlor vardir. Bunlar ifado qiivvasi,
soxsiyyotin gostorilmomasi, nasihotvericilik qlivvesi vo goériinmazlikdir. Bu ciir
xarakterik xtisusiyyotlor reklami publisistik tislubun digor janrlarindan farglondirir,
Oziinomaxsusluq qazandirir.

Reklamlarin dili barado miixtalif fikir vo gonastlorin olmasina baxmayaraq, biz onu
publisistik tislubun tarkib hissasi kimi gobul edirik. Bu naticays galmak iiciin ingilis vo
Azarbaycan dilgiliyinda, habelo timumi dilgilikdo olan miixtalif ideyalara diqgatls
yanastlmisdir.

Istonilon mohsulu reklam edorkon ona uygun dilde, motn hazirlamaq vacib
sortlordon biridir. Reklam motni 6ziindo nayisa ehtiva etmali, xiiusi tortibata malik
olmalidir. Belo ki, reklam moatni miiayyan gaydalara asasan qurulur va doérd asas hissani
6ziinda birlogdirir. Bunlar slogan, sarlovho, asas reklam matni va oks-soda ifadasidir.

Todqiqatlar gostorir ki, comiyystdo bas veram ictimai-siyasi, madoni-elmi
doyisikliklor dilin Ligat torkibinds 6ziinii oks etdirdiyi kimi, odabi dilin aparici islubu
olan publisistik iislubun leksikasinda, habelo onun ayrilma hissasi olan reklamlarin

dilindo do goriiniir. Reklamlarin dilinin dorindon dyronilmasi goéstordi ki, bu janrin
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dilinin istor ingilis, istorso do Azorbaycan odobi dilinin normalarinin
miloyyanlogsmasinda 6ziinomaxsus yeri vardir.

Kiitlovi informasiya vasitolorindo dorc olunan reklamlar, anonslar miiayyan
miinasib adlarla, basliglarla catdirilir. Bu basliqlara sloganlar deyilir. Slogan qisa,
lakonik, mohsulun keyfiyyatini 6ziinds ehtiva etmoalidir.

Reklamin forqli yayim vasitolori vardir. Qozet vo jurnallar, televiziya, radio,
internetdo yayimlanan reklamlar daha c¢ox {stiinlik toskil edir. Hor bir yayim
formasinin miivafiq xiisusiyyatlori oldugu kimi, islonma daracasi do forglidir.

Reklamlarin dilindo bir ¢ox leksik vahidlora - imumislok sozloro, frazeoloji
birlogsmalars, monaca vo formaca miixtalif s6z qruplarina, alinma s6zlara, terminlara
rast golmak miimkiindiir. Bu da 6z névbasinds dilin ifads imkanlarindan genis sokilda
faydalanmagi ehtiva edir.

Reklam va elanlarin dilinds islonan morfoloji kateqoriyalar arasinda diqqaeti daha
cox coalb edon isim, sifat vo feillordir. Umumiyyatle, reklamlarimn dilindo biitiin osas nitq
hissalari istifads olunsa da, publisistik janrin tabiatins uygun olaraq adlar va feillor asas
yer tutur.

Reklam maoatnlarinin dilinds bir ¢ox sintaktik konstruksiyalar, o ciimlodon soz
birlogsmolori, miirokkob adlar, moagsed Vo intonasiyaya goro ciimlo novlori do
islonmisdir. Bu tip sintaktik vahidlorin islonma xiisusiyyatlori, tislubi movgeyi biitiin
aydinligi ilo gostorilmisdir. Magsad Vo intonasiyaya goro, reklam matnlorinds daha gox
omr va sual ciimlalorindon istifads olunur.

Comiyyatdoki rolu vo movgeyino goro reklamlar xiisusi shomiyyat dasiyir.
Icimaiyyatdoa bas veran yeniliklor reklam dilina tosir etdiyi kimi, reklam dilinds istifads
olunan s6z qruplari comiyyatin miiayyan hissasinds 6z aksini tapir.

Reklamlar ham do, 6lko modaniyyatinin giizgiisiidiir. Elm va sanatdon niimunalor
gotirmak, comiyyoatin zovqiinii oks etdirmok baximindan reklamlar 6lko modoaniyyati

haqqinda oldugca ohamiyyatli malumat vo informasiya ehtiva edir. Buna goro do
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reklamlarin iqtisadi, siyasi, sosial, idoloji, torbiyavi, psixoloji va estetik funksiyalarini
oyronmak lazim golir.

Son illordo bazar iqtisadiyyati ilo bagli, reklam vo kommersiya sahasindoki
iraliloyislo olagodar qozet sohifalorinds, eloca do reklam vo elanlarda terminlor
artmaqdadir. Daha ¢ox iqtisadi va tibbi saho ilo bagh reklamlarda 6z oksini tapan
terminlor reklam matnini daha inandiric1 vo obyektiv edir.

Reklamlarin emosional tosir giliciinii artirmaq vo onu daha oxunaqli etmok iigiin
badii tasvir va ifads vasitalorindon isifads edilir. Dilin iislubi fiqurlar1 reklam matnini
daha maraqli, colbedici etmoklo yanasi, ona xiisusi ahong, rong gatir. Metafora,
metonimiya, epitet, tosbeh, kimi badii macazlar, badii sual, inversiya, ellipsis kimi
sintaktik tislubi fiqurlar reklam dilini daha obrazli edir.

Reklam dilini daha oxunaqli, daha anlasigli etmok ti¢iin bazon xalq danisiq dilindan
di1 istifado olunur. Moisat tislublu s6z vo cimlalor reklamlarin dilindo avazolunmaz rola

malikdir.
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