AZORBAYCAN RESPUBLIKASI TOHSIL NAZIRLIiYI

AZORBAYCAN DIiLLOR UNIVERSITETI

Ilyazmasi hiiququnda

AYSEL ©BULFOT quza MiRZOYEVA

INGILIS DILINDO VERBAL VO QEYRIi-VERBAL REKLAM
MOTNLORININ SEMANTIK XUSUSIYYOTLORI

Ixtisas: HSM — 040009 — Ingilis dili

Magistr elmi daracasi almaq ii¢iin taqdim olunmus

MAGISTR DISSERTASIYASI

Elmi rahbar:

fil.f.d., dosent K.H. Cafarova

Baki — 2021



MUNDORICAT

(@ 1 L PRRPPRPPP 3-6
| Fasil. Reklamlarin yaranmasi va 6yranilmasi tarixi ........ccccceeeveeiviniinnennne, 7-45
1.1. Qazet vo jurnal reklamlari, onlarin tabioti, vazifalari vo novlari .............. 17-24
1.2. Reklamin comiyyatdoa rolu va foaliyyoti ......ccvvveviiiiiiiiiiiicie e 24-37
1.3. Reklam moatnlarina qoyulan talablor .........coovvvviiiiiiii e, 37-45

Il Fasil. Verbal va geyri-verbal reklam matnlarinin dil xiisusiyyatlari ... 46-83

2.1. Ingilisdilli reklam motnlorinin leksik-semantik xiisusiyyotlori ................ 46-57
2.1.1. Verbal vasitolar ... 46-57
2.2. Reklamlarda islonon xarakterik cimlo tiplori .......cccoovvvivi i, 57-60
2.3. Reklamda stiar vo omtoo nisaninin rolu ..............ceevevviiiieeeiiiieeeee e v, 61-77
2.3.1. Qeyri-verbal Vasitolor .........ccooiiiiiiie e 61-77
2.3.2. Reklamda vizual goriintiilarin oshamiyyati ......ccooeviiieiiiiiiieiiccciee e, 77-82
INOTICD 1.ttt ettt s 83-85
Istifado olunmus adaDIYYaL ........c.coovoviiiieiecccce et 86-90



GIRIS

Movzunun aktualligi. Hor bir dilin tarixon godimliyini, ligot torkibi va
qrammatik qurulusu baximindan zanginliyini, ohataliliyini, eyni zamanda,
mohkamliyini va sabitliyini miiayyanlosdirmak tigiin tobiidir ki, onu darindan va
hortorofli tadqiq edib 6yronmok zoruroti ortaya ¢ixir. Bu moagsadlo do olduqgca
ciddi, fundamental todqiqatlar aparmaq lazim golir. Bu giin dilimizin inkisafi,
totbiqi, tobligi iiciin daha genis imkanlar agilmus, sorait yaranmisdir. Ingilis dilinin
adobi dilinin tarixini aydin tasvir etmok, gostarmok moqgsadi ilo bu dilin reallagib
foaliyyat gostardiyi sahalor biitiinliiklo va asasli sokilda arasdirilmali, incaliklaring
vo xirda detallarma qodor dyronilmalidir. Ingilis dilinin genis totbiq edildiyi,
islondiyi sahalardan biri do reklamlardir.

Yarandigi gilindon etibaron reklamlar insanlarin  giindolik hoyatinda
ohamiyyatli rol oynamaga baslamisdir. Miiasir dovrdo demoak olar ki, har
addimbas1 reklamlara rast golirik: televiziyada, gozet vo jurnallarda, internetds,
filmlordos, ictimai nogliyyatda vo s. Reklam biznesi istehsalgilara goro 06z
mohsullarini tanitmagq ti¢lin on giiclii “silah” rolunu oynayir. Monfastin artirilmasi,
sosial dayarlorin vo miinasibatlorin idaro olunmasi baximindan reklam samarali
saho hesab olunur. Reklamlar homginin comiyyatin dilins, modaniyyatins,
psixologiyasina tasir edorok insanlarin hoyat torzinin formalagmasina 6z tohfasini
Verir.

Reklam miixtalif sponsorlar torafindon dastoklonan vo kiitlovi informasiya
vasitolori ilo diinyanin miixtalif yerlorindo yasayan insanlara asanligla ¢atdirilan
fenomen bir mesaj noviidiir. Reklamlarin arsayas galmasinds énamli amillardan biri
dildir, ¢iinki dil asas {insiyyaot vasitosi olmaqla insanlar arasinda fikir miibadilasi
aparmaq, 0z hisslorini ifado etmok iiclin lazim olan soS vo sdzlordon ibarat bir
sistemdir.

Dovlotlorarasi inteqrasiya vo miinasibatlorin getdikco artdigi, genislondiyi bir

soraitdo xarici reklamlarin Azorbaycana durmadan axini, bu reklamlarin
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torciimasindoki nogsanlar, Azarbaycan dilinds reklamlarin yaranmasi, bu sahadoki
problemlar, reklamlarin comiyyatin iqtisadi inkisafi ilo oslagosi, onlarin novlari,
tobiati, vozifalari, reklamlarin dili va s. masalalor darindon 6yranilmali, tadqiq edil-
molidir. Reklamlarin yaranma tarixinin oyronilmasi vo inkisaf perspektivlarinin
miiayyanlosdirilmasi, motbuatda, radio vo televiziyada, internetdo reklamlarin
Soviyyasinin aragdirilmasi da todqiq olunan movzunun aktuallagini va vacibliyini
gostorir.

Tadgiqatin obyektini verbal va geyri-verbal reklam matnlori togkil edir.

Tadgigat isinin predmeti iso ingilis dilindo reklamlarin keg¢diyi tarixi
tokamiil yolu vo onlarin semantik saviyyads dil xiisusiyyatlarinin tohlili togkil edir.

Tadqgiqatin magsad vo vazifalari. Todgigatin osas moqsadi ingilis dilinda
verbal va geyri-verbal reklam motnlorinin semantik xiisusiyyatlorini miiayyanlos-
dirmoakdir. Bu magsadlo asagidaki vozifalorin yerina yetirilmasi nazardo tutulur.

- reklamlarin inkisaf yoluna nozor salmag;

- verbal va geyri-verbal reklam matnloarinin tohlilini aparmag;

- reklamlarin dilini leksik, morfoloji, sintaktik coahotdon arasdirmagq;

- reklam maotnlarinin hazirlanmasi zamani yol verilon (miisahido olunan)
miixtolif dil Xotalarin1 vo {islubi ndgsanlar1 gostormok, onlarin aradan
qaldirilmasina dair tokliflor, tovsiyalor vermok;

- kiitlovi informasiya vasitalori sistemindo reklam motninin yerini askara
¢ixarmag.

Tadgiqatin elmi yeniliyi. Todgigat isindo reklamlarin sosial iqtisadi
ohamiyyati arasdirilmis, reklamlarin dilinin leksik, semantik tarkibi, morfoloji va
sintaktik qurulusu todqiq olunmusdur. Burada hom gozet, hom internet, hom do
televiziya, radio reklamlarinin dil xiisusiyyotlori miioyyanlosdirilmisdir.
Arasdirmada ¢ap olunmus reklam motnlori daha ¢ox tohlilo colb olunmusdur.
Konkret faktlar osasinda reklamlarin dilinin leksik torkibi nazardon kegirilarak
odobi dilimizin ligatinin  zonginlosdirilmasindo reklam vo 16vhalorin  rolu

aciglanmisdir. Eyni zamanda reklam vo bildirislorin qrammatik qurulusu vo
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saciyyavi dil xiisusiyyatlori miiayyanlogdirilmisdir. Bildiris, informasiya va
reklamlarin tarixi monzarasi Vo movcudlugu miiasir dovriimiizdoki materiallarla dil
Vo janr baximindan qarsilagdirilmig, tutusdurulmus vo miiayyon miigayisolor
aparilmis, gonastlor sdylonilmisdir.

Tadqiqatin manbalori. Todqgiqatda istifado olunan monbalori li¢ qrupa ayir-
maq olar: a) qazet vo jurnal sohifolorinds dorc olunmus moatbu reklam, elan, bildiris
va basga informasiyalar, materiallar; b) televiziya kanallarinda vo radiostansiyala-
rinda saslondirilon reklam, anons va elanlar. c) internetdon gotiiriilmiis reklamlar.

Tadgiqatin metod va iisullari. Todqgiqatin nozori metodoloji oasasini
problems kompleks yanasma vo elmi-mantigi prinsip toskil edir. Arasdirmada
asasan, tosviri struktur-semantik  vo diskursiv tshlil metodlarindan istifado
edilmisdir.

Tadqiqatin nazori vo praktik shomiyyati. Iqtisadi inkisafin tomolina xidmot
edon vasito kimi reklamlarin bugiinkii inkisaf tempi onlarin golocokdo reklam
tislubuna ¢evrilmoak imkanina malik oldugunu gosterir. Tadqiqat isinds reklamlarin
kecdiyi tarixi inkisaf yolu Oyronilmokls, izlonilmoklo barabor dil baximindan,
qrammatik cohatdon do miixtoaliflik, zonginlosmo, inkisaf vo tokmillogsmo nozor —
diggotdo olmusdur. Todqiqat isinin praktik ohomiyyatino goldikds 1so geyd edo
bilorik ki, bu material ali moktablordo todris olunan “Nitq madeniyyatinin
asaslart” fonninin dyradilmasinda, habels, reklamlarla bagl biliyin artirilmasinda,
reklamlarla maraqlanan oxucularin vo digor todqiqatgilarin reklamlarda istifado
olunan dil xiisusiyyatlori haqqinda daha dorin malumata yiyslonmosindo faydali
ola bilar.

Miidafiaya tagdim edilon asas miiddaalar:

-reklam matnlori miisyyan sosial-moadoni kontekstdo foaliyyat gostoron
olamatin xiisusi noviidiir. Reklam motnlorinin xiisusiyysti ondan ibaratdir ki,

burada verbal va geyri-verbal nisbst daha ¢ox simvolikdir;



- reklam motni kiitlovi kommunikasiya sferasina aid oldugu li¢iin kollektiv
tinvana yonalib. Lakin buna baxmayaraq, aksor hallarda soxsiyyatlorarasi linsiyyat
gaydalarina uygun olaraq qurulur;

- ingilis dilinda reklam matnlarinin spesifikliyi onlarda nominal nitg
hissolorinin stiinliik toskil etmosidir: isim va sifot. Felin rolu o godor do
ohamiyyatli deyil, ingilis dilinin imumi qobul edilmis verbosentrik xarakterini
nazars alsaqg, bu ¢cox digqgetolayiq faktdir;

- reklam moatnlari dilin yaradici tobiatinin tozahiirii ti¢lin ¢oxsayli imkanlar
acir. Malum grammatik téroma modellor asasinda yeni verbal isaralor yaradilir. Bu
isaralorin  daha aydin nitq toskili ticlin iso miixtalif {islubi vasitolordon istifado
olunur.

Tadqiqat isinin aprobasiyasi. Todgigat isi Linqvokulturologiya kafedrasinda
yerina yetirilmisdir. Movzu ilo bagli miallifin 1 moagalesi ¢ap olunmusdur.

Dissertasiyamin qurulusu. Todqiqat isi giris, iki fasil, notico vo istifads

edilmig odobiyyat siyahisindan ibaratdir.



1 FOSIL
REKLAMLARIN YARANMASI VO OYRONILMOSI TARIXI

Reklam comiyyatds ilk 6nco kommersiya xarakteri dasiyir. Tosadiifi deyil ki,
bu giin reklam diinyada biznesin bir sahasins ¢evrilmisdir. Bu biznesdo asas omtaa
informasiya aldo etmok tigiin xorc vo monfaatin bir 0 gador ¢ox olmasidir. Reklam
sahibi xarc gokmalidir ki, molumati oldugu kimi oxuculara ¢atdirsin.

Reklam comiyyatdo olverisli rola malikdir. Reklam sayasindo oxucular,
dinlayicilar, tamasacilar yeni-yeni va zaoruri informasiya olds edirlar.

Miiasir reklamlar sadaca olaraq informasiya xarakteri dasimir, istehlakcilara
miiayyan ideyalar tolqin edir, emosiyalar yaradirlar. Tarixon ibtidai reklamin 9sas
vazifasi yalniz adamlara mal vo ya Xidmat hagqinda malumat vermok olub. Deyok
ki, «Man - Krit adasindan olan Rino, Allahlarin iradasi ilo yuxu yozuramy». Bu, bir
yazidir. Misir gohori Memfisin xarabaliglarindan tapilmig dasin {izorindoki bu yazi
bosariyyato molum olan ilk yazili reklamdir. Onun iki min bes yiiz ilo yaxin yasi
var. Hazirda Qahiranin arxeologiya muzeyindo saxlanilir [49, s.123].

Sozsiiz ki, yazili reklamdan avval sifahi reklam yaranmisdir. Miistarilari calb
etmoak ticiin tacirlorin 6z mallarini1 ucadan toriflomasi do 6z-6zliiylinds reklamin bir
noviidiir. Onu da qeyd edok ki, «reklam» soziiniin monsoyi osrlor kegdikco
miiayyan mozmun doayisikliyine ugramis «reclamo» (latinca — qisqirmagq,
cagirmaq) vo “reclamare” (latinca - sas vermok, tolob etmok) fellori ilo baghdir
[10, 5.156].

“Ingilisco-Azarbaycanca ligot”lords reklam barasinds belo yazilir: «Reklam
(fr. reclame, lat. reklame - qisquriram, c¢agiriram) - 1) Omtoolorin istehlak
xiisusiyyatlori vo miixtolif xidmot novlori haqqinda informasiya; onlari realizo
etmek vo onlara tolobat yaratmaq moqsadi giidiir. 2) Soxsi, miiassisani, odobiyyat
Vo Incasanat asarini va s. populyarlasdirmaq moqsadilo onlar haqqinda moalumatin
yayillmasi. Reklam on sado formada halo eramizdan ovval mévcud olmusdur.

Qadim Yunanistanda vo Romada reklam elanlarini taxta 16vhalore yazir, mis vo
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yaxud siimiik tizorino hokk edir, camaatin comlogdiyi meydanlarda vo digor
yerlordo ucadan oxuyurdular. XVII asrin ovvallorinds U.Kekston (Ingiltars) vo
T.Renodo (Fransa) ilk ¢ap reklamlarini, 1611-ci ildo iso Londonda A.Qorj vo
U.Kordiinya da ilk reklam biirosunu yaratmislar. Miiasir dovrds reklamlarin asas
vasitolorino motbuat (gozet, jurnal, afisa, biilletin vo s.), radio, televiziya,
kinomatografiya, homginin vitrin, 16vho, is1q elanlari, amtoo baglamalari, omtos Vo
firma nisanlar1 daxildir [9, s.105].

“Azorbaycan dilinin izahli liigati”ndos iso reklam barads yigcam molumat oks
olunmusdur:

“Reklam (lat. reklamare - qisqirmaq) 1)Bir adama vo ya bir seya sohrat
qazandirmaq, yaxud istehlak¢i, miistori, tamasag¢i calb etmok maqgsadilo goriilon
todbirlar; 2) Moshurlasdirmaq, populyarlasdirmaq moagsadilo bir adam va ya sey
haqqinda molumat veran, diggati calb edon elan, plakat. [9, s. 156].

Reklam miiraciatlorinin motnlorinin komayi il sivilizasiyanin inkisaf tarixini
izlomok olar. Mosalon, bu giinlimiizo qodor golib ¢atmig qodim Misir
papiruslarindan birinin lizorinda qullarin satilmasi haqqinda elan vardir. Qadim
sonatgilorin damga vo mdhiirlorini iso miiasir amtos nisanlarinin “solof’lori hesab
etmok olar. Yunanistanin antik soharlarini gozsaniz, yarimgiq divarlarin tizorinda
hokk olunmusg ¢oxlu reklam elanina rast galo bilorsiniz. O zamanlar ohalinin boyiik
oksariyyati savadsiz oldugundan reklam matnini sokillor avoz edirdi: ¢okmoginin
diikan1 garsisinda ¢gokma, (assabxana qarsisinda inok budu sokli ¢akilirdi. Qadim
Romada reklam elanlar1 vasitosilo ohaliyo ndvboti qladiator doyiislori, yeni
hamamlarin agilmasi, congavarlorin turnirlori hagqinda moalumat verilirdi. Bozi
tarixi sonadlords iso orta asr gohorlorinds camaatin ¢ox y1gildig: yerlordo miixtolif
mallart torifloyan cargilar, hotta pesokar ittifaqlarinin olmasi1 hagqinda moalumatlara
rast galinir.

Reklamin xiisusilo genis viisot almasi intibah ddvriino tosadiif edir. Homin

dovrda reklam isinin inkisafina tokan veran asas amil Qutenberq torofindon ¢ap



masininin ixtirasi (XV osrin ortalart) vo bundan sonra kommersiya xarakterli
nasrlorin buraxilmasi oldu.

Tarix¢ilor ¢ap olunmus ilk reklam elanimi 1472-ci ilo aid edirlor. London
Kilsolorindon  birinin qapisina yapigdirilmis  homin elan  varogesine dua
kitabgalarin satist haqqinda molumat verilir. Homin molumata goro ilk reklam
miiraciati 1650-ci ildo Londonda darc olunmusdur. Homin reklamda ogurlanmis on
iki atin yerini gostaran soxse miikafat elan olunurdu.

XVIII osrin ortalarinda Ingiltorado baslayan sonaye inqilabi yarim asrdan
sonra Amerikaya c¢atdi vo homin vaxtdan etibaron reklam burada genis viisot ald1.
Amerikada ilk gozet reklami 1804-cii il mayin 1-do dorc olunub. Ug elandan ibarat
olan bu reklam Bostonun “Newsletter” gozetinin sohifalorindon birinds dord
diiyiimliik siitun tutmusdu. Birinci elanda plantasiya satildigr bildirilir, ikinci
elanda ogrunun tutulmas: tiglin miikafat toklif edilir, ti¢linciisiindo iso domirgi
zindaninin itmasi haqda xabor verilirdi [42, 5.141].

1839-cu ildo fotografiya ixtira edildikdon sonra motbuatda reklam matnlori
fotoilliistrasiyalarla miisayiot olunmaga basladi. Bu, reklami daha inandirici edirdi.
1844-cti ildo teleqrafin kosfi iso oyalotlor vo morkoz arasinda olagalarin
genislonmoasina tokan verdi.

Reklam getdikco biznesin zoruri vo miirokkab qoluna ¢evrildi, qozetlorin
durmadan artdig1 bir soraitdo sahibkarlar somarali reklam tigiin diizgiin informasiya
vasitasi segmokda ¢ox vaxt ¢atinlik ¢okirdilar. Belalikla, XIX asrin ortalarinda bu
problemin hallina yardim gostoran reklam agentliklori yaranmaga baslad.

XIX osrin ikinci yarisindan Sorq dlkalorinds ¢ap olunan gozetlor do reklama
ohomiyyat vermoyo basladilar. Sorqdo ilk ticari reklam elanlar1 1864-cii ildon
Tiirkiyonin “Torclimani ©hvam” gozetinds ¢ap olundu [8].

XIX osrdo Azorbaycanin daxil oldugu Rusiyada da gozet vo jurnallarda
reklam siiratlo inkisaf etmoys bagladi. 1864-cii il martin 17-do Rusiyada ilk reklam

agentliyi yaradildi.



XX asrin avvallorinda Rusiyada ¢ap reklamu yiiksok Saviyyads idi. Artiq bu,
oxuculart yalniz naxish hasiya ilo colb edon informasiya xarakterli reklamlar
deyildi. Poligrafiya bazasi inkisaf etmisdi: fon ii¢iin kliselorin, dérdrongli cap
tsulunun tatbiq olunmasi reklam miiraciatini hazirlayan rassamlar qarsisinda geyri-
mohdud imkanlar agirdi. Maraqlidir ki, hamin illords Azarbaycanda da sifahi vo ya
sasli reklam ¢ox genis yayilmisdi. Bunun no demok oldugunu bilmok iigiin “Arsin
mal alan” filminda sohorin kiigolorino diisiib “ipok-bafta” deys qisqiran Osgori
xatirlatmaq kifayotdir. Digor inkisaf etmis reklam novii viziual reklam idi. Buraya
o dovrdo divarlara, vitrinlora, xiisusi olaraq izdihamli yerlardoe qurulmus tumbalara
yapisdirilan saysiz-hesabsiz reklam l6vholori, afisalar vo somaraliliyino goro heg
bir digar vasits ilo miiqayisoe olunmaz reklam vasitasine ¢evrilmisdir.

Yalniz XX osrin ovvallorinda nosr olunan «Hoyat», «igbaly», «Aciq sdz» vo
digor gozetlora nozor salmaq da kifayat edor. Homin gozetlor 6z mofkurasina vo
vazifalorino miivafiq tortib olunurdu. Bu gozetlarin saciyyavi xiisusiyyatlorindan
biri do 6z sohifalorinda elan va reklamlara genis yer verilmasi idi. Mas.: «Igbal»n
birinci vo dordiincii sohifalori miixtalif xarakterli reklam va elanlarla doldurulurdu.
Onlar1 forglondirmok tglin  mixtalif poligrafik vasitalordon, Xotkeslordon,
ornamentlardan, bazok isaralorindan, illiistrasiyalardan genis istifado olunurdu.

Milli motbuatimizin ilk niimunasi «Okingi» gazeti birinci ndmrasinds reklam
elanlariin sortlori barads galocok miistarilorine belo miiraciat edirdi: “Har kas oz
islori barasinda bu gazetda elannamoalar basdira bilar. Belo elannamalar basdiran
kaslor lazimdir ki, elannamoalarin har kalmasina iki qoapik versinlor”. Elanin
matnindon aydinlasir ki, “Okingi” gozeti ilk ndomrasindaca 6z isini kommersiya
istigamatindos aparacaqdir [16, s. 37].

1920-ci ilda bolseviklor Azarbaycan Demokratik Climhuriyyatini devirarak
hakimiyyato goldikdon sonra reklamin inkisafinin qarsist alindi. Xalq Komissarlari
Soveti «Kiitlavi Informasiya Vasitolorinda reklam elanlar1 yerlosdirilmasi iizorindo
dovlat inhisar1 hagqinda» dekret qobul etdi vo bununla Azorbaycanin da daxil

oldugu sovet mokaninda reklamin kitabi baglandi. Yalniz son onillikdo bas vermis
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dayisikliklor ~ SSRI-nin  miistoqil ~ ddvlotloro  parcalanmasi,  Azarbaycan
Respublikasinin suveren dovlet olmasi, iqtisadiyyatin bazar yoluna qodom
qoymasi, Qarb demokratiyasinin siiurlara tasiri comiyyatdo digor institutlar kimi,
kiitlovi informasiya vasitalorinin do sarbast inkisafina sorait yaratdi vo motbuatda
reklam yenidon dir¢almoys basladi. Reklam isi jurnalistika menecmentinin asas
hissasina ¢evrildi. Qozetlor, jurnallar, Teleradio Sirkastlori yalniz oxucu
auditoriyasim1 alo almaqda deyil, hom do reklam sifaris¢gilorinin diggstini coalb
etmokdo bir-biri ilo rogabata girdilor. Onlarla reklam agentliyi foaliyyato basladi,
reklamgilarin pesokar birliyi yarandi. Bugiinkii bazar miinasibotlori soraitindo
Azorbaycan mediasinda da reklam vo ondan alinan golir xiisusi 6nom kosb edir.
Indi bazar miinasibatlorinin yaratdigi mohsul bollugu istehlakg¢ilari, biznesmenlori
reklama diggetli olmaga ¢agirir. Elaco do KIV 6ziiniin osas maliyys qaynagini
reklamda tapir. Hotta reklam o godor ciddi moagam togkil edir ki, onun gozet
sohifasindo, yaxud TV proqraminda yerina aid, dagigoesi barads iso KIV hagqinda
qanunda xiisusi maddolor vardir. Istanilon reklam miiracioti hiiqugi cohatdon
qiisursuz, adobli, diizgiin vo hoqiqi olmalidir. Istonilon reklam miiracioti comiyyot
qarsisinda mosuliyyat hissi ilo yaradilmali vo kommersiyada adi hal olan layagatli
ragabat prinsipinin talablorina cavab vermolidir. Heg bir reklam miiraciati reklama
ictimai inami qirmamalidir [24, s. 75].

Umumilikdo reklamdan istifado loyaqgotli vo comiyyotdo qobul edilmis
formada olmalidir. Diizgiinliilys, hogiqgiliys omol etmok gorokdir. Reklam
miiraciatindo istifado olunan miigayiso he¢ bir vaxt alicilarda yanlis tosovviir
yaratmamalidir. O, layaqgoetlilik prinsiplorino  uygun olmalidir. Mallarin
moziyyatlorinin miiqayisasi diizgiin olmali, siibutlu faktlara asaslanmalidir. Reklam
miiracioti birbasa vo ya dolay1 yollarla ikrah, istehza vo s. ifado etmoklo heg bir
firma, sonaye vo kommersiya foaliyyati ndéviinii, sonoti, eloco do mali
lokalondirmomolidir. Hansi formada vo hansi kiitlavi informasiya vasitalarinds

verilmasindon asili olmayaraq reklam basqa xarakterli biitiin materiallardan dagiq
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secilmolidir. Reklam gozetin basqa materiallarindan da secilmoli, reklam xarakteri
dasidigr hamiya tam aydin olmalidir.

Sosialist reklamimin ilk nazoriyyagilorindon biri  E.V. Medvedeva yazirdi:
“Reklam toxayyiil rongarangliyi ilo secilmolidir... reklam senaye va ticaratin
togvigatidir. Elo reklam etmak garakdir ki, sikastlor belo dircalib alis-veris etmaya
qagsin” [45, s.58].

Pesokar reklamgiliq faaliyyati ilo do mosgul olmus sair qozet, jurnal, Kitablar-
dan olavo karandas, divar qozeti, xalga, amzik, ¢ay, kvas vo usaq oyuncaglarinin
reklamini1 hayata kegirmisdir. Uzun illar arzinds reklamgiliq isi inkisaf edarok daha
da irolilomisdir.

Reklamlarin yaranmasi vo inkisafini yalniz istehlak mohsullarinin istehsali vo
satilmasi ila alagoalondirmak, reklamlarin mahiyyatini birtarofli izah etmok, bizcs,
dogru olmazdi.

Reklamlar comiyyatin iqtisadi hoyat1 1ilo, iqtisadi inkisafla bilavasito
olagodardir. Xiisusila, miiasir iqtisadi globallasma marhalasinds ¢oxlu sayda xarici
reklamlar Azarbaycanin kiitlovi informasiya vasitolorine daxil olur. Iqtisadi olago
Vo miinasibatlorin artdigi, geniglondiyi bir dovrdo bunu normal hal kimi qebul
etmok olar. Reklam prosesini dorindon vo hortorofli arasdiran L.Q. Fesenko
“Crpykrypa pekinamuoro tekcra’” adli asarinda yazir: “Elmi-texniki taraqginin va
fovgalmilli korporasiyalarin faaliyyati vasitasilo diinya igtisadiyyati sarhadlarinin
genislonmasi Vo kapitalin yerdayismasinin asanlagsmasi, timumbasari dayarlarin
borgarar olmas:, diinyanin yeni informasiya a¢iqhigt va informasiya -
kommunikasiya texnologiyalarimin siiratli inkisafi yeni diinya nizaminin
baslanmasini sartlondirmisdir. Diinya birliyi subyektlorinin qarsiliqll iqtisadi
asthligimin  distiinliiyiinii  yaradan qloballasma ham inteqrasiya proseslarini
genislondirmis, ham da, gariba do olsa, millatgilik baxislart va ahval-ruhiyyasi
meyllorini giiclondirmisdir. Qloballasma doviat amillaori il deyil, garsiligh igtisadi

amillarlo miiayyanlasan bir prosesa cevrilmisdir” [50, $.52].
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Iqtisadi qloballasma &lkalor iigiin, eyni zamanda, ohomiyyst kosb edir.
Qloballagsmanin faydali cohatlorini vaxtinda askar etmokla, onlarin har bir 6lkanin
spesifik xiisusiyyatlorini nazors alaraq totbiq edilmasi ilo igtisadiyyatin, siyasatin,
modoniyyatin do inkisafina nail olmaq miimkiindiir. Igtisadi qloballasmanin
olkonin hoyati {g¢iin  shomiyyatindon bohs edon ©.Z. Abdullayev yazr:
“Qloballasma  doviatlorin  sabit  inkisafinin,  biitoviliiyiiniin -~ vo  idaraetmo
sistemlarinin sabitliyinin tamin olunmasina, igtisadi miinasibatlorda ayri-seckiliyin
aradan qaldinlmasina, xalqin rifah halinin yiiksaldilmasina komoak etmliadir” [2,
5.333].

Qloballagmanin miisbat cohotlorini gétiirmoklo Glkomizin iqtisadiyyatini
inkisaf etdirmok, istehsali genislondirmok, yeni istehsal saholori yaratmaq, diinya
standartlarina uygun miixtolif adda mohsul istehsal etmok, onlar1 tanitmaq, diinya
bazarina ¢ixartmaq, ixrac etmok ingilis dilinds reklamlarin daha ¢ox yaranmasina,
artmasina gotirib ¢ixara bilar. Bu giin iso, halalik, Azorbaycanda xarici reklamlar
ustinliik togkil edir. Bunun da asas sobablarindon biri, balko do birincisi mohz
igtisadi faktordur.

Igtisadi cohotdon inkisaf etmis Amerikanim, Avropa dlkalorinin istehsal etdiyi
reklam mohsullar1 bu giin inkisaf etmokda olan 6lkalords genis yayilir. Burada bir
cohoti do geyd etmok yerina diisor ki, Azarbaycana axan g¢oxsayli xarici reklamlara
qarst digqatli olmaq, onlarla ehtiyatla davranmaq lazimdir. Adat-onanalorimizo,
milli mentalitetimizo yad olan, gonclorin zdvqiinii korlayan xarici reklamlarin
yayilmasina imkan verilmamalidir [35, s.68].

Miiasir qoballasma morhalosinds KIV-do oldugu kimi, internetdo do xarici
reklamlar genis yer tutur. Eyni zamanda, KiV-don forgli olarag, internetdo
Azarbaycan reklamlarinin sayi, halalik, ¢ox mohduddur. Amerikanin, Avropanin,
Tiirkiyo vo Rusiyanin firma vo miioessiSalorinin miixtolif mozmunlu internet
reklamlar1 Ustiinliik toskil edir. Estetik baximdan yiiksok zovqlo hazirlanmis belo
reklamlar daha ¢ox tamasa¢i diqqgoatini calb etmokls, reklam olunan mohsul

haqqinda istehlak¢inin maragina sobab ola bilocok molumatlar da verir [24, s. 142].
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Bu reklamlara dizayn, tortibat cohotdon yanasdigda Amerika, Avropa vo
Tiirkiyonin internet reklamlarinin daha yiiksok keyfiyyatlo tortib olundugunu
goriirik. Bunun osas Sobablorindon biri reklamgiliq sahasindo daha zangin
tocriibayo, anonays malik olan Amerikada, Qarbi Avropada internet reklamlarinin
da uzun illor orzinds formalasmasi, inkisaf etmosidir. Iqtisadi cohotdon inkisaf
etmis 6lkolordos, yaxin qonsumuz Tiirkiyodos do istehsal olunan mohsullar illor boyu
internet vasitosilo toblig edilir, yayilir. Goriindiiyii kimi, bu sahado adi ¢okilon
olkalorda artiq anons yaranmus, indi iso bu oanano davam vo inkisaf etdirilir. Digor
sobab kimi, bu sahads yiiksak ixtisasli, istedadli, bacariqlt WEB dizayn ustalarinin,
reklam tortibgilorinin olmasini gostara bilorik [25, s. 111].

Bu giin iqgtisadi, modoni hayatimiza, KIV-a, internets durmadan axan xarici
reklamlarin qarsisina  Azorbaycan dilindo hor cohotdon yiiksok Saviyyado
tortibedilmis reklam mohsullar1 ¢ixartmaq zarurati duyulur. Bu iss bilavasito mohz
iqtisadiyyatla, iqtisadi inkisafla baghdir. Iqtisadi inkisaf hor bir 6lkenin daxili
hoyat soviyyasinin yiliksalmosinds osas amil oldugu kimi, homin 6lkonin diinya
dovlatlori sirasinda yerinin, movqeyinin, siyasotinin miioyyonlogmasindo do
halledici rol oynayir. Respublikamizin iqtisadi inkisafinin dinamikliyi istehsalin
artim saviyyasinin da yiiksalmasina sabab olur. Keyfiyyatli mohsul istehsali, onun
taninmasi, toqdimati reklam vo marketing biznesino, onun inkisafina 6z tasirini
gOstarir. Biitiin bu deyilonlordon aydin olur ki, reklamgiliq isi bir torafdon anano,
tocriitbo ilo baglidirsa, bu sahonin inkisafi, perspektivlori bilavasito comiyyatin
igtisadi hoyati, istehsal vo onun dinamik inkisafi, reklam bazarmin genislonmasi ilo
lizvi suratdo olagodardir.

Amerikanin on ¢ox reklam olunan iri sahibkarlarindan biri deyib: “Man daqiq
biliram ki, reklama xarcladiyim vasaitin yarisi hadar gedir. Ancaq bilmirom moahz
hans: yaris1” [bax:23, s. 39]. Reklama ¢okilon xarclori miimkiin qador azaltmag,
az mosroflo somorali reklam kampaniyasi aparmaq lg¢iin bir ¢ox sirkatlor reklam
agentliklorinin ~ xidmatindon istifado edirlor. Reklam agentliyi  reklam

kampaniyasinin strategiya vo taktikasinin hazirlanmasi, reklam miiraciatlorinin
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tortibi, bu miiraciotlorin kiitlovi informasiya vasitalorinds yerlosdirilmasi,
reklamdan sonra miivafiq arasdirmalarin aparilmasi vo marketing foaaliyyati lizra
ixtisaslasan peso adamlarinin miistoqil togkilatidir. Agentlik - miistoqil toskilatdur,
yani onun sahibi no reklam sifarisgisi, no do kiitlovi informasiya vasitasidir. Belo
miistoqillik agentliyo reklam sifarig¢isinin biznesino konardan obyektiv nozor
salmaga, faaliyyat miiddatinds qazanilmis tacriiba iSo miistarilorin marketings olan
chtiyacin1 yliksok soviyyado 6domoya imkan verir. Reklam agentliklori tosnif
edilorkon asagidaki bir nega alamat nozoars alinir:

- agentliklorin gostardiklori xidmatlorin hacmi;

- ixtisaslasdiglar1 biznesin istiqgamatlori;

- foaliyyat gostardiklari reklam sahasi.

Bu olamatlora goro reklam agentliklori iki osas qrupa bolliniir: universal va
ixtisaslasmis agentliklor. Universal agentlik reklarn foaliyyatinin biitiin sahalarinds
miistorilorina Xidmot gostora bilir. Universal agentliklorin iki osas tipi vardir:
istenlak reklam agentliklori vo sonaye reklam agentliklori.

Istehlak reklam agentliklorinin miistorilori osason istehlak mallar1 istehsal
edon
Vo ya satan sirkotlor olur. Belo agentliklar hazirladiglar1 reklamlarin bdyiik gismini
KiV-da yerlogdirirlor.

Sonaye reklamu (isgiizar reklam) agentliklari bagqa miiossisalora satmaq tigiin
mohsul (avadanliq, xammal vo S.) istehsal edon firmalarin monafeyini tomsil
edirlor. Belo mohsullara EHM aparatlari vo onlarin proqram tominati, oritmo
sobalar1, lokomotivlor vo radiasiya saygaclar1 vo s. misal ola bilor. Isgiizar vo ya
sonaye reklami oldugca miithiim vo miirokkob sahadir, ¢iinki o, reklamgidan genis
texniki bilik vo hamin biliyi doqiq, inandirici informasiya materiali goklindo
istehlak¢iya catdirmaq bacarigi tolob edir. Sonaye reklaminin boyilik hissosi
ixtisaslasmis jurnallarda va digar isgiizar nasrlards verilir.

Ixtisaslasmis reklam agentlikloring yaradiciliq emalatxanalar1 da deyirlor.

Rassam, dizayner, motn tortibgisi, fotoqraf, poligraf¢i, rejissor, operator kimi miito-
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xassislor xiisusi badii reklam xidmati gostoron agentliklor yaradirlar. Adaton belo
agentliklor bir vo ya bir ne¢o reklam xidmoti novii tizro ixtisaslasir vo reklam
vasitolori ilo cox six alagodo olurlar. Bir cox hallarda onlarin miistarisi bilavasito
reklam sifaris¢isi deyil, universal reklam agentliyi olur. Buna gdro do onlar homin
agentliklarin rogbotini qazanmaga ¢alisir, bazon gotiirdiiklori sifarisdon universal
agentliklara komissyon haqqi da verirlar.

Azorbaycanda da reklam agentliklorinin bir sira maraqli xiisusiyyatlori var ki,
bu da iqtisadiyyatin vo kiitlovi informasiya vasitolorinin miiasir voziyyati ilo
baglidir. Hor seydon ovval geyd etmok lazimdir ki, Azarbaycanda movcud olan
reklam agentliklori kiitlovi informasiya vasitalorindon ¢ox asilidir [32, 5.52].

Istonilon reklam prosesindo ii¢ osas torof istirak edir: reklam sifaris¢isi - 6z
mallarinin vo ya Xidmatlorinin reklamina ehtiyac olan vo bunun ii¢lin miiayyan
moblagds pul 6domays hazir olan torof (sirkat);

- reklamg1 - bu vo ya digor reklam mohsulu hazirlayan, onu informasiya
vasitosindos yerlosdiron, reklamin somaraliliyini arasdiran torof (agentlik);

- reklamu istehlakgilara gatdiran toraf (informasiya vasitasi) [31, s.68].

Bos reklam agentinin funksiyasi nodon ibarotdir? Reklam agenti reklam
xidmatinin vo reklam sahosinin satilmasi tizro miitoxassisdir. O, adoton, ki¢ik va
orta firmalarla igloyir. Boyiik firmalarin 6z reklam sébolori var vo burada bir gayda
olarag, reklam agentlorinin xidmatlorina ¢ox da ehtiyact olmayan tacriibali
pesokarlar calisirlar. Agent - bir torofdon reklam sifariscisi, digar torafdan iss
reklam agentliyi vo informasiya vasitasi arasinda vasitagidir.

Qorbda reklam agentinin osas funksiyalarindan biri maslohot vermosidir.
Maslohat reklam xidmatlorinin satilmasinin an hiylagar va somoarali tsuludur.
Maslohot¢i kimi o, kiitlovi informasiya vasitesinin vo ya reklami hazirlayan
toskilatin deyil, har seydan avval, reklam sifaris¢isinin moanafeyini tomsil edir.

Agent reklam bazar1t haqqinda genis informasiyaya malik olur. Bu
informasiya vo pesosi ilo bagl xiisusiliklori ona sifarisgilori 6ziino colb etmok

imkan1 verir. Pesokar reklam agenti bir nasr {i¢iin islomir, bir nasrin manafeyina
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xidmat etmir. O, mohz miistarinin monafeyindon ¢ixis edoarak, ona 6z malinin
reklami tiglin daha miinasib informasiya vasitasini tovsiys edir [20, s.16].

Reklam agenti 6z biznesini dorindon bilmali, yaradiciliq prosesini basa
diismoali, informasiya bazasini geniglondirmalidir. O, eyni zamanda miistorinin
biznesi ilo tanis olmali, dinlomoyi bacarmali, yeri goldikco 6z mdvgeyini do
bildirmalidir.

Goriindiiyii kimi, reklamlarin yaranma tarixi qoadim dovrloro gedib c¢atir.
Onlarin 6yranilmasi, todqiqi tarixi iso 0 godor do uzaq kegmiso aid deyil. Qarbi
Avropa, Amerika vo Rusiya motbuatinda reklamlara aid ¢ap edilmis moagalo vo
metodik vasaitlords reklamlarin sonaye, ticarat, biznesds rolu agiglanmis, onlarin
dil xiisusiyyatlorina do, yeri goaldikco toxunulmus, miiasir reklamgiligin psixoloji,

nazari vo praktik cohatdon hazirlanmasi vo s. mosalalar tadqiq olunmusdur.

1.1. Qazet va jurnal reklamlari, onlarin tabiati, vazifalari va néviari

Tarixon reklamlardan on genis sokildo gozet sohifalorindo istifada
olunmusdur. Qozet tokco baslica informasiya vasitasi deyil, hom do asas reklam
vasitasidir. Demok olar ki, diinyanin biitiin aparict gozetlorinin galirinin ¢ox hissasi
reklamdan ¢ixir. Ingiltorodo cixan qozet redaksiyalarinin 6zlorinin  verdiklori
molumata goro, gozetlorin reklam foaliyystindon oldo etdiklori vasait onlarin
timumi galirinin 75%-i hacmindadir. Qoazetlor bir reklam vasitasi kimi digar kiitlovi
informasiya vasitalori ilo miigayisads bir sira iistiin cohatloro malikdirlar.

Qozet reklami uzunémiirliidiir. Bu reklamin moatnini dofalorlo oxumag, onu
kosib saxlamaq vo yaxud tanis olmaq liglin basqasina da vermok olar. Tocriiba
gostorir ki, istehlak¢ilar gozet reklamina daha ¢ox inanirlar. Qoazet reklaminin bu
keyfiyyatlori 6z mohsulunun yaxud Xxidmatinin reklami {i¢iin daha somarali tisul
secmoaya calisan sifaris¢inin digqgatini calb etmoys bilmoz. Bels ki:

a) gozet istonilon toyinath reklamini genis kiitloys vaxtli-vaxtinda ¢atdirmaq

1mkani1 verir;
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b) qozet reklam sifarisgisino genis yaradiciliqg manevri imkan1 verir. Reklamin
formasi, Olgiisii, kompozisiyasi va s. qarsiya qoyulmus mogsaddon asili olaraq
asanliqla doyisdirilo bilir;

C) qozet vasitoasi ilo sifarig¢i comiyyatin istonilon tobagosine daxil ola bilir. O
0z elanm Dbiitovliiklo O6lko ohalising, yaxud mohdud istehlak¢i bazarina
tinvanlamaq imkani1 alds edir. Bunun {i¢lin har hansi reklami bir gozetin xiisusi
gusasinda, yaxud eyni zamanda bir ne¢o nosrdos yerlosdirmok kifayatdir [41, 5.57].

Molumdur ki, har gozetin 6ziiniin auditoriyasi, daimi oxucu dairasi var. Odur
ki, reklamini yerlasdirmak ii¢lin gozet se¢moaklo sifaris¢i bir ndv 6ziinlin bazarini
da se¢mis olur. Qazetlorin reklam vasitasi kimi ¢atismayan cohatlori do var. Oksar
olkalorda, xiisusilo arazice kigik olan Ingiltoronin bir ¢ox oyalotlorinds iri gozetlor
bir qayda olaraq imummilli xarakter dasiyir, miixtolif maraglara vo z6vqo malik
oxucu qruplarmi ohato edir. Bu qruplarin he¢ do hamisinin maragi reklam
sifaris¢isinin maragi ilo istiisto diismiir. Masalon, gozetin idman sohifasi idman
mallarinin reklamu {igiin ideal sorait yaradir. Lakin eyni sohifonin idman mallarinin
porakondo satis1 ilo moasgul olan saxslorin diggatini colb etmok baximindan
istifadasi ciddi somars vermir.

Qozet reklaminda materiallarin (reproduksiyalarin) yiiksak keyfiyyatini tamin
etmoak ¢ox, aksar hallarda isa texnoloji sabablar {iziindon geyri-miimkiindiir. Qazet
kagizinda edilmis foto vo rosmlor, xiisusilo do rongli sokillor, mosalon,
jurnallardaki qodor parlag vo calbedici olmur. Iri qozetlorin oksariyyatinin reklam
illistrasiyalarinda biitiin rong ¢alarlarindan istifado etmok imkan1 yoxdur. Qoazetdo
reklam vermok istoyan sifaris¢i daha bir problemls iizlosir. Adoton, gozetds
yerlosdirilmis hor hansi reklam eyni sahifods dorc olunmus digar elanlarla rogabat
aparir. Populyar nosrin bir sshifosindo bazon o godor reklam verilir ki, bu,
istehlak¢inin diqqoetini 6z miiraciotina colb etmok baximindan sifaris¢inin sansini
minimuma endirir. Odur ki, bu problemin halli variantlar1 haqqinda 6ncadan
diisiinmayan sifaris¢inin qazetds kegirdiyi reklam kampaniyasinin ¢ox da somarali

olacagi haqqinda inamla fikir yiiritmayi ¢otindir. Qozet nasrlari bir gayda olaraq
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0z eyiblorini yaxsi bilirlor vo yuxarida sadaladigimiz c¢atismazliglar1 aradan
qaldirmaq tigiin reklam sifarisgilorino miixtalif név oalava xidmatlor toklif etmaya
caligirlar. Mosolon, xaricdo oksar redaksiyalar gozetin eyni sayinin zonalar {izro
buraxilislarini tagkil edirlor. Bu buraxiliglar materiallar ila deyil, asasan, reklam
miiraciatlori ilo bir-birindon forglonirlor. Belo qayda sifaris¢iyo reklam miiraciotlori
arasinda rogaboti azaltmaq vo 6z elanimin konkret istehlakgiya tosir qiivvasini
artirmaq imkani verir. Bundan bagqa qozetlor 6z auditoriyalarinin hiidudlarini
dogiq miioyyan etmok magsadi ilo tadqiqatlar aparir, onu genislondirmok tigilin
miixtalif oxucu gruplarinin maraqglarini1 tomin edon materiallar dorc edirlar.

Qozet reklamimin  noviori. Qozet reklamimin osas novlori  bunlardir:
illtistrasiyali reklam, reklam maqalasi, tosnifatli reklam, elan vo ya bildiris, alava.

[lliistrasiyali reklamlar. liistrasiyali reklamlar 6lgiico miixtolif — ag-gara,
yaxud da rangli olurlar. Bu néva yalniz sokil vo ya rasmdoan istifads etmakls tortib
olunmus reklamlar deyil, hom do ideyanin dekorativ-srift halli iisulu ilo yaradilmis
reklam miiraciatlori do daxil edilir.

Reklam moaqalalari. Ictimai ray (Public opinion). Qozet reklammin ¢ox
yayilmis novlarindon biri do redaksiya mogalasi formasinda hazirlanmis reklamin
miiraciotidir. Belo reklamin qiymoti illiistrasiyali reklamdan xeyli baha olur.
Reklam magalasinin diger novlordon stiinliiyli onun konkret mal vo istehsalgi
firma haqqinda oxucuya daha genis molumat vermoklo yanasi, bu mal vo ya
firmanin bazarda niifuzunun yiiksaldilmasino do xidmat etmosindadir. Mahz buna
gora belo reklamlar hom ds ictimai roy adlandirilir.

Reklam moqalosi qozetdo elo verilmolidir ki, istehlak¢i onu redaksiya
moqalasi ilo sohv salmasin. Bu, agiq-askar oxucunu aldatmaq demok olardi. Buna
gora do ganunlar reklam mogalesinin basqalarindan forglondirilmoasini, masalan,
belo moqgalalarin avvalinds «reklamy soziinilin yazilmasini tolob edir [42, s.64].

Tasnifatli reklam. Tosnifath reklami sistemlosdirilmis, yaxud da rubrikali
reklam da adlandirirlar. Onlar mal vo xidmatlor barada on miixtalif molumatlar: -

dasinmaz omlak satisindan tutmus yeni is yerlorinin acilmasina, on kigik isgiizar
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tokliflora goadar reklam oluna bilacak hor seyi ohato edirlor. Belo reklamlar adoton
gozetdo siitun soklinds, mallarin vo xidmatlorin noévlarini, toyinatlarini bildiran
yarimbasgliglar altinda qruplasdirilir. Masalon, agor siz 6ziiniizo is yeri axtarmaq
fikrino diismiisiiniizsa, “Is istoyanlor” iiciin yarimbashgi, yox, ager dziiniiziin isciya
chtiyaciniz varsa, “Xidmotlorimi toklif edirom” yarimbagligi altindaki siituna
miiraciot edo bilarsiniz. Tosnifatli reklamlar qozetlor {igiin osas golir manbayi hesab
olunurlar. Belo reklamin doyori adi qaydada: sifarig¢inin sohifodo tutdugu yero
g0ra Vo reklamin nega dofo tokrar edilocoyindon asili olaraq hesablanir.

Qozetdos an ¢ox genis yayilmis satir-elanlar da tosnifatli reklamin bir formasi
sayilir. Adoatan, bels elanlar cadval soklinda tortib olunur. Bu cadvalin har satrinda
ISo bir elan yerlogdirilir. Satir-elanlar mal va ya xidmot haqqinda yalniz on miithiim
informasiyadan: malin vo ya xidmatin adindan, onun iki-ii¢ s6zdon ibarot imumi
xarakteristikasindan, saticinin ad vo Uinvanindan, telefon nomrasindon ibarat olur.
Cadval qurularkan bu gostaricilordan biri asas gotiiriiliir vo homin gdstariciya goro
do elanlar siralanir. Masalon, agar sohbat “Second-hand” avtomobillarin satisindan
gedirsa, bu gostarici masimin qiymoti Vo ya markasi da ola bilor. Elanlar1 belo
qayda lizro yerlosdirmok oxuculara onlara lazim olan mali tez tapmaga imkan verir
[45, s.81].

Satir-elanlar darc etmok redaksiyalar {i¢iin ¢ox olverislidir. Eyni zamanda
reklamin digor novlorindan fargli olarag gozetin satis1 hacminin artmasina da tasir
gostarirlor. Odur Ki, satir-elanlar sifarisciloro ¢ox ucuz, bozi Qozetlords iss
Odonissiz basa golir. Qoazetlorin bir qismi sifaris¢inin arzusu ilo tosnifathi reklam
bolmosindo illiistrasiyali reklam yerlosdirilir. Bu, c¢oxlu sayda xirda reklam
arasinda iri illiistrasiyanin daha gabariq se¢ilmasine vo diggati 6ziino colb etmosine
sorait yaradir.

Ictimai va soxsi elanlar, bildirislar. Qozetlor cox ucuz qiymato hakimiyyot
organlarinin hesabat vo bildirislorini, firmalarin statusunun doyismasi, Sanad va

mohiirlorin itmasi haqqinda elanlari, ayri-ayr1 soxs Vo toskilatlarin tobriklorini vo
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bassagliglarini da dorc edirlar. Belo elanlarin doqiq Olgiisii vo formasi olur, onlarin
tortibat1 heg bir alavo zohmat talob etmir.

Dovlatgilik vo dil mdvzusuna ayrica monoqrafiya hosr etmis K.Y. Oliyev
anadilimizin bir ¢ox masalolorinin dovlatimizin yeritdiyi dil siyasstindo miithiim
ohomiyyat kosb etmasini agiglamis, xiisusan do reklamlarin, elan va bildiriglorin
hazirlanmasinda dil faktoruna bdyiik digqoet yetirmoyi vacib hesab etmisdir:
“Reklamlar har bir olkonin, xalqin ictimai, sosial, madani, iqtisadi hayatinda
miihtim yerlordan birini tutur. Ona géra do reklamlar ozlarinin ¢oxol¢iilii olmast
ilo diggati calb edir... Reklamlar ana dilinda diizgiin, aydin, moantiqli yazilmalidr.
Reklamlarda bir qayda olaraq d&lkonin milli madaniyyatini, igtisadi inkisafin
canlandiran yazilarin verilmasi moaQsadouygundur. Reklam xarici sirkatlorin
mallarina hasr olunursa, milli manafelor kélgado galir. Odur ki, reklamlarda milli
madaniyyatin inkisafi, iqtisadi potensialin yiiksalisi daha cox tablig edilmalidir”
[18, s. 158].

Olavalor. Reklamin bu néviindon, asasan, xaricdo vo daha ¢ox iri reklam
sifarisgilori istifado edirlor. ©vvalcadan ayrica varagalards ¢cap olunmus slavadon —
kataloqlar, brosiiralar, ki¢ik plakatlar, kuponlar va S. - qazet moatbaads hazir oldug-
dan sonra bir-bir onun hor niisxasinin arasina qoyulur. Bundan sonra qozet adi
qaydada kosklara vo abunagilora paylanilir. Olavalor standart gozet formatindan
tutmus agiqca formatina qodor miixtalif 6lgiilords ola bilarlor. Qazet reklaminin bu
novil birbasa pogt reklamini xatirladir, lakin ona nisboton xeyli ucuz basa galir.

Reklam mogsadi ilo gozets alavalordan istifado etmok gorarina golmis sifarisgi
miiraciat etdiyi nagrin oxucu auditoriyast haqda miimkiin qodor genis molumat oldo
etmolidir. Burada har bir gostaricinin - gozetin orta oxucusunun yasinin, cinsinin,
pesasinin, hayat saviyyasinin, tohsilinin - ohamiyyati vardir. Sifaris¢i nozors
almalidir ki, oxucu qozetdo onu asabilosdiran reklami sohifodon qopara bilmoz,
amma xosuna galmayan slavani els koskiin yanindaca zibil yesiyina tullaya bilar.
Odur ki, aslindo ¢ox tasirli vo somorali reklam iisulu olan olavalordon istifado

zamani sifaris¢i secdiyi qozetin oxucu dairasi haqqinda yaxsi tosovviira malik
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olmalidir vo bunun ii¢iin onun miivafiq tohgigat markazi vo ya reklam agentliyinin
xidmatindon istifads etmasi daha magsadauygundur [59, s.33].

Jurnallarin  distiinliyii. Yaradiciliq imkanlarmin  genisliyi  baximindan
jurnallarin bir ¢ox ustiinliiklori var. Dizayn ¢evikliyi, rongli illiistrasiyalar vermok
imkani, reklam mohsulunun (reproduksiyanin doqiqliyi), niifuz vo on osasi
auditoriyanin diizgiin se¢ilmasidir.

1997-ci ilin avvalindo Azorbaycanda yalniz alt1 jurnal bu dstiinlikkloro malik
idi: “Trend”, “Monitor”, “Soms”, “Konsalting i biznes”, “Populyar” va “Ceyla”.
Onlar reklam sifaris¢ilori liglin colbedicidir, firmalar va sirkotlor 6z reklamlarini
mohz bu jurnallarda yerlosdirmoays fiistiinliik verirlor. Bu jurnallarin hamusi
ronglidir, xaricdos yiliksok poligrafik keyfiyyatlo ¢ap edilir.

Jurnallarin akSariyyati miiayyoan oxucu qruplari iiglin nazards tutulur. Jurnalin
mozmun yoniimii onun auditoriyasini miiayyonlosdirir vo bu, reklam sifarisgisino
moagsadli kampaniya aparmaq imkani verir. Masalon, ABS-da ¢ixan “Qolf Dacest”
jurnali qolf oyuncular1 ilo alagoni tomin edir. “Business week” isgiizar adamlar,
“Seventeen” gonc qizlar Ugilin ¢ixir, “Eboni”’nin oxuculari, osason, “rongli”
vatondaslardir. Belo ixtisaslagsmis jurnallar vasitasi ilo reklam sifarisgilori istehlak
bazarinin konkret hissalarina (seqmentlorina) miiraciat eda bilarlor [63, 5.250].

Insanlar jurnallarda yazilanlara daha c¢ox inanirlar. Onlarin yiiksok niifuzu
insanlarin fikirlarino va raylorina tosir edir. Marketing lizro ekspert Stiven Martin
geyd edir ki, televiziya, radio vo gozetlor boyiik hocmds informasiya, lakin ¢ox az
bilik ve ideya verirlor, jurnallarda ise bunlarin har ii¢linli tapmaq olar. Jurnallarin
digor istiinliiklori do var: onlar gozetlo miiqayisado daha uzunomiirlii olurlar;
tokrar oxucu dairssinin yaranmasma imkan verirlor, oxucular arasinda bozon
fanatizm dorocasino catan porostiskarlar tapirlar vo nohayat, jurnallara tolobat
artmus olur.

Basqa kiitlovi informasiya vasitalarinin ¢atinlikloa yol tapdiglar1 pesokar

dairalor jurnallar torofindon asanligla ohats oluna bilorlor.
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Jurnallarin ¢atismayan Cahatlari. Reklam sifariggilori tiglin gozal imkanlar
yaratmalarina baxmayaraq, jurnallarin bazi ¢atismayan cohotlori do var. Reklam
informasiyasinin oxucuya qozetdo oldugu kimi operativ catdirtlmasi jurnalda
miimkiin deyil, daha dogrusu, imkan xaricindadir. Jurnallarin oksariyyoti gozet,
radio vo ya televiziya kimi ohalinin genis tabagolorini ohato edo bilmir vo s.
Reklam sifarisini yerlogdirmok baximindan jurnallarin alverisli olmayan cohatlorini
asagidaki qruplara bolmok olar, 1. Jurnalda reklam uzun hazirliq dovri tolob edir.
Nosrin miivafiq sayinin dorcina holo xeyli qalmis reklam sahasi tutulmasi, reklamin
matninin Vo s. hazirlanmasi sifaris edilmolidir. Sonradan, bazan hotta jurnalin
darcina bir nega hafto qalmis motndos doyisiklik etmok artiq miimkiin olmur. Boazi
jurnallar bu ¢atismazlig1r qisman aradan galdirmaga ¢alisir vo reklam miiraciatinin
redaksiyaya toqdim olunmasi, onun matnindo doyisikliklor edilmasi miiddatini
miimkiin gadar qisaltmaqla reklam sifaris¢ilari tigiin ayrica qrafik tortib edirlor.

2. Jurnallar auditoriyanin genisliyi vo informasiyanin auditoriyaya
catdirilmasinin operativliyi baximindan da o qadar somarali deyil. Xalqg tolabati
mallarinin reklami iiglin ixtisaslasmis jurnallardan istifado etmok olverisli deyil:
bu, reklamin qiymatini xeyli bahalasgdirir.

3. Jurnallarda reklamin dayori baha olur. ABS-da istehlak jurnallarinda bir
reklam sohifasinin min oxucuya nisbatda giymoti 3-12 dollar, bazi ixtisaslasmis
jurnallarda iss bir ag-gara sshifonin giymati 20 dollar toskil edir. Bu, diger kiitlovi
informasiya vasitalori ilo miiqayisados ¢ox yiiksok roagoamdir.

Azorbaycan jurnallarinda iso ag-gara sohifods 6z reklamini yerlogdirmak ti¢iin
sifaris¢i har min oxucuya 300 dollara godar xarc ¢okmali olur. Belo bahagiligin
2Sas sabobi yerli jurnallarin tirajinin asagi (3-5 min) olmasidir [66, s.82].

Jurnallarin xiisusi imkanlari. Jurnallarin bir sira texniki xiisusiyyatlori reklam
sifarig¢isino oxucunun digqgeatini 6z miiraciatino colb etmok iigiin genis imkanlar
yaradir. Bu, sohifalorda, olavalords, habels forqli formali sohifalords reklamlar ola

bilor.
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Adoton, jurnalin {iz qabiginin birinci sohifesinds reklam verilmir. Uz
qabiginin galan sohifalari, demak olar ki, homiso yiiksak qiymatlo satilir.

Adi sohifaloro nisbaton daha boyiikk formata uygun qatlanan sohifalara
«qatlanan sohifolory deyilir. Qatlanan sohifo iki vo ya daha ¢ox adi sohifonin
hacmina barabar olur va iiz qabiginin birinci varagadon sonra vo ya jurnalin
ortasinda yerlosdirilo bilor. Boazon sifaris¢i alave haqq 6domoaklo 6z reklamini
jurnalin sahifolorinda keyfiyyatine, rongino vo s. gora segilon xiisusi kagizda darc
etdirir. Bagqa bir variant ¢coxsahifali olavalaords reklam olunmaqdir. Belo olavalor
yalniz bir sirkatin, yaxud malin reklamina hosr edilo bilor. Masalon, “Shevrolet”
sirkoti “Kosmopoliten” jurnalinin igarisinds “Qadinlar siikan arxasinda” adli mini-
jurnal soklindo sakkiz sohifali slavo yaratmisdir. Bu olave, sirksto avtomobil
satisinin hocmini artirmaqda boylik yardim gostormisdir.

Jurnallarda reklam olunmagin basqa orijinal tisullar1 da var. Masalan, reklam
sohifonin ortasinda verilib, har torofdon redaksiyanin hazirladigi krossvordun
moarkozinds xiisusi olaraq saxlanilmis sahado Verlosdirilo bilor.  “Islands —
Adaciglar” adlanan bels elanlardan hom Ingiltorads, ham do Azorbaycanda nosr
olunan jurnallarda genis istifado olunur. “Adaciq”, istor-istomoz oxucunun

diqgatini 6ziina calb edir va buna gora do standart reklama nisbaton baha olur.

1.2. Reklamin camiyyatda rolu va faaliyyati

Reklamin istonilon formasinda istehlak¢iya informasiya verilir vo bu,
yarandig1 andan reklamin on miihiim vazifasi hesab edilir. Tarixgilorin oksariyyati
belo hesab edir ki, godim Yunan ve Roma tacirlorinin istifads etdiklori gil, agac,
yaxud dasdan hazirlanmis kiigo 16vhalari reklamin ilk formalar1 olub. O zamanlar
reklamin inandirmaq funksiyasi olmayib - 0, yalniz, neco deyarlor, “quru”
informasiyan1 ahaliya ¢atdirmaq vozifasi dasiyib. Ol islorinin segilmasi li¢iin qodim
sanotkarlar istehsal etdiklori mallarin tizarina xiisusi soxsi isaralorini - damgalarini

goyurdular. Bu ticarat nisanlar1 hor hansi sonotkarin isinin taninmasina imkan
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yaradirdi. Elo indi do ticarot nisanlari eyni funksiyani yerino yetirir vo bununla
istehlak¢inin ona lazim olan mali segmasini tamin edir [68, s.113].

Adamlar reklamdan &yranirlar, onlara toklif edilon mallar haqqinda malumat
alir vo 6zlorinin hayat soraitini yaxsilasdirmagm yeni iisullarini tapirlar. Ozlorini
cavanlasdirmaq, gozollosdirmok iiglin gozet sohifolorindo bir ¢ox cazibadar
goriinon qadinlara moxsus klinikalarin agilisini tez-tez isiqlandirirlar. Masalon:

- Piy qatlarinin liposkasiya tisulu ilo sorulmasi.

- Plastik omaliyyatlar (iizdo, burunda, qulaglarda, gaslarda, tiz dorisinin
cokilmosi, ayaq vo allordo).

- Quriglarin garsisint almagq ii¢lin platin, qizil liflorin salinmasi.

- Kasilmis vatarlarin va sinir kotiiklarinin barpasi.

- Basin dorisina sag akilmasi.

- Ayaqlarda damar genislonmesinin amoliyyatsiz miialicasi va s. (“525-Ci
gozet”, 27 fevral 2003).

Qozetin dili ilo desok “yiiksok keyfiyyat, sorfoli giymotlo” basa golon bu
omoliyyatlarin ugurlu vo ugursuzlugundan asili olmayaraq qozetin bir nego
ndmrasinds ¢ap olunur vo buradan da 6z movaciblorini gotiiriirlor.

Qeyd etmok istardik ki, kiitlovi informasiya vasitalorinds niimayis etdirilan
reklamlarin imkanlart da olduqca genisdir. Bazon eyni bir reklam bir nego kanalda
verilir. Hor bir televiziya kanalinda vo ya radiostansiyada reklam fasilosinin efir
vaxtini bildiron xiisusi musiqisi va goriintiisii (bu, televiziyada olur) vardir. Bundan

sonra kigik fasilalarlo bir-birinin ardinca 2-3 daqiqe orzinds reklamlar verilir.
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NOTICE OF LIEN SALE StorQuest Santa Maria/Betteravia Notice is
hereby given, StorQuest Self Storage - 1400 W. Betteravia Road, Santa Maria, CA
93455, will sell at public sale by competitive bidding the personal property of:
Sonia Gamez. Property to be sold: Misc. household goods, Bike, TV, Bedroom
Furniture, Fan, Totes, Boxes, Shelving, Dog Kennel. The Sale will conclude at
4:00 PM on 11/26/21. Goods must be paid for in CASH and removed at the time of
sale. Sale is subject to cancellation in the event of settlement between owner and
obligated party. Publish on 11/12/21 and 11/19/21. Legal # Pub dates: Nov 12 &
19, 2021.

Reklam istehsal vo satis hocmlorinin artmasina, mallarin keyfiyyatinin
yiiksolmasi ilo yanasi, bazarin taloblorine uygun olmayan mallarin sixisdirilib
aradan c¢ixardilmasina da xidmot edir. O, bazarda azad rogabsto tokan verir.
Istehlak prosesinin maddi vo monavi imkanlarini populyarlagdirir. Homginin
ictimai ehtiyaclara xidmat edir. Moasalon, kiitlovi informasiya vasitolori osas
golirlori reklamdan gotiiriirlor. Bu, motbuat vo s6z azadligi {igiin olverisli sorait
yaradir, c¢inkimaddi cohotdon 06z-0ziinii tomin edon motbuat artiq dovlet
yardimindan vo ayri-ayri siyasi strukturlardan asili olmur, ideoloji miistaqillik
qazanir. Beloliklo, comiyyatdo demokratiyanin qaranti rolunu oynaya bilir.
Miixtolif humanitar togkilatlar mithiim ictimai kampaniyalar haqqinda reklamlar
vermoklo homin kampaniyalarin mahiyyatinin comiyyat torafindon dork edilmasino
nail olurlar. Red Cross - Qurmizi xac, UNISEF vo basqa qeyri kommersiya
toskilatlar belo reklamlar sayssindo koniillii yardim vo ianalor toplayirlar [70,
s5.140].

Reklam har hans1 moagsadin hoyata kegirilmasi {igiin giiclii vasitadir. Lakin bu
moqsad ¢irkin do ola bilor vo bozon reklamdan mohz belo niyyatlo istifado edilir.
Bunun naticasidir ki, reklam leksikonunda “mosuliyyatsiz reklam”, “yalan reklam”
ifadolori yaranmusdir. Istehlak¢ini aldadan vo ya loyagotsiz rogabot tozahiirii olan

reklam belo adlandirilir. Buna goro do, bir ¢ox 6lkolords yalan reklamlarin qarsisini
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almaq U¢iin ganunlar vo ya reklam foaliyyatinin hoyata kecirilmoasi qaydalarimi
tosbid edon reklam etikas1 gabul olunur.

Bir ¢ox gozet vo jurnallarimiz da mohz bu yoniimli reklamlara daha cox
iistiinliik verirlor. Belolorinin say1 no godor ¢ox olarsa, motbuat is¢isinin aldigr galir
bir 0 godor do yiiksok olar. Golirin migdar1 isa 20%, 30% vo 40% toskil edir.
Belaliklo do, agillarina galoni, agidasiz, oxlaqgsiz sdzlor islodorak isiqlandirirlar.
Miiasir motbuat orqanlarinin bir negasi istisna olmagla har bir reklam vo elanlara
tstiinliik verirlor. Motbuatda reklamin ugurlulugu ilo yanasi problemi vo
miibahisali reklamlarla bir nego moqgalslor dorc olunmusdu. Bu haqda da genis
seminar vo miizakiralor kegirilmisdir.

Publisistik ictimaiyyato yaxst malumdur ki, son yaxin on ildo Demokratik
Jurnalistlor Liqasinin toskilatcilign ilo KiV-in reklam problemi miizakiraya
cixarilmisdir. ABS Beynolxalq Inkisaf Assosiasiyasmin vesaiti vo Avroasiya
Fondunun maliyys dostoyi ilo hoyata kecirilon “KiV-in igtisadi osaslart vo
menecment” adl1 proqram ¢argivasinds seminarda mévzu otrafinda Azarbaycandan
“Yeni Nosil Jurnalistlor Birliyi”nin sodr miiavini R.Ismayilov moruze etmisdir.
Burada, asason jurnalistikanin, biitdvliikdo reklam vo menecment masalalarinin bir
qayda olaraq arxa plana g¢okildiyini vo Qozet ¢ixarilmasina ¢atinlik toradildiyi
bildirildi. Bu ugursuzlugdan sonra motbuatin problemlori, xiisusilo reklam
mosaloalari ilo bagl arasdirmalara baslayan R.ismayilov xeyli maraqli naticalor aldo
etmisdir.

XX asrdo global problema gevrilmis alkoqolizmla, spirtli i¢kilarlo miibarizo
iri dovlatlorin sosial proqramlarina daxil oldu. 1920-ci ildon ABS-da qobul
olunmus “quru” ganun alkoqollu ickilarin istehsalin1 vo istehlakini qadagan edirdi.
Dovlot milyonlarla dollar sarf edorak spirtli igkilorin ziyani barads genis miqyasl
sosial reklam kampaniyast kecirdi. Spirtli i¢kilorin monaviyyata, saglamliga vo
igtisadiyyata zorori, insanlar1 cinayato siirilklonmasi agiqlandi. Buna baxmayaraq
qadaga 6zilinii dogrultmadi, alkoqola aludagilik kaskin suratds artd1 vo 1933-cii ildo

bu ganun lagv edildi. 1987-ci ildan isa spirtli i¢kilarin reklami gadagan olundu.
28



Darman preparatlarinin reklaminda malin torkibi vo tasiri barods miistorini
casdira bilocok molumatlarin verilmasi magsadauygun deyil. Yalmiz xastaliklo
miibarizado dormanin imkanlarini sadalamaq va bu istiqgamotds badii imkanlardan
istifade etmok moantiglidir. Dormanin miialicovi shomiyyati barodo molumatda da
ifratciliga yol vermok olmaz. Nozoro almaq lazimdir ki, burada séhbat, sadaca,
miistoridon deyil, xostonin taleyindon gedir. Cinsal goruyucularin da reklami
mithafizokar qiivvalor torofindon qisqancliqla qarsilanir. Miihafizokarlar bu
reklamin toxundugu movzunun milli mentaliteto uygun olmadigini iddia edirlor.
Postmodernist reklam milli diisiinco torzini nozoro almasa da miistaqil reklamgiliq
glizosto getmoaya macburdur. Hals ki, bu movzuda kliplar ¢akilmoadiyindon, yalniz
Kliplorin dublyaj1 yolu ils reklam bazarindaki bosluq doldurulur.

Omanatlor vo giymaotli kagizlar barodo reklamlar real hiiquqi tominata malik
olmadiqda, shali arasinda goarginlik yaradir. Boazon bu gorginlik mitinglora, totilloro
vo digor sosial partlayislara sobab olur. Odur ki, belo reklamlarda amanatin va
giymoatli kagizin gotiracayi golir tominati sorti xarakter dasimamalidir. Nozaro
almaq lazimdir ki, imumiyyatla, reklama miinasibat homiso miibahisali olmusdur.
Lakin bazar iqgtisadiyyatinda reklam rosmi status qazandigindan biitiin miibahisali
moasalalarin hiiquq mokaninda arasdirilmasi miimkiindiir.

Miiasir matbuatimizin inkisaf etdiyi bir dovrdo yeni-yeni xarici sirkatlorin,
kampaniyalarin marketing strategiyasinda, foaliyystindo reklamin rolunu goriiriik.
Azorbaycanda bir ¢ox reklam kampaniyalari, sirkotlori vardir ki, onlar faaliyyatini
glinii-giindon  artirir.  Bunlardan  “Snikers”, “Mars”, “Koka-kola”, firmasi,
“Golacayin pancarasi, galacaya pancara” kimi ¢ixan PVX pancaralari va bir gox
taninmis ¢ay fabriklori buna misal ola bilar.

Bir malin reklami goziimiizo dayir, sonra homin reklama daha bir ne¢o yerdo
rast golirik, bu maldan istifado edirik. Insan yoxlaya-yoxlaya alinan naticoni
giymotlondirir: gozladiyi natico alinirsa, o, bu maldan daimi istifado etmoyo
baslayir. Beloliklo, o «0yrancali istehlak¢r» kimi, homin malin saticisinin daimi

miistorisi olur. Masalon, gozetlords, jurnallarda, radioda, televiziyada “Snikers”,
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“Mars” sokolad batonlari reklam edildikdon sonra, biitiin 6lkalorin gozii qarsisinda
reklam vasitasi ilo istehlak predmetinin yeni obrazi vo bu obraza uygun olaraq
homin predmeto ovvallor olmayan alict tolobati yarandi. Sokolad batonunun
giindolik tolobati predmeti kimi yeni simasi onun istehlak foalliginin tamam basqa
Saviyyasini nazordo tutur. Giicii hor giin borpa etmok lazimdir, demali, sokolad
batonunu hor giin almaq lazimdir. Reklam kampaniyasina g¢okilon xarclor do bu
hesabdan 6danilir.

“Koka-kola” firmasinin reklam siarlar1 miixtolifdir. “Koka-kola” reklami
ictimaiyyat {iglin yenilik oldu. ©vvallor reklam siiarlar1 ilo tanindi vo boyanildi.
1886-c1 ilda - “Koka-kola” i¢in. 1904-cii il — “Koka-koladan hazz alin”. 1917-ci il
— giindo 3 milyon. 1923-cii il — “Buz kimi soyuq giinas sofoqi”. 1939-cu il —
«Kokakola” miigayise olunmazdir. 1950-ci il — “Hotta su yangisi da keyfiyyat tolob
edir”. 1966-c1 il — “Bu daddan bezmok miimkiin deyil”. 1968-ci il — “Dalga dalga
dalinca, qurtum qurtum dalinca”. 1976-ci il — “Koka” hayatinizi uzadir. 1980-ci il
— “Koka”nin dadina bax va giiliimsa (Yeni “Kola”). 1988-1991-ci illor — “Osl igki
ilo he¢ na miiqayisa oluna bilmoaz” kimi siiarlarla motbuatda dorc olunmaqdadir.

“Goalacayin pancaralari - PVX poancaralori” genis reklamla viisot tapmusdir.
“Bu pancaralar toz buraxmir, sasin garsisini alir, kanar nazarlardan qoruyur, elaca
da ofislara gozallik gatirir 7, kimi reklamlarla gozetlords dorc olunmaqdadir.

“Azorsun Holding iraliloyir, giinbagiin inkisaf edir, 6zal sirkatlor inkisaf
etmakdadir ” kimi siiarlara motbuat sohifolorindos tez-tez rast galirik.

Bu ciir molumat reklam xarakteri dasiyir vo alict kiitlasini qazanmis olur.
Miixtolif reklam kampaniyalarina qosulur, qazet vo matbuat sohifalorinds bir nego
amtoaanin gostarilmasinda, o climladon 6z mallarinin reklamina da xidmat edir.

Belaliklo, yiiksok soviyyodo Xxidmot gostormoys baslamaq iiclin reklam
lazimdir. Lakin reklama c¢okilon Xarclorin firma vo ya miiassiSo iiglin hodar
getmomeosi licilin reklam is1 pesokarcasina qurulmalidir. Bu i1so biitdv bir elmdir,

ona yiyalonmok reklam menecerlorinin vazifasidir. Bunun tigiin do ilkin olarag
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reklammm mdvecud vasitolorini Vo onlarin  xiisusiyyatlorini  bilmok lazimdir.
Reklamin 2 novii genis yayilir:

Moatbuatda reklam: satirli elanlar, badii tortibatsiz reklam vo elanlar.

Cap reklami: reklam-katalog nosrlori: kataloglar, prospektlor, bukletlor,
plakatlar, varagalor va s.

Reklam sifaris¢isinin mohsulunu niimayis etdirmoklo homin sifaris¢inin
maliyys yardimi hesabina togkil olunan kolleksiyalarin, habelo rasm, grafika, foto,
totbigi sonot osorlorinin sifarisi, reklam lovhalori, plakatlar, pannolar, afisalar,
transparantlar vo s. novlari mévcuddur [35, s.68].

Yuxarida sadalanan anonoavi reklam vasitoloridir. Lakin yiiksok fantaziyaya
malik soxslor bazon reklamin ¢ox orijinal {isullarini tapmaga nail olurlar. Masalan:
Amerika soharlarindoan birinds ucqar rayonda yerlosmis supermarket alicilar1 calb
etmok ti¢iin 20 min dollarliq reklam kampaniyasi ke¢irmok gorarma golir. Lakin
son naticads bu “kampaniya” ona comi 8 min dollara basa galir. Supermarketin
damindan 8000 odad bir dollarliq banknot doldurulmus xiisusi topdan atos agirlar.
Tabii ki, pullar bu vaxt supermarketin yaninda olanlara qismat olur. Bu hadisadan
sonra hamin supermarkets «topdan atos agan supermarket deyirlar.

Son dovrlor bozi miitoxassisler reklam vasitolori kateqoriyasina reklam
mahsullariin névlarini do daxil edirlor. Masalon, V.V. Ugenova “Reklamin tarixi”
kitabinda reklam mohsullarinin 85 noviinii sadalayir. Onun siyahisina aviabilet, dos
nisani, alisqan, golom vo s. daxildir. Bu hesabla iistiindo malin vo ya firmanin
logotipi hokk olunmus istonilon pretmeti reklam mohsulu hesab etmok olar.
Masoalon, Rigada agilmis alman banki 6z binasinin qapilarinin dastoklorini “d” horfi
soklinda diizaltdirib ki, bu da homin bankin adina isaradir [49, s. 32].

Hor hansi reklam, bir gayda olaraq, oshalinin miioyyan hissasi {ig¢iin nozordo
tutulur. Ogor gordiiylinliz reklam sizi maraqlandirmirsa, demoli, bu reklamin
auditoriyasina daxil deyilsiniz. Masalon, yeni yuyucu tozu reklam edan televiziya
roliki, yagin ki, yeniyetmolarin diggatini calb etmoyacok. Eloca do gonc anani siini

dislar ti¢lin pastanin reklami az maraqlandiracaq. Belaliklo, mogsadli, auditoriya
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reklam miiraciotinin yonoldiyi adamlar qrupu kimi miiayyan olunur. Xeyli sayda
mogsadli auditoriya novii movcuddur. Lakin onlar iki asas qrupa boliiniirlor:
istehlakcilar vo sahibkarlar:

Istehlak reklami. Kiitlovi Informasiya Vasitolorindo - televiziyada, radioda,
gozetlordo vo jurnallarda verilon reklam elanlarmin oksoriyyati istehlak
reklamlaridir. Bu ciir reklamlar malin istehlak¢isinin kim olmasindan asili
olmayaraq bilavasits aliciya yonaldilir. Onlar malin istehsalgis1 vo ya onun satisi
ilo mosgul olan kommersiya firmasi torafindon maliyyslosdirilir.

Isgiizar reklam. Tadariiklo mosgul olan vo istehsal prosesindo istifado edilon
mohsulun sifaris¢isi kimi ¢ixis edon adamlar isglizar reklam {i¢iin mogsadli
auditoriyani toskil edirlor. Cox vaxt deyirlor ki, isgiizar reklam genis ohali {i¢ilin bir
ndv gozlonilmazdir. Isgiizar reklamda adoton ixtisaslasmis nosrlor, birbasa poct
reklam: vo ya sorgi-yarmarkalardan istifado olunur. Isgiizar reklam, adston, dord
ndvea boliiniir: Sonaye, ticarat, ixtisaslagdirilmis, kond tasarriifati reklama.

1. Sonaye reklaminin osas obyekti mallarin istehsali ii¢iin istifado olunan
istehsal vasitolori, xammal, yarimfabrikatlar, komplektlosdiricilor Vo miivafiq
xidmatlordir. Bu ciir reklamin auditoriyasini sonaye miiassisalori vo onlar iigiin
avadanliq vo qurgular tadariik edon miiassisalor toskil edir.

2. Ticarot reklami topdan vo porakonds satis miiossisalorinds reklam olunan
mala maraq yaratmaq, onlarin topdan alisim1 stimullasdirmaq magsadi giidiir. Bu
reklam t¢ilin oan yaxsi vasita pullu va pulsuz reklam nasrlaridir. Moskvada nasr
olunan “Tovari 1 tseni”, “Optovik”), Bakida c¢ixan “Bira”, “Market”, “Giinel
reklam” vo s. kimi haftolik gozetlor buna misal ola bilar.

3. Miollimlor, miihasiblor, tibb iscilori, dis hokimlori, arxitektorlar,
miihandislor, hiiqugsiinaslar va s. kimi miitoXassislar {i¢lin nazards tutulan reklam
iso ixtisaslasdirilmis reklam adlanir. Ixtisaslasdirilmis reklam iiciin cox vaxt
pesakar comiyyatlorin nasrlarindan istifads olunur. Azarbaycanda bels nasrlar azdi,

onlarin oksariyyati boyiik fasilolorlo ¢ixir vo bu sabobdon do, tobii ki, reklam
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sifariscilorinin azhigindan oziyyot cokir. ixtisaslasdirilmis reklamin auditoriyasi
xeyli mohdud oldugu iigiin vazifoni o, yalniz gqisman yerina yetira bilar [34, 5.99].

4. Kond tosorriifat: reklami. Inkisaf etmis 6lkolords, xiisusilo Amerikada kend
tosorriifati reklamin boyilik obyektlorindon biridir. Fermerlor, albotts, istehlakgilar
Vo kond tosarriifati reklaminin auditoriyasini togkil edirlor.

Hor hansi kigik magaza satdigi malin reklamini ¢ox giiman ki, elo yerlogdiyi
rayonda veracok. Mohsulunu bir ne¢o 6lkoya ixrac edon istehsalgr iso noinki 6z
6lkasinin daxilinds, hamg¢inin xaricdos do reklamin qaygisina qalmalidir.

Cografi olamotas gora reklam dord nova boliiniir: xarici, iimummilli, regional
va yerli. ©gor imummilli va regional reklamlarda asas diggot malin keyfiyyat vo
xiisusiyyatlorina yetirilirsa, yerli reklam daha ¢ox homin malin satis1 {invanini
alictya tanitdirmaq mogsadi giidiir. Masalon, biitiin 6lkaya translyasiya edilon vo
avtomobil reklamina hosr olunmus rolikdo masmlarin  uzunomiirliiliiyi,
konstruksiyanin {istlinliiklori vo digar keyfiyyatlori haqqinda danisilir. Dilerlarin
yerli reklaminda iso qiymat, xidmot gostoron saticilar hagqinda informasiya va
avtomobil almaq ti¢iin niya mahz bu dilerloro miiracist etmak lazim oldugunun
sabablari 6n plana ¢okilir [30, 5.82].

Reklam verildiyi informasiya vasitalori tizro do tosnif edilo bilor. Reklam
dasiyicilart reklami  moqgsadli auditoriyaya ¢atdirmaq tgilin istifado edilon
vasitoloridir. Onlar hagqinda “Reklam vasitolori” bdolmasinda molumat verilir.
Reklamin tesnifatinda daha bir meyar reklam sifaris¢isinin konkret miiraciatinda
qarsisina qoydugu vazifadir. Bu baximdan reklamin asagidaki novlori var.

Mal reklami va korporativ reklam. Mal reklami mallarin vo xidmotlorin
satilmasina komok edir. Korporativ reklam iso artiq konkret mohsulun deyil, onun
markasinin prestijinin yiiksaldilmasino ideyalarinin tobligino Xxidmat edir. Ogor
mohsur amerika brendi “Calvin Klein” kisi geyimlorinin reklamini verirsa, bu,

mal reklamidir. Lakin agor
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“Calvin Klein” biitév bir qozet sohifasini alaragq, sadoco olarag Milad
bayrami miinasibotilo Amerika xalqini tobrik edirss, bu, firmanin faaliyyat
gostardiyi 6lkanin xalqina basladiyi hormatin ifadasidir. Belo reklam korporativ va
ya imic reklami adlanir. Masalon:

“Calvin Klein” is an internationally recognized brand of high-end fashion
and fragrances for men, women and children. Philips Van-Heusen owns the Calvin
Klein brand as well as 1ZOD, Van Heusen, Arrow and Bass.

Primary Address: 205 West 39th Street, Fourth Floor, New York, NY 10018-
3103, USA (Mal reklami)

“Calvin Klein” - Men's Designer Clothing Brand congratulates the
American people on the occasion of the New Year (Bu, imic va ya korporativ
reklamdir)

Kommersiya va geyri-kommersiya reklami. Kommersiya reklami firmalarin
mallarini, xidmotlorini vo ya ideyalarin1 toblig edir, biznes strukturlarinin
foaliyyatinin genislondirilmasi vo imicinin yiiksoldilmasi mogsoadi giidiir. Qeyri-
kommersiya reklami iso Xeyriyys miiassisalori, ictimai, dini va siyasi toskilatlar,
yaxud dovlet orqanlari torofindon maliyyalosdirilir. Ona sorf olunan Xxorclor
kommersiya reklamima nisbston az vo ya c¢ox ola bilor. Bu forglor, adotan,
informasiya vasitalarinin reklam taraflorinds 6z oksini tapur.

Reklam miitoxassislori daim 6z miistorilorinin satigla bagli problemlarinin
yaradict hollini axtarirlar. Qozet, ya jurnal sohifasi iso reklam miiraciatinin
milollifine 6z yaradicilig imkanlarmi reallagdirmaga sorait yaradan reklam
vasitosidir. Reklam elan1 qisa olmalidir. Bir qayda olaraq, reklam sifarig¢ilori
calisirlar ki, elanda miimkiin qodor ¢ox informasiya versinlor. Onlara xatirlatmaq
lazimdir ki, reklam ti¢iin nosrdo mohdud saha ayrilir vo bu sahoanin har bir kvadrat
santimetri uglin sifaris¢i pul 6doyir. Buna goro do homin sahadon maksimum
somorali istifado etmok lazimdir. Yadda galan siiar vo ya sokil iso oxucunun
diggatini calb etmok ticiin an yaxsi vasitadir. Maraq oyadan basliq is9 igin yarisidir.

Ogor gozetin reklam hissasina basliq verilibsa, onda o reklam oxucularin digqatini
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calb edar. Qarb miitoxassislarinin fikrinca, basliqda 6z mali haqqinda yeni he¢ no
demayan soxs reklama xarcladiyi pulun 80 faizini itirmis kimidir. Firma {i¢iin siiar
tapmaq elo do asan deyil. Reklamgilar siiarin emosionalligi vo ifadoliliyi dalinca
qacarkon oks effektlo do qarsilasa vo sifarig¢i firmami giiliinc voziyyostdo qoya
bilorlor. Stiar kimi zorb-mosollordon, atalr s6zlorindon vo ya hamiya malum olan
aforizmlordon istifado etmok olmaz. Hoddon artiq emosiyaya uymaq “Yalniz
bizda!”, “On yaxsi!”, “Bundan yaxsi ola bilmaz” vo s. kimi ifadalori islotmoaya
doymoz.

Hogigot - reklamin osas ganunudur: ogor reklam sifarisgisi vod etdiyini
gercoklikdo tomin edo bilmirsa, onda o da, reklamin dorc olundugu nosr do
istehlak¢inin inamini itirir. Yuxaridakilar daha c¢ox limumi, genis istehlakei
dairslori iiciin nozorde tutulan nosrloro aiddir. Ixtisaslasmis reklam-informasiya
nasrlorina miiraciat edanlor ise artiq “mogsadli auditoriyanin niimayoandoalaridirlar.
Masalon, 6z monzilini tomir etdirmak istoyon adam “Tikinti vo tomir” jurnalina,
yaxud rubrikasina ardicil suroatdo vo diqgetlo baxir. Daha onu bir név maldan,
yaxud xidmatdoan istifado etmoaya tohrik etmak lazim deyil, ona garar gobul etmak
licin miimkiin godor dolgun informasiya vermok gorokdir. Buna goro do belo
nasrlarda elanin informasiya hissasini xiisusi olaraq nazars ¢atdirmaq, basliq kimi
ISo malin, xidmatin adin1 vermak daha yaxs1 olar. Miiasir reklam yalniz mali vo ya
xidmati deyil, hom do miiayyan ideyani toblig etmoya baslayib. Yoni, reklam ideya
vasitosi ilo malin tobligino meyl edir. Bu zaman reklamin asasina konkret mal yox,
ideya qoyulur. Bu da tosadiifi deyil: ideyalar agyalara nisbaton diqqgoeti daha c¢ox
calb edir. Belo reklam har seydon avval firmanin 6zii haqqinda yliksok roy yaradir,
reklam edilon mal iso orijinal ideyanin bir hissasi kimi tosvir edilir. ©lbatts, bu
reklam tortibatcisindan badii toxoyyiil, obrazli diisiinco torzi tolob edir. Ugurlu
obraz malin adi vo ya onun har hansi bir xiisusiyyati ilo bagli ola bilar.

Qeyd etdiyimiz kimi, reklamlar miixtalif mozmunlu, miixtalif xarakterli olur.

Son dovrda reklamlarin ohatosi bir az da genislonmisdir. istehlak mallari ilo yanasi,
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miixtolif sirkatlorin, respublikamizda yaradilan banklarin televiziya vo radioda,
matbuatda reklami buna niimuns ola bilar. Masalon: AtaBank

Baki-Gonco yolunun iistiindo qoyulan «Atabank»in reklam siti secilmis
basligla (Gancays xos golmissiniz!) yerlosdiyi mokanin uygun golmasi baximindan
ugurlu alinmsdir.

Reklam bagligindan savayr onun moatni ilo do tanis olan adamlar malin
potensial istehlakgilarindandir. Bahali mali-avtomobili vo digar senaye mohsulu
reklam etmoklo potensial istehlak¢i otrafli informasiya ilo maraqlanacaq. «Em-Si-
Ay» sirkatinin vitse-prezidenti Cudit Rossiter deyir: “Oz reklaminda oxucuya nasa
demoak istayirsansa, ona har seyi axira gadar de, Xorcin ¢ox ¢ixanda, bahrasini
goraCaksan. Reklam yalniz bu va ya digor malin zoruriliyina isara vurmamall,
oxucuya lazim olan biitiin informasiyani ¢atdirmalidir” [bax: 66, s.82].

Bununla bels, otrafli informasiyani reklam mogalosindo vermok daha
mogsadouygundur. Qoazet vo jurnal moqgalalori reklam miiraciatlorindon ¢ox
oxunur. 9goar reklam mogalos soklinds qurularsa, o daha artiq oxucunu
maraqlandira bilar. Diggati calb etmoyin basqa lisullarini axtarib, onlardan genis
istifado etmok lazimdir. Basligdan sonra an yaxsi vasito fotosokil ola bilor. Bir
gayda olarag, reklamda foto resmdon yaxsidir. Todqiqatlar gdstarir ki, oxucularin
26%-1 reklam fotolarin1 yadda saxlayir. Fotoqrafiyanin asas iistiinliiyli ondadir ki,
o, realligin siibutudur, daha inandiricidir. Ona géra do motn digiin sriftlor digqatlo
secilmoali, siiar vo malin adi iri sriftlorlo verilmalidir. Onda “kicik” reklam da
“boyiik” kimi tasir bagislayir. Catin vo ya oks meylli sriftler colbedici goriinss do
oxunusu ¢atinlosdirir. Belo olan halda oxucular bir o godar do ona maraq
gostormir. Reklamin da asas doyari ona maragin va sifarisin artmasidir. Odur ki,
gozet vo jurnallarda konkret reklam sifarisinin doyari miiayyonlogdirilarkon,
giymoatlora gilizost vo ya olavalor edilmosi bu faktlardan asilidir: a) sifarigginin
aldig1 sahanin hocmi; b) reklamin dorcinin dovriliyi; ¢) reklamin hansi sohifodo

yerlosdirilmasi; 4) reklamin sohifodo tutdugu konkret yer, d) rongdon istifado
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olunmasi; ¢) reklam edilon malin névii; o) nasrin xiisusi texniki imkanlarindan
istifado olunmasi.

Boazi gozetlor birinci sahifoya reklam gobul etmirlor, bozilori iso tiitiin vo
alkogol momulatlarinin, basqa mal novlerinin reklamina xiisusi yiiksok haqq
qoyurlar. Yaxud oksina. Masalon, “Soms” jurnali 6z oxucularinin maragini nozaroa
alaraq, otriyyat magazalarinin, gozollik salonlarinin, restoranlarin vo s. reklamina
glizostli qiymaotlor totbiq edir.

Motbuatda reklamin qiymatina tasir gostoran amillardan biri do onun rangli vo
ya ag-gara verilmosidir. Xarici jurnallarda rongli reklamlarin doyori, adoton, ag-
gara reklamdan 25-60 faiz baha olur.

Reklamlarin badii tortibati mosalasi do miithiim shomiyyat dasiyir vo onlarin
giymatino tosir gostoron amillordon hesab olunur. Dogrudan da, yiiksok estetik
zovqlo tortib edilmis, alvan rangli, saligali, savadli vo gozal yazilmis reklam daha

cox tamasagi diqqatini calb edir.

1.3. Reklam matnlarina goyulan talablar

Hazirda reklam vo marketing sahasinds maraqli olanlar, biznesla mosgul olan
soxslor, is adamlar1 reklamlart bu giin neco, hansi torzds, hansi taloblora uygun
sokildo qurmaq, onlarin magsad va vazifalorini daha doqiq, daha miinasib formada
miloyyonlosdirmok barssinds ¢ox diistiniirlor. Bu da oldugca tobiidir. Ona gors Ki,
XXI osri bir név reklam osri do adlandirmaq miimkiindiir. Is adanmum
maraqlandiran odur ki, reklam bu giin ona no qodor, no dorocodo goroklidir.
Golocokda reklama zorurot olacagmu? Ehtiyac yaranacaqgmi? Bu suallar, bu
narahatliqlar, albatto, biznes isindo olduqca vacibdir. Ona gora ki, he¢ koso sirr
deyil ki, reklam igino, reklam foaaliyystino aglasigmaz moblogdo maliyys xarclori
Sorf olunur. Reklamlarsiz bu islori qurmaq miimkiindiirmii? Reklamlarsiz

kecinmok olmazmi? Mohz biitiin bu suallara cavab tapmaq {i¢iin reklamlarin
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biznesds yerini, mévgeyini sorh etmays, onu tadgiq ve tohlil etmaya boyiik ehtiyac
duyulur.

Qeyd edak ki, reklam va elanlar ictimai-publisistik tislubun torkib hissasina
daxildir. Bu iislub 6z formasina, mazmununa vo hacmina gors miixtalifdir. Do vriin
aktual masalalorine hasr olunmus ictimai-siyasi mozmunlu gozet-jurnal moagalalari,
gozetlorin bas moqalslari, ogerk, pamflet, felyeton, ¢agiris, tonqid — bibliografiya
ohato olunur. Publisist {islubun {i¢ ¢alar1 var: siyasi publisist {islub, badii piiblisist
islub, elmi-kiitlovi tislub. Bu islublarin dilindo standartliq, qaliblilik, vahid
formalar 6ziinii gostorir [33, s. 113].

Rus todgiqatgilarindan E.V. Medvedeva dovri motbuatin janrlarina bir ¢ox
osorlor  hasr etmis vo informasiya janrlarini: qisa xobor, informasiya
korrespondensiyasi, informasiya hesabati, informasiya miisahibasi, qisa sorgu,
sual-cavab, reportaj, nekrologa ayirmisdir [45, $.52]. Azarbaycan jurnalistikasinda
janr problemi ilo daha ¢ox maraqlanan va qiymatli miilahizalor sdyloyan Famil
Mehdidir. F.Mehdinin anlaminda «comiyyatin  hoyatinda imumiyyatlo
informasiyanin — xaboarin rolu va shomiyyati bu ciir ifado olunur: Xabar ictimai
hadisolor, yeniliklor carcisidir; xabor elm, bilik monbayidir, Xxobar siyasatgilor
torbiyagisidir, xobaor milli oyanis, dirgalis, inkisaf tokanvericisidir; Xxobar
maarifeilik, tosarriifatgiliq moktobidir, Xobar miibarizo formasidir, xobar on yaxsi
amoallar, pesalar, sonatlar, yol gostaricisidir; Xabar yiiksok insani hisslor, emosiyalar
toradicisidir, xobor odobi, badii, dini, iqgtisadi, ticarot vo s. sahalordo olagolar,
yaxinlasmalar bolodgisidir. Xobor daha ¢ox smaqdan ¢ixmus fikir miibadilasi,
olagolondiricisidir, xobor faktlar sistemidir [30, s. 11]. F.Mehdinin biitiin bu
miilahizolorindon  do  goriiniir ki,  xoborin, informasiyanin  segilib
giymatlondirilmasinds ictimai maraq vacibdir.

Reklamlarin va elanlarin moatnlarinin hazirlanmasinda miiayyan prinsiplor
gozlonilmalidir. Bu masalodos tadqiqatgilar bir sira ardicil marhalolori gostormislar.
Burada ilk oOnco formanin segilmasi, reklam romzinin (simvolikasinin)

miloyyanlosdirilmasi, talob olunan lazimi axtariglar aparilmasi (buraya fotoqrafiya,
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sokil, is1q fonu vo s. daxildir) va nohayat, reklam bashiginin vo reklam matnlarinin
tortibi kimi an ohamiyyatli va vacib cohatlor diggot morkazinds olmalidir [51,
s.93].

Reklam maoatnlari hazirlanarkon konkret, miioyyon, eyni zamanda zoruri
toloblor gozlanilmoalidir ki, bu taloblora osaslanilmadan, onlara amol olunmadan
arzu olunan, istonilon notico miimkiin deyil. Homin talablori, eyni zamanda
reklamlarin dili {iglin mithiim olan keyfiyyatlori biz toxminon asagidaki sokildo
tasovviir edir vo vacib sayiriq:

1. Reklamlarin dili sado olmalidir. Reklamlarin dilinin sadsliyi, diizgiin
olmasi, asan, aydin, anlasiqli olmasi onlarin tez basa diisiilmoasinin baslica sortidir.
Reklamlarda miirokkob sintaktik quruluslu ciimlolorin coxlugu osas fikrin
ifadasinda vo catdirilmasinda ¢atinlik yaradar, oxucu, dinlayici vo tamasac¢inin
diqgetini yayindira bilor. Ona gora do reklam dilinin sadaliyi ii¢iin yigcamliq,
anlasiqliliq vo aydinliq, eyni zamanda climlalorin qisalig1 zaruridir.

Tadqiqatgilar dilin sadsliyini, aydinligint pozan bir ¢ox hallar1 gostormislar.
Masalon, H.O.Hasonov nitgin, motnin sadoliyinin pozulmasini iki sabablo
aydimlasdirir. Birincisi, sézciiliik, agir vo uzun ciimlolor islotmok. Ikincisi iso tam
anlasilmayan Vo ya az anlasilan s6z va terminlorin isladilmasidir [21, s.134].

Bu sobablordon nitgin sadsliyini pozan asagidaki s6z birlogmolori niimuno
gostorilir: auditoriya vakuumundan ¢ixmaq, milli prizmadan baxmaq, priaritet
istiqamoat, informasiya transformasiyasi, intellektual saviyyada vo s. Gorilindiiyii
kimi, reklam motnlorinin dili sado, lakonik, tez, asan anlasilan, hom do obrazli bir
dildo olmalidir. Olbotto, H.O.Hosonowvun tonqidi baximdan gostordiklorinin
hamisina etiraz etmok olmaz, ciinki aksariyyati terminlordir. Onlarin iso islonmas
yeri, movqeyi vardir. Masalon, priaritet istigamat. Buna necs etiraz edoasan. Vaxtils
goriba goriinsa do, bu artiq islom bir s6za gevrilib [21, 5.136].

2. Reklamlarin dilinds miicarradliys aluds olunmamalidir. Eyni zamanda, dar
ixtisas saholorino xas olan s6z vo terminlor imkan daxilindo az islonmoli vo

anlasilmazligin garsisin1 almaq xatirino daha miinasib izahat vo sorhloro miiraciat
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olunmalidir. Monasi az molum olan, genis ictimaiyyoto tanis olmayan
terminlardan, termin-s6z birlosmalorindon miimkiin olduqca qagilmalidir. Masalan,
TV vo radioda soslondirilon, motbuatda ¢ap olunan reklamlarin vo basqa
informasiya xarakterli molumatlarin dili iizorindo miisahidslorimiz noticoasinds bir
sira terminlorlo garsilasiriq ki, bunlarin da monasinin izah1 vacibdir: tender, bonus,
depozit va s.

3. Reklam matnlari tigiin leksik vahidlorin se¢imi reklam yaradiciliginda
moasul vo miirokkab bir prosesdir. Bu, s6z tizorinda, moxsusi bilik va informasiya
toplamagq tlizorinds yaradici is tolab edir.

4.Ugurla tapilmis s6z reklam motnini dinamik vo canli edir, matno
magsadyonliiliik keyfiyyati asilayir ki, bu da reklamlarin effektivliyinin mayasidir,
gostaricisidir.

5.Reklam matnlari hazirlanarkon adabi-publisistik yaradiciligin ayri-ayri tisul
Vo vasitalorindan istifado olunmasi, matnlorin ligat torkibi cohatdon 6ziinamoxsus-
lugu, motnin struktur-semantik qurulusu, ayanilik formalarinin togkili, reklamlarin
tinvanlanmasi kimi masSalolor reklamlarin dilindon bohs edilorkon digqgat
morkazinds olmalidir.

Reklam informasiyalarin1 an genis va intensiv suratdo ¢atdiran on miinasib
janrlardan biri do elanlardir ki, onlarin bagga reklam vasitalorindon bir ¢ox
uistiinliiklori vardir. Belo ki, birincisi, elanlar stabillik, sabitlik baximindan xiisusila
forglonir, ikincisi, onlar genis tutumlu informasiyani eks etdirmokdo son doraco
miinasibdir, daha sonra elanlar konkret olaraq kimo iSo tinvanlandigi, yonoldildiyi
iciin basga informasiyalardan segilir, adaton, miioyyan qrup oxuculara istiqamaot-
londirilir. Elanlarin dorc olundugu motbuatin cografiyast vo Soviyyasi genis vo
forglidir. Belo ki, elanlar ya vilayat, rayon gozetlorindon tutmus sohar, respublika
soviyyali, miqyasli gozet, jurnal vo hoftaliklords ¢ap olunur. Homginin reklam
olavalar soklinda do miiayyan goazetlords nasr olunur. Coxsayh kiitlavi tirajlarla
yayimlanan qgozet Vo jurnallarin xidmoti sayasinds reklamlar olduqca qisa

miiddatds shalinin genis tabagalarina gatdirila bilar.
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Reklamli elanlar o zaman dorc olunur ki, miiayyan bir sonays sahasino aid
sorgilor, yarmarkalar vo habelo qisa miiddot ii¢lin nozords tutulan todbirlori
catdirmaq ehtiyaci, zorurati duyulur, bu informasiyaya talobat zorurat hiss olunur
Vo yaxud da miioyyan sanays mohsulu barasindo hokmon bahs etmok, danigsmaq
lazim golir. Bu zaman reklamli elanlar kara golir. “Reklamli elan nazor-digqgati
calb etmoalidir, garakli olan, sifaris edilon mévzu ila alaqadar zoruri informasiyani
catdirmalidir. Konkret vo yigcam olmalidwr, inam hissi asilamaldir” [57, s.30].
Yani elanlarda da ssas fikir gisa, aydin, anlasiqli sokildo ifado olunmali, sada bir
dillo ictimaiyyato catdirilmalidir. Reklam matnlorino verilon taloblar, elanlar iiglin
do vacib sayilmalidir.

Reklam vo marketing problemlorindon bohs edon A.Dadasov Azorbaycan
motbuati tarixindo do reklamlara miiraciot olunmasi masalosini sorh edorok yazir:
“Okin¢i” Qazetinda ¢cap olunan reklamlar kommersiya ideyasi yerina yetirmoakla
yvanagi, sosial-iqtisadi problemlorin yaratdigi dramatik vaziyyatlori da aks etdirir
[14, s.66]. Qozetin 13 may 1876-a il sayinda ¢ap olunmus elan buna parlaq
misaldir: “Badkubada olan moaxsusi bank bayan edir ki, may aymin 24-da, yani
¢arsonba giinii saat onda zikr olunan bankin hiizurunda, Maohammad Kazim Haci
Axundovun zaloqu ki, 9 tay va 5 bocka saxs: gabdir, onun bankdan borc eladiyi
900 manat avazina fiirus olacaq” [16, s. 197].

Olbatta, bu gatirilon elandan da aydin goriiniir ki, miiasir elanlarla, reklam
saciyyali basqa yazilarla miiqayisado dil, ifado baximindan ayriliqlar olsa da
(moasoalon, maxsusi bank, zikr olunan bankin hiizurunda, Axundovun zaloqu, fiirus
olacaq — bunlar bugiinkii oxucuya tam aydin deyildir) “Okingi” gozetinds sosial,
ticarot reklam elanlar ham kommersiya moagsadi dasimig, ham ana dilimizin ifado
qiidratini oks etdirmis, eyni zamanda da XIX asrin son riibiiniin sosial-igtisadi
moanzoarasini toqdim etmisdir [16, 198].

Mshz hamin cohoto do xiisusi shomiyyat veron A.Dadasov da bu masSalo
otrafinda genis bohs etmisdir: “Okingi” gozeti dovriin realliqlarini informasiya

ger¢akliyi zamininds oxucularina catdirirdi. Qazetds ¢ap olunan reklam va elanlar
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golir gotirmoklo yanasi, dovriin sosial iqtisadi monzarasini yaradirdi. Mohz bu
sobobdon ¢ar hokumati ii¢ il orzinds 56 say1r c¢apdan ¢ixmis gozetin nasrini
dayandirdi. Bu dovrdo cap olunan 23 sayda 33 reklam elani dorc olunmusdu.
Reklam elanlarindan galon galir, gozetds magalslori dorc olunan 21 miixbirin amok
haqqu ilo yanasi, digor xarclorin do 6danilmasine vo xeyriyyagiliya sarf olunurdu.
Reklam - kommersiya mexanizmi gozetin iqtisadi miistoqilliyina sorait yaradirdi.
Bu iqtisadi miistoqillik iso avtoritarligi sarsidan yazili fikrin formalasmasina
miinbit gorait yaradirdi [16, 199].

132 illik bir tarixi olan Azorbaycan milli motbuati méhkom tomal {izarindo
inkisaf kecorok bugiinkii demokratik, azad, miistaqil bir sahoys c¢evrilmis vo
naoticodo yeni-yeni motbuat tiplori meydana golmisdir. Bu haqda otrafli vo
pesokarcasina tohlil aparmaqla C.9.Mammadli an vacib masalalora toxunmusdur:
“Azorbaycanda reklam motbuati tipi do yeni keyfiyyotdir. Sovet KIV sistemindo
reklam, imumiyyatlo, yoxdur. Planli toSorriifat sistemi ilo yasayan, xarici is
adamlann1 6lkays buraxmayan sovet dovleti KIV-da reklam isini qadagan etmisdi.
Reklam isi dovlatin inhisarinda idi. Sovet hokumaoti xiisusi reklam isina yalniz yeni
igtisadi siyasot dovriinde imkan vermisdi. Sonralar xarici alicilar {i¢iin reklam isi
1960-c1 ildo yaradilan “Sovetskiy ekspert” jurnalina etibar etmisdilor. Xarici
ticarotin  nisboton artmasi ilo  1960-ct illordon “Vnestorq reklama”,
“Soyuztorareklama”, “Rostorqreklama”, “Aviareklama”, “Orbita”, “Elektronika”
kimi reklam agentliklori yarandi. Biitiin bunlarin hamis1 dévlatin inhisarinda idi.
Reklam isi do sovetlordo sirf ideoloji xarakter dasiyirdi. Lakin zaman 6z isini
goriirdii. 1970-ci illordo diinyanin, miinasibatlorin inkisafi, diinya tocriibasinin
bohralari sovetlori do reklam barasinds diisiinmays macbut etdi. 1970-ci illords
bazi gazetlora haftalik reklam slavasine icazs verildi. Xiisusilo axsam qoazetlori 6z
sohifolorindo reklama yer ayirdilar. Azorbaycanda “Baki” vo “Baku” axsam
gozetlori sovet jurnalistikasi donominds ilk dofo reklam dorc edon gozet oldu” [
33, 199]. Daha sonra reklam isi sahasinds nozora ¢arpacaq canlanma miisahido

olunur. Bels ki, hatta 1980-ci illerin sonunda reklam haqqinda Qanun layihasi da
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hazirlandi. Keg¢mis SSRI mokaninda reklami izah edon odobiyyatin nosrino
baslanildi. Diqqatalayiqdir ki, amerikali mioalliflor reklami: kommunikasiya
formasi, malin keyfiyyatini vo funksiyasini istehlak¢iya catdiran iisul kimi izah
edirlor. 1990-c1 illarin baslangicinda SSRi-nin dagilmasma qodar artiq reklam isi
formalagmis olur vo Qozetlorin reklam tipi meydana golir. Reklam qozet tipi
populyarlasdigdan sonra ¢ox boyiik golir gatirir. Tosadiifi deyil ki, diinyada ilk
reklam qozeti oxuculara pulsuz nasr olunmusdur. Bu praktika indi do genis
yayillmigdir. Azorbaycanda reklam isi, reklam agentliklori ilo borabor gozetlorin
reklam tipi do yaranmisdir [27, S.68].

Bu giin Azoarbaycan odabi dilinin dévlat dili kimi rolu, mévqeyi, ¢okisi biitiin
foaliyyat sahalorinda darindon 6yranilmali, todqiq edilmeli va tasbit edilmalidir. O
cimlodon do reklamlarin, 16vho va elanlarin xidmot sahalorinda istifado olunan
basqa motnlorin do dilgilik baximindan arasdirilmasina boyiik zarurat duyulur ki,
bu da todqgiq olunan bu sahonin aktualligint vo vacibliyini gostorir. Reklamlar,
16vha va elanlar (sonuncusu ham da rasmiyyat cohotdon rosmi-isgiizar iislubu da
tomsil edir) bu giin xiisusils do daha intensiv islaklik talob edir.

Respublikanin sosial-igtisadi hayatinda meydana galan va bir sira ¢atinliklora
baxmayaraq, bazar iqtisadiyyati zominindo getdikco inkisaf edon reklam va
marketing demokratik doyoarlora arxalanan kiitlovi informasiya vasitalori hesabina
Oziinii tosdiq etmoya dogru gedir. Odur ki, kiitlavi informasiya vasitalorinds reklam
va marketing problemlorinin aragdirilmasi artiq dovriin tolobloring gevrilmisdir. Bu
toloba uygun olaraq ictimai-siyasi, sosial-igtisadi hoyatin reklam vo marketinglo
bagli komiyyat-keyfiyyat doyismalorinin saglam nozori osaslarla tahlili,
problemlorin iizo ¢ixarilmasina obyektiv zorurat yaratmigdir [21, S.5].

Istor xarici, istorso do yerli dilgilikdo reklamlar vo onlarm dil vo iislub
xiisusiyyatlorino dair bu giino godor miintozom, ciddi arasdirmalar, elmi tohlilo
asaslanan hotta moqalalor belo demok olar ki, ¢ox azdir. Bu az sayli mogalalardan
biri do A.Mirzoyevaya moxsusdur. O, reklamlarin dili haqqmdaki moagalesinda

yazir: “Reklamlar dilin an isloK tislublarindan biri olub, éziinamaxsus leksikast,
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sintaktik qurulusu ilo secilir” [31, s. 78]. A. Mirzoyeva reklamlarin dilinin
Ooyranilmasi  isino boyiik ohomiyyat verir vo reklamlarin spesifik leksik
dilinin Ligat torkibindon vo buna tosir edon amillordon bohs etmisdir [31, 79].
A.Mirzoyeva reklamlarin mahiyyati haqqinda da miilahizolor sylomisdir. O yazir:
“Reklam bir seyin haqgqinda xabar veran rangarang todbirlorin kegirilmasi,
mallarin, kinoteatrlarin, miixtalif idaralor torafindan edilon xidmatlarin va s.
populyarlagsdiriimasidir” [31, 80]. Miallif daha sonra gostarir Ki, “comiyyatda bas
veran dayisiklik birinci novbada oz aksini reklamda tapir” [31, 82]. Bu fikirlo tam
razilasmaq miimkiin deyil, comiyyatdoki doyisiklik ilk névbada comiyyatin siyasi,
ictimai iqtisadi hoyatinda iz buraxir vo bu da dilin ligat torkibinds, xiisuson do
onun on aparici lislubu olan, dilin realligr oan yiiksok inkisaf soviyyasino ¢atmis
publisist iislubda, onun ayri-ayr janrlarinda 6ziinli gostorir, askarlanir. Reklamlar
da onun bir janridir. Reklamlarin biitiinliikdo hamisinda comiyyatdoki doyisikliklar
verilmoaya do bilar, ona gora ki, bu publisistik janr hacm etibarilo 0 godar do boyiik
olmur va biitiin dayisikliklori, yeniliklori burada ¢atdirmaq imkan xaricindadir.
Burada homginin dilin ligst torkibini A.Mirzoyeva mahiyyatco reklamlarin dilinin
leksikasi ilo boraborlosdirir. O, daha sonra qeyd edir ki, reklamlarin leksikasinin
linqvistik planda Oyronilmosi miiasir Azorbaycan dilinin leksik normalarinin
todqiqi tiglin nazari shomiyyat kasb edir. Biz A.Mirzayevanin homin miilahizasini
toqdir etmoklo barabar, bu sdylonilon fikro onu da olave edorik ki, reklamlarin
dilinin Gyronilmosi imumon Azarbaycan dilinin biitiin normalarinin, o ciimladon
do grammatik normalarin tadqiqi ti¢lin do xiisusi ohamiyyat dasiya bilor [31, s. 88].

Nozordon kecirdiyimiz fikir vo miilahizolordon do aydin goriiniir ki,
reklamlarin dili haqqinda, onlarin mévgeyi barasindos tam raziliga golinmis qanaat
halo do yoxdur. Bir hoagigoti yada salaq ki, bu giina qodor publisistik janrlar daha
cox qazet vo jurnal publisistikasina boliiniib sarh olunmusdur. Forma, nov etibarils,
ISo yazili vo sifahi janrlar kimi tosnif olunmusdur. Basqa janrlarla yanasi,

reklamlar, elan vo bildirislorin do 6ziinomaxsus movqeyi vardir. He¢ do tosadiifi
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deyil ki, reklamlarin asas vasitalorina motbuat materiallarini - gozet vo jurnallar1 vo
onlarda dorc olunan biilleten, afisalar, habelo vitrin, 16vha, isiq elanlari, amtas
baglamalari, omtos Vo firma nisanlarini da daxil edirlor. Bir cohoti do nozordon
qagirmaq olmaz ki, har bir zamanda, hor bir dovrds, har bir seyo, hor bir realliga
miinasibat do sabit olaraq galmir, maraq va istoklar, tolobat vo zévqlor durmadan
doyisdiyi ii¢lin reklamlara, bildiris va S. do miinasibat eyni ciir olmur. Homginin bu

informativ janrlar dil baximindan da tokamiil kegcirir.
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II FOSIL
VERBAL VO QEYRI-VERBAL REKLAM MOTNLORININ DiL
XUSUSIYYOTLORI

2.1. Ingilisdilli reklam matnlarinin leksik-semantik xiisusiyyatlari
2.1.1. Verbal vasitalar

Istonilon motnin osas elementlorindon biri do orada islonon sozlordir. Reklam
matnini tortib edanlarin ilk vazifasi basliglar ti¢iin diizgiin sozlori segmoakdir. Onlar
miinasib sOzlorin axtarisi vo se¢imi zamani hom ehtiyatli davranmali, ham da
yaradici olmalidirlar. Bir cox hallarda matn tartibatgilar: asan yolu se¢orok sads va
tez-tez istifado edilon sdzloro miiraciat edirlor. Masalan, sifatlordan big, fresh, new;
feillordon get, see, go va s. Fikrimizca, bu kimi sdzlorin hans1 mshsulla slagali
oldugunu tasavviir etmok miimkiin oldugundan onlara tez-tez tosadiif edilir.

Reklamlarda somimi abu-hava yaradaraq kiitlovi auditoriyan1 inandirmaqda
ovazliklor miithiim rol oynayir. Belo reklamlar sanki oxucu ilo danisaraq mohsulu
almag1 ona dostcasina toklif edir vo bu zaman asanligla oxucuda toklif edilon
mohsula qars1 istok yaranir. Masalon;

Maybelline - Sensational Color Lipstick, ideal for very pigmented lips in a
single pass.Get perfect lips with this lipstick. Its pigment is very saturated so...

Rongli sensasiyali dodaq boyasi, bir boyamada ideal dodaglar. Bu dodaq
boyasindan istifada edarak miikommoal dodaglar alds edin. Onun boyasi ela
hopdurucudur ki ...

Maybe she's born with iz, Maybe it's Maybelline. (Maybelline dodaq boyast)

Bu niimunodo she vo it ovozliklori qadinlara miisbot tosir gostormok
moqsadila istifads edilib. Bu ciir toklif qadinlarda xos aura yaradaraq onlari reklam
olunan dodaq boyasini almaga sovq edir. Gozallik reklamlarinda daha ¢ox you ,
your, we va | avazliklarina rast goalo bilarik.

We have heard about the benefits of oils such as argan, olive and macademia.
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Draw attention to your lips.

... give you beautiful soft skin.

Reklam motnlorindo we avazliyindan etibar va giic anlayislarini asilamagq, you
avazliyindon iso oxucuya fordi yanasaraq birbasa ona xitab etmok f{i¢iin istifado

olunur.
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Sifotlor miisbat vo manfi mona ifads edo bilms xiisusiyyatino goro reklamlarin
ayrilmaz torkib hissasidir. Mohsulun tstiin vo miistasna keyfiyyatlorinin tasvir
edilmasi adston sifatin miiqayiso Vo iistiinliik doracasi tiglin xarakterikdir. Masalon:

Defend your blonde from the attack of every day residue and stay your

lightest and brightest, your best blonde ever. (Sheer Blonde Shampoo)
Sarisinliginizi giindalik galiglarin hiicumundan goruyun va an Xofif, an

parlaq, an yaxst sarisin olaraq qalin. (Sheer Blonde sampunu)
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Ustiinliik doracasi ifads edon sifatlor oxucunun mohsul haqqinda fantaziyasini
stimullagdirir, onda mohsulu oldo etmoys istok oyadir. Mohsulun diger bir
reklaminda iso qeyd olunur:

What makes a woman beautiful? A youthful radiance that shines from within.

Burada islonan youthful radiance birlosmasinds youthful sifsti miisbat mona
bildirir vo mohsulun ondan istifado edon soxsin saglarima toravatlilik, parlagliq
veracayi fikrini ifados edir. Youth s6zii burda "taravatlilik™ monasini verir.

Eye Opener. Wake up to uplifted lashes! Eye-awakening volume, lif and
length. Cucumber-fresh, vitamin-charged. Eyes look energized and revitalized.

(Rimmel Mascara)
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Yuxaridaki niimunads islonan miirokkob miisbat sifatlor isa cucumber-fresh
va vitamin-charged sozlaridir. Bildiyimiz kimi, xiyar dilimlarini dariys va gozlara
totbiq etdikdo toravatlilik effekti verir. Bu reklam motnini oxuyarkon oxucu saglam
Kirpikloro sahib olma hissini yasaya bilor. Vitamin-charged sifoti iso alicida
mohsula qars1 inam hissi oyatdig1 liclin miisbat tosir bagislayir.

Reklam dilinds isimlar ¢oxluq taskil edir. Demak olar ki, har ciimlo va ifads
iIsimlorin hesabina yarandigina goro onlar holledici rola malikdirlor. Reklamlarda
miicarrad isimlara istiinliik verilir. Oxford Dictionary liigatinin izahina asason,
isimlor fiziki obyektdon daha ¢ox har hansi ideya vo ya iimumi keyfiyyatin ifados
edilmasino xidmat edir. Masalon: fascination, seduction, indulgence, passion,
beauty, excellence, freedom va s.

Reklamlarda mohsul vo xidmatlorin marka adlariin gostorilmasi isimlordan
istifadonin  bariz niimunosidir. Yaxsi se¢ilmis marka adi bu markanin
mohsullarindan istifado edon istehlak¢inin daim eyni markaya sadiq qalmasini
tomin edir.

Isimloro metafor, bonzotmo vo metonimiya daxilindo do rast gelmok olur.
Mas.,

Laurent Beaute invites you to discover his new collection of colors, as warm

and sheer as a summer breeze: delicate corals, pinks and peaches for lips; matte,

mutede earthy neutrals for eyes; and whisper of color for nails...
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Yuxaridaki niimunods xiisusi isaralonmis isimlor miixtalif {islubi vasitalorin
yaranmasina sobab olmusdur. Bu yolla mohsulun keyfiyyati, istiin cohatlori
haqqinda oxucu otrafli molumat oldo edir vo onda mohsula qarsi xos fikirlor
formalasir.

Ingilis dilindo s6z yaradiciligi prosesinin on az rastlanan formasi tamamilo
yeni sozlorin "kosfi" ilo miisahido edilon yeni s6zyaratmadir. A. Goddard geyd
etmisdir ki, yeni sdzyaratma timumi termin kimi istifado edilir, lakin texniki
istifadodo neologizmlorlo ancaq miioyyan voziyyatlo olagodar islonon soézlor
arasinda forq qoyulur [59, s.33].

Miiayyan voziyyatlo bagli yaranan sézlor movcud sozlorin sokilgilogmis
halidir. Neologizmlar isa bir baximdan homin soézlorin dobs diismiis formasi
sayilir. Neologizmlorin tipik niimunasi Kimi ticari mohsullarin adlarini qeyd etmoak
olar. Bunlara kleenex , teflon va xerox sézlori niimunadir.

Reklam motninin yaradici vo tokrarolunmaz olmasi {i¢iin reklamgilar yeni s6z
Vo ifadolora miiraciat edirlor. Daha avval bilinmayan sézlar oxucunun diqgatini tez
calb etdiyina gora reklamgilar bundan faydalanaraq yeni sozlars istiinliik verirlar.

Yeni sozlorin miixtolif yaranma tisullar1 var:

a) 1ki vo daha artiq soziin birlosmasi naticasinda yaranan miirokkob sdzlor.

Bir anlayist vo ya mahsulu ifads edon bu sozlori ilk dofa goronds istehlak¢inin
diislincosindo dorin tosssiirat yaranir. On genis yayilmis miirokkob sozlor iki ismin
birlogsmasi noticasindo omolo golon soézlordir. Masalon: night-cream, crease-
resistance.

b) Reklamlarda islonan yeni sdzlorin bir grupu ise sokilgilor vasitesilo yaranir.

Belo sozlor dildo mdvcud olan sozlarin sonuna vo ya avvalino miiayyan
sokil¢ilorin artirilmasi ilo diizolir. Son sokilgilori s6zo artirildigda onun leksik
Monasi doyissa do, aid oldugu nitq hissasi doyismoz qalir. Masolon; anti-aging,
hyperactive. On sakilgilar iso eyni zamanda s6ziin hom leksik monasini, ham ds aid

oldugu nitq hissasini dayisir. Masalon; clock (isim) - clockwise (zarf)
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Ingilisdilli reklamlarda bir ¢ox sdzlor - super én sokilgisi ilo baslayir. Digar
gismi isa - ex sokilgisi ila bitir. Kleenex ( salfet kagizi markasi) miirokkob soziinii
torkibino gora tohlil etsok, onun clean vo excellent sézloarinin birlogsmasindon
yarandig1 ortaya ¢ixacagq.

Digor bir niimuns olan footique s6zii (ayaggabt magazasi) foot, yani ayaq, vo
monas1 “dabli paltarlarin va digar asyalarin satildigi kicik qadin magazasi olan
fransiz mansali boutique” sdzlarindon yaranib.

A. Qoddard bildirir ki, odobi motn sayilan reklam real danisigin bozi
aspektlorini toglid edir. Leksik soviyyado bu aspektlor asagidaki kimi miiayyan
oluna bilar [59, s. 42]:

- Gundolik danisiq vo yazida tez-tez istifado edilon sozlor, s6z birlogsmalari va
ya ifadalor (colloquialisms);

- Miiayyan dilo xas olan, grammatik va ya montiqi menadan basqa da moana
bildiron ifads va ya s6z birlogsmalori (idioms).

Reklam matnindo idiomatik ifadoni formal olarag doyismoadon vo ya cinas
onun bir elementini basqa bir sozlo ovoz edorok islotmok yaratmaq Ug¢im
miimkiindiir.

All that glitters is no gold — All that glitters is style.

Bu, moshur idiomun avoazlonmasi naticasinds yaranan reklam niimunasdir.
Idiomlar daha ¢ox kommersiya reklamlarinda tatbiq olunur. Onlardan yumor
yaradaraq oxucunun diqgotini calb etmok vo molumatin inandiriciliq giiciinii
artirmagq {ligiin istifado edilir.

S6z birlosmolori adoton birloso bilmoayon bozi sozlorin kombinasiyasindan
ibaratdir. Maosolon: "Hair looks smoother, calmer, and healthier". Buradaki
smoother, calmer vo healthier sdzlorinin normal olaraq sagla alagasi yoxdur.

Satis soviyyasini artirmaq niyyati ilo biitiin reklamlar istehlakgilart miioyyan
mohsulla tanis etmok Vo ya onun faydalarini diqqgote ¢atdirmaq moqgsadini

dasiyirlar. Oxucular ¢ox zaman reklamlara sadoCo ani nozor salirlar vo bu
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baximdan da onlarin ehtiva etdiyi molumat oxunaqli, rongarong, yaddagalan vo

anlasilan olmalidir.

2.2. Reklamlarda islonan xarakterik ciimla tiplari

Aydindir ki, yaxsi reklam yaratmaq tigiin sozlor kifayot deyil. Reklam dilinin
digor bir xiisusiyyoati do ciimlo qurulusudur. Reklamlarin climlo qurulusu
romanlarin,
nasr vo dramatik asarlorin ciimlo strukturundan kaskin farglanir.

Sado ciimlolor xos tosir yaratdigina vo auditoriyanin mesaj gobulunu
asanlagdirmaga imkan verdiyino goro reklam dili {iciin daha xarakterikdir. Sada
ciimlalor bir miibtada vo Xabardan ibarat olur.

Miiayyan molumat vermok li¢iin nazards tutulan naqgli ctimlalardon slave, O.
Jespersen ciimlonin amr, nida va sual novlarini geyd edarak onlarin naqli climlaya
nishboton stiinliik toskil etdiyini miisahido edib. Meyer homginin bildirir ki, smr
cumlalarindan reklamg¢inin dediyi bir seyi oxucunun yerina yetirmoasi iigiin deyil,
bela ciimlalorin oxucuda fordi tosassiirat oyatmasi {igiin istifado edilir [64, s. 47].

1) For the new dew look Nivea vanishing cream with eucrite.

2) No wonder, Neutrogena is recommended most by dermatologist.

3) After cleansing, smooth on, rise off, like conditioner.

Yuxaridaki sado ciimlalorin molumati ifado etmo formasi qisadir. Miiasir
dovriimiizds he¢ kim reklamg¢inin no demok istadiyini anlamaq vo tohlil etmak
ticiin alavo vaxt sorf etmoyacok vo bu halda talob olunur ki, reklamlardaki ciimlalor
yigcam olsun.

Giindoalik hoyatimizda omr ciimlalorindon kimasa nayiso etmayi buyurmag va
ya xahis etmok moqsadilo istifado olunur. ©Omr ciimlesinin bu xiisusiyyati
istehlak¢inin mohsula goro 6domoyini garsisina magsad qoyan reklamin talablorine

cavab verir.
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a) Join the cult. Drier skins welcome. (Clinique namlaondirici krem va
losyonu) Join the cult amr ciimlasi ilo reklamgi gadinlar1 quru dari problemindan
qurtulanlar qrupuna qosulmaga dovat edir.

b) Change the way you see lipstick. Revlon Ultra-HD Lipstick. Light-weight,
High-definition color. (Revlon dodaq boyasi)

Change the way you see lipstick ciimlasi ilo miisllif oxucunun dodaq boyasina
olan perspektivini doyisdirmaya ¢aligir. Climloys {imumi nazor salsaq gorarik Ki,
burada Ultra-HD sozii parlaqliq vo rangaranglik monasinda islanorok amr ciimlasi
il birlikda vahdat yaradib.

Niimunalardon do aydin oldugu kimi, omr ctimlalori qisa olsalar da, inandirici
vo ruhlandirici shomiyyoto malikdirlor. C.Li¢in do vurguladigr kimi, “ictimai
tinsiyyotdo omr formasmin xiisusi kontekslordo iglonmo imkani var. Biz ona
davranig hallarinda omr formasinda ifado olunan xobardarliq va tolimatlar1 — yol
horokoti nisanlarmi ("Halt at major road ahead"); ictimai noqliyyat
xabordarliglarmi (Do not lean out of the window"); dovlot departamentlarinin
tolimatlarini va S. gobul etmoaya vardis etmisik” [ 69, s.80].

Miiasir ingilisdilli reklamlarda mohsul haqqinda molumat vermoklo borabor
oxucuya invanlanaraq onunla geyri-rosmi oalage qurmaga komok edon sual
ciimlalorina do rast galmok olar. Sual ctimlalorinin islonma tezliyini nozors alarag
belo ctimlalarin iki asas funksiyasini qeyd etmok olar. Sual ctimlalarinini psixoloji
aspektdan tohlil edondos malum olur ki, bu ctimlalor malumat gobulu prosesini iki
morhalays boliir: 1) sual galdirmaq ; 2) onu cavablandirmagq.

Ingilisdilli jurnallarda sual ciimlalorinin asason alti ndviino tesadiif edilir: wh
tipli suallar; ritorik suallar; bali/xeyr tipli suallar; problem halli suallar, nagli
suallar. Problem hoalli formatinda olan sual ciimlolorindo miiollif ovvola sual
galdirir, sonra isa onun hoalli yolunu toklif edir. Basqa sozlo desok, miiollif
oxucunun maslshata ehtiyaci oldugunu gabagcadan toxmin edir.

1) Is her skin really this beautiful? Don't you love being a woman?

(MaxFactor)
58



2) Why just color when you can shine? ( Avon dodaq boyast)

3) Did you know that bagatelle means " light, musical composition™ in French
and that pettilant means slightly sparkling? (Chanel dodaq boyast)

Niimunoalordon do balli olur ki, reklamlar daim insanlarda maraq oyatmaga
calisir. Birinci niimuns 6ziinds iki sual ciimlasini ehtiva edir. Muosllif ilk sualdan
sonra doarhal digor suala kegir vo daha sonra onu cavablandirir. Hor qadin gozal
dariys sahib olmag istoyir vo MaxFaxtor bunu 6z 6hdasina gotiiriir.

Reklam dilinds istifado olunan ciimlalorin bir gisminds miibtoda vo ya Xabar
islonmir. Belo ciimlolor yalniz bir vo ya iki grammatik elementdon ibarat olur:

1) Volum' Express (Maybelline maskarasi)

2) EXClusive Flex-Polymer Technology Aqua Flex Base (L'Oreal maskarast)

3) Fiber rich Formula Vitamine E Derivative (Silky Girl maskarast)

4) Full Brilliance (Shisedo dodaq boyast)

5) Buttery Balm ( Revlon dodaq boyast)

Ingilis dilindaki zamanlar igorisindo indiki zaman, xiisusilo do qeyri-gati
indiki zaman reklamlarda {istiinliik toskil edir. Mahsulun veracayi faydalardan
danisarkon iso osason golocok zamandan istifado edilir. Indiki zamanla
miigayisado, reklamlarda ke¢mis zaman cilimlalorinin islonmasi magsadsuygun
deyil. Bu reklamin somarasiz vo kéhno gériinmasina sabab olur ki, naticoda mahsul
reklam moagsadina xidmot etmir. Indiki zamanin istifadesi reklamin daha miinasib
sokildo gobuluna zomin yaradir vo toloblarino cavab verir. Onu da geyd etmok
lazzimdir ki, reklam ciimlalori ¢ox vaxt molum névdo olur. Lakin asagidaki
niimunoalords oldugu kimi bazon mochul névdo olan ciimlalora do rast golmok
miimkiindiir:

1) With anti-ageing and moisturising ingredients like Vitamin E, cocoa and
shea butters, the sensitive area is nourished and moisturised.

2) Wrinkle, puffiness and dark circles are visibly reduced.

Qrammatik paralelizm oxsar qrammatik qurulusa malik ifado vo Yya

ciimlalordon ibarotdir. Paralel ciimlalor ingilis dilindo eyni ideyani ifado etmok
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moqsadilo istifado edilir. Kosmetik reklamlarda miioyyan markaya vo homin
markanin mohsullarinaqarsi giiclii toassiirat yaratmaq liclin bu vasito miithiim rol
oynayir. Belo ciimlalori yadda saxlamaq asan oldugundan hor dofo qarsilasanda aid
oldugu mohsulu xatirladir.

1) 1 will never forget her kiss, her smile, her perfume.

2) As real as breathing, truth is the only word to be remembered, truth is a
free face, truth is the perfect after deposition.

Yuxaridaki ctimloalords reklamgi istehlak¢iya dorin toassiirat bagislamaq iigiin
sado sozlori tokrar-tokrar islodorok reklamin yaddaqalan olmasini tomin etmisdir.
Bunun sayssindo reklam miiollifi mohsulun digor oxsar mohsullarla rogabat
gabiliyyatini artirir. Ona gora do belo climloalor har hansi mohsulu tanitmaq tigiin
giiclii "silah" rolunu oynayar.

Reklam mialliflari bazan sozlorlo "oynayaraq" reklamin daha maraq colbedici
olmasina calisirlar. Cinaslar goxmonaliliq bildiran s6z va s6z birlogsmalarindan vo
ya eyni ciir saslonan lakin miixtalif monalar kasb edon omonim sézlardon toskil
olunur. Ikili mena yumoristik tasir oyadir.

1) Dior addict. ( Dior dodaq boyasi)

2) Enhance the eyelids, smoothing deep wrinkles, flashing big eyes. (goz
kremi)

3) Be fair to your complexion. (Dermacare agardici krem)

4) Who cares if your hair is different? Sunsilk care with three special
shampoo. (Sunsilk sampun reklami)

Birinci niimunado addict sozii iki monaya sahibdir. Bu s6z bir torafdon, dodaq
parildadicisinin  calbedicilik funsiyasini, digor torofdon iss mohsulun digor
mohsullarda olmayan istiinliiklorini  vurgulayir. Sonuncu niimunonin ilk

ciimlasindoki care sozii feil, digorinds iso isim movqeyinda ¢ixis edir.
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2.3. Reklamda siiar va amtaa nisaninin rolu

2.3.1. Qeyri-verbal vasitalar

Reklamlarda verbal vasitolorlo yanasi qeyri-verbal vasitalorin istifadasine
genis yer ayrilir. Reklamlarda isladilon geyri-verbal vasitolor asason siiar, amtos
nisan1 vo vizual goriintiilordon ibarat olub, alicilar tizorinds tosir yaratmaqgda qeyri-
verbal vasitalordon daha slverisli hesab edilir.

Stiarlar xiisusi secilmis s6zlardon toskil olunmus bir mesaj olub, reklamlarda
az1 basliglar qodor 6nomli hesab olunur. Siiarlar1 yaratmaqda reklamg¢ilan mogsadi
insanlarin digqatini reklam olunan mahsula colb etmokdir. Dilgi alim . Smetoniene
geyd edir ki, stiarlar reklamin osas ideyasini 6ziindo oks etdirmoaklo reklamin
insanlar torafindon xatirlanmasina sorait yaradir [18, s. 81].

Reklam olunan mohsul haqqinda diizgiin siiar secmok elodo asan deyil. Siiar
yazarkan istifado olunan sézlarin diggatlo secilmasi oldugca vacibdir. Mazmuna
uygun golon istonilon s6zdon istifado etmak reklam siiarinin tasir qiivvasini asagi
sala bilor. Siiarda islonon sozlor yaddagalan, forglonon, xiisusi olmaqgla yanasi
insanlar torafindon basa diisiilon so6zlardan toskil olunmalidir. Miimkiin qador az
sozdon (3-5) ibarat olan siiarlar daha giiclii tasira malik olur. Ciinki, ¢oxlu s6zdan
toskil olun siiarlarin alicilar tizorindo tasiri zoifloyir, onu axiradok oxumagq
insanlarda miiayyon yorgunluq hissi yaradir.

Ingilis reklamlarinda an ¢ox islonan, dillar ozbari olan siiarlar asagidakilardir:
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“Have a break ... Have a Kitty Kat”

Fasila varsa “Kit -Kat” var
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Red Bull Energy Drink - Red Bull enerji i¢kisi
“Red Bull” ganadlandrir

Wih Tourine.
d (il corbonated.
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Apple Computers
Think differently! - Forgli diisiin!
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Diizgiin reklam siiarlar1 yazmaq ti¢iin asagidaki gostarigloro omal edilmoalidir:

1) stiarlar hacmca qisa olmalidir;

2) maraqli, tasiredici s6zlordon togkil olunmalidir;

3) insanlara mohsul haqqinda miiayyan bir vod vermolidir;

4) insanlarda yaranan "no i¢iin", "no zaman"”, "neca" kimi suallara cavab
vermolidir.

Reklam siiarlar1 cimlonin miixtalif tiplarindan toskil oluna bilar. Burada asas
nogli vo amr ciimlalarindan, bazon sual ciimlalorindon istifado olunur. siiarlari
metafora, alliterasiya va qafiyadon toskil olunub, diqqat calb edan naqli ciimlalor
hesab edir [15, s. 6]. Hans1 cimla tipindon istifado olunmasina baxmayaraq onlarin
stiarlarda istifado olunma moagsadi eynidir (reklam olunan mohsulun xatirlanmasi,
taninmasi). Siiarlarda molumatin daha aydin sokildo ¢atdirilmasi naqli cumlalar
vasitosilo, alicilarda reklama qarsit maraq yaratmaq sual cumlalori vasitesilo va
nohayat insanlara mohsulu almaq toklifi iso omr climlolari vasitosilo hoyata

kegirilir.

65



You can be sure of "Shell" (Shell Petroleum)

"Shell" dan amin ola bilarsiz (Shell Petrolium)
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Have you been driving a Ford lately?

Son zamanlar Ford stirmiisan?
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Siarlarin  osas  vozifosi alictmi  mohsulu  almaga inandirmaq vo
havaslondirmakdir. Buna gora do reklamda bu voazifalori yerina yetiracok sozlori
cox ehtiyatla secmok lazimdir. Reklam olunan mohsul iigiin diizgiin se¢ilmoyan
stiar mohsulun satisini yariya, bazon iSo daha asag bir faizo endiro bilar.

Reklamlarda iglodilon siiarlar bir ne¢o kateqoriyaya ayrilir:

1) bank stiarlari: On asag: faizli bank (Access Bank)

2) kompyuter siiarlari: Forqli diisiin (Apple)

3) zinat ogyalar siiart: Briliyantlar daimidir (Diamond)

4) geyim siiarlari: Dabli geyim horkasin haqqidir ( Parfois)

Stiarlarda miioyyon sisirtmolordon istifado edilmasi mohsul satiginin
stiratlonmosini tomin edir. Bu sisirtmolor alicilari inandirmagin an samorali yolu

hesab edilir.
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End of wrinkles in a day (Lancome — Anti Wrinkle Firming Cream )

Quwrislara bir giinda son (Lancome - Qirislara garst barkidici krem)
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Siiarlar1 daha yaddagalan etmok tiglin miixtalif vasitolordon istifado edilir.
Buraya gafiyslordan, yumordan vo musiqidan istifads aiddir. Qafiys siiarlarin insan
yaddasinda daha asan sokildo hokk olunmasinda, yumor insanlarin {iziindo
toboassiim yaratmaqda, musiqinin miisayioti i1So insanlarin zévqiinii oxsamaqda
reklamgilara komok edir. Stiarlar sirkotlor arasinda ragabst yaradir. Bu rogabotdo
qalib olmaq Ttg¢iin reklamgilar giinlarlo, aylarla reklam olunan mohsula daha
yaddagalan, diggeat colbedici siiar tapmaga calisirlar. Dilci alim B. Mueller
reklam siiarlarini sirkat vo ya brendi miioyyan edon nadir bir cimls adlandirir [71,
S. 54].

Siarlar1 hazirlayarkon mohsulun omtoo nisanina xiisusi digqot yetirmok
lazimdir. Ciinki, siiar amtas nisanini izlomali va onunla uygunlasmalidir. Omtaa
nisanlar1 da siiarlar kimi mohsulun taninmasina xidmot edir. Lakin G. Leech geyd
edir ki, slarlarin insanlara tasir etma gabiliyyati amtoo nisanlar1 ilo miiqayisado
daha yiiksokdir. Reklam siliarlarinda bozon brendin adi 6z oksini tapir. Bu tip

stiarlar mohsulun insanlara aydin sokilda tanidilmasinda boytik rol oynayir.
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Mosalan:

This is a Sony (Sony mobile phones)
Bu bir “Sony” dir. (Sony mobil telefonlart)

71



It's not just a job, it's Dell. (Dell - laptops)
Bu sadaco bir is deyil, bu “Dell” dir. (Dell - laptoplari)
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Reklamgilar brendin adi altinda bu firmaya aid olan biitiin moahsulu insanlarin
diqgatina gatdirir. Masalon, birinci nimunada geyd edilon “Sony” s6zii bu firmaya
daxil olan biitiin telefon, televizor vo kameralarin reklamini nazardo tutur.

Omtos nisan1 qrafiki isaro vo ya simvollar kompleksidir. ©Omtos nisani
reklamgilar torofindon miioyyan edilir va mohsulun insanlar torafindon
taninmasinda, hor hansi bir mohsulun digorindon farglonmoasindo bdyiik rol
oynayir. Reklamin asagi sag kiinciindo yerlogon omtoo nisani mohsulun satis
Soviyyasini miioyyanlosdirmayo kémok edir [20, s. 46]. Insanlar bir dofo omtas
nisanin1 gordiikkdo onu sonradan asanliqla xatirlaya bilirlor. Masalon, "Nike"
sirkatinin  mohsullar1 {izorindo oyilmis xott soklindo olan firma isarasi biitiin
insanlar torofindon asanligqla taninir. Reklamgilar 6z istoklorino uygun olaraq
miixtalif amtoo nisanlarindan istifado edo bilarlor. Hor hansi bir sirkat iiciin
secilmis amtas nisanindan yalniz onun istifado eds bilar ki, buda 6z névbasinda
dovlat torofindon tonzimlonir. Mohsullar bir-birindon omtss nisanina goro
forglondiyindon, o brendlor arasinda rogaboti siiratlondirir. On effektli amtoo
nisanlar1 isara Vo sirkot adindan ibarat olur. Onlar miixtalif dizaynlarda ( qgrafik,
isara Vo S istifado etmoklo), miixtalif 6l¢ii (kigik vo ya bdyiik) vo formada (dairavi,
ticbhucaq, kvadrat vo S) tortib oluna bilor. Omtos nisaninda sokillorin va bu
sokillorda istifado olunan ronglorin boyiik shomiyyati var. ©Omtas nisanmi iigilin
miixtolif ronglorin kombinasiyasindan togkil olunan dinamik sokillor daha
xarakterik hesab edilir. Rang effekti do amtas nisanlarinda ¢ox vacib elementlardon
biridir. Omtoo nisanlar1 tglin segilon ronglorin miixtalifliyi insanlarin gavrama
mexanizmina uygun togkil olunmalidir. Hor bir sirkot 6z istoyini vo eyni zamanda
insanlarin daha ¢ox hansi rongi listlin tutmalarin1 nozors alaraq amtos nisani iiglin
rong toyin edir. Ingiltorada reklamgilar amtoo nisanlarinda asason qirmizi, mavi vo
ag rongdon istifado edirlor.

Omtos nigsanlarinin miixtalif ndvlarindan istifado edilir:

1) Hocmi omtoa nisanlari: Hocmi omtoo nisanlari dedikdo reklam olunan

mohsulun gablasdirildigi qabin, qutunun xarici goriinlisiino goro taninmasina
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osaslanir. Bunu daha aydin sokildo basa diismok {igiin “Coca-Cola” nin xiisusi
formaya malik olan butulkasini vo ya “Dali” atrinin gablasdirildigr qutunu goz
ontina gatirmak kifayatdir.

2) Sosli omtoo nisanlari: Sosli omtoo nisanlarinda musiqi vo miixtolif
melodiyalardan istifads edilir ki, bu da 6z ndvbasinds insanlarda reklama qarsi
daha ¢ox maraq, havas yaradir. Sasli amtoa nisanlar1 bazan s6zlii amtas nisanlar ilo
birlikdo islonir vo onun tosir qiivvasini artirir. “Coca-Cola" nin reklamindaki
xarakterik musiqgi vo gapagmn agilmasi zamani meydana golon xiisusi sas effekti
sosli nisanlarma aid edilir. Sasli omtoo nisanlar1 xiisusiyyatlorine, daxili
strukturund digor omtoo nisanlarindan osasli sokildo forglonir. Bu farglorin
olmasina baxmayaraq butun omtos niganlarinin xidmot etdiyi vozifo vo yerino
yetirdiklori funksiyalar demok olar ki eynidir. Sasli oamtos nisanlar1 radio va
televiziya li¢lin xarakterikdir. Ovvoalki dovrlarlo miigayisodo miiasir dovrdo sosli
amtas nisanlarindan nisboaton az istifads olunur.

3) Sozlii omtoo nisanlari: SO6zlii omtoo nisanlar1  brendin adindan istifado
edarak
yaradilir:

"Nike” “Samsung”, “Canon”, “Coca-Cola’ Vo S.

So6zlii amtos nisanlart mohsulun taninmasinda daha miihiim rol oynayir.
Ciinki, brendin adi insanlarin diqqgstini daha c¢ox calb edir. Qeydiyyata alinan
amtas nisanlariin 80%-i demak olar ki s6zlii amtas nisanlarindan ibaratdir.

4) Tosviri amtoo nisanlari: Tasviri omtos nisanlarinda mohsulun taninmasi
tictin reklamcilar miixtalif tosviri vasitalordon-rasmlordon, simvollardan va
goriintiilordon istifado edirlor. Tosviri omtoo nisanlar1 asasen firmanin romzi
soklinda olub, insanlarin biitiin tobagosi li¢lin alverisli hesab edilir. Ciinki sozlii
omtoa nisanlarindan forgli olaraq tosviri amtoo nisanlart oxudugunu tam aydin
sokildo dork etmoyan insanlar iigiin do aydin bir goriintii toqdim edir. “Apple”

sirkotinin biitliin mohsullarinda oks olunan dislonmis alma sokli brendin hamu
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toraofindon taninmasina sobab olmusdur. Bazon omtoo nisanlarinda oks olunan

simvollarin hans1 monani bildirmasi insanlar tarafindon basa diisiilmiir. Masalan,
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Skillzy




“Skillzy" tohsil markazinin amtos nisaninda oks olunmus torsina g¢evrilmis
cotir soklinin monasimni miisyyanlosdirmok insanlarda miioyyan ¢otinlik yaradir.
Vizual goriintiilor insanlar {igiin vacib oldugundan satig menecerlori tosviri amtoas
nisanlarindan istifado etmakls brendin taninmasini tamin edirlar.

5) Kombins edilmis omtoo nisanlari: Bu omtoo nisanlari adindan da
goriindiiyii kimi yuxarida sadalanan biitiin amtas nisanlarinin birlogsmasindan

yaradilir.

2.3.2. Reklamda vizual goriintiilarin ahamiyyati

Vizual goriintiilor reklam olunan mohsul haqqinda tosviredici molumat
vermokdao xiisusi rola malikdir. Osason reklam basligindan sonra yerlasib, reklamin
mozmununun miayyanlasdirilmasine xidmat edir. Vizual goriintiilordon istifada
etmoklo reklamgilar insanlarda mohsul haqqinda ilkin toassiirat yaratmis olurlar.
Onlarin insanlara tosir gabiliyyati reklamin digor elementlorindon daha giicliidiir.
Miisahidalor gostorir ki, mohsulun soklinin insan hafizasinds galma miiddati va
tezliyi basliq, matn, sliar vo amtos nigani ilo miiqayisado dofalorlo yiiksokdir.

Reklamda yer alan sokillor miixtalif funksiyalar yerino yetirir:

1) insanlarda reklama qars1 maraq yaratmag;

2) insanlarin digqatini calb etmoak;

3) insanlarda mohsul haqqinda ilkin toassiirat formalagdirmaq.

Reklam olunan mohsul {i¢iin sokil segorkon reklamgilar bir sira xiisusiyyatlori
nozors alirlar. Reklamda insanlarin digqgotini colb edon asas element sokillor oldugu
liclin onlarin Slgiisiinii, saymi va istifado olunan ranglori diizgiin segmok lazimdir.

Bozon reklamda kigik ol¢iilii sakillordan istifads edilir ki, buda reklam iigiin
heg bir effekt vermir. Ciinki, bu ilk novbado miioyysn mosafodon goriintiiniin aydin
sokildo goriinmasine mane olur. Boyiik 6l¢iido oks olunan sokillor iso insanlarda

daha aydin vizual goriintii formalasdirir.
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Bozon reklamgilar mohsulun reklaminda bir deyil bir nega sokildon istifada
edirlor. Bu ilk ndvbado insanlarda mohsul haqqinda daha ¢ox fikir
formalagsdirmaga komoklik gostarir. Qeyd edilon bu miisbat cohoto baxmayaraq
reklamda ¢oxlu sokildan istifads etmok bazan insanlarda ¢asqinliq yarada bilar.

Sokillorin dizayninda diizgiin roang se¢imi ¢ox vacib amillordon biridir. Ciinki
onlar psixoloji olaraq insanlarin ohval-ruhiyyasino oasasli sokildo tosir gostarir.
Reklamlarda miixtalif ronglordon istifads edils bilar. Biitiin insanlar ti¢iin se¢ilmis
konkret ideal bir rong yoxdur. Ciinki, zovqlar miixtalifdir. Miixtalif ronglarin insan

emosiyasina, hisslarina tasiri do miixtalifdir.
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Mcdonald's




“Mc Donald's” 1n reklami tigiin se¢ilmis sokildo qirmizi vo sar1 ronglardon
istifado edilmisdir. Burada istifado olunan qirmizi rong sevgi rangi olub, insanlarda

miiayyan hayacan yaratmagla hotta iirok siiratini do artirir. Sar1 rong iso xosbaxtlik

Vo optimizm olamati hesab olunur.
Reklamda osason birbasa reklam olunan mohsulun sokli geyd olunur.

Yuxarida qeyd olunan niimunada bu aydin sakilda 6z oksini tapir.
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Amma bozon reklamgilar reklam olunan mohsul ilo sokil arasinda birbasa
deyil, dolay1 yolla uygunluq yaradirlar. Masalon, “Dettol” al sabunu reklam ti¢iin
secilmis sokildoa insan ali va tizorindo miixtalif hogarat sokillori geyd olunmusdur.
Reklamgilar bu iki gokil arasinda olago yaradaraq insanlarin "Dettol” istifado

edorak biitiin mikroblardan qurtula bilacaklarini diggsto gatdirirlar.
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NOTIiCO

Todqiqat isinda ingilis dilindo verbal va geyri-verbal reklam matnlori,
onlarin yaranmasindan, tokamiiliindon, reklamin timumi xarakteristikasindan, on
osast iso  reklam maotnlorininin semantik  xiisusiyyatlorindon bohs olunub vo
asagidaki naticolora galinib.

1.Mohsul vo onun xiisusiyyatlori haqqinda molumatin genis kiitloya
catdirilmasinin on alverisli yollarindan biri reklamlaridir. Jurnallarda, gozetlords,
internet sohifalorindo  vo s. yerlosdirilon reklamlarin asas elementi basliglardir.
Reklam basligi asas mesajin 6tiiriilmasinds miithiim rol oynayaraq garsiya qoyulan
moqgsado nail olmaga xidmot edir. Diqgot calb etmok vo yaradict mofhum ifads
etmok {i¢lin reklam basliglarinda miixtalif vizual vasitslordon istifads edilir.

2. Reklam 6ziinda dolgunlugu, tasirliliyi, estetikliyi birlogsdiron motn noviidiir.
Bu ¢oxfunksiyaliliq reklam dilinin xarakterik xiisusiyyatlorini miioyyan edir.
Todgigat noaticasindo miioyyan olundu ki, reklam dili lakonik, daha maraqli va
molumatlandirict olmalidir. Sadalanan aspektlor nozars alindigda reklam oxuculara
daha calbedici vo inandirict goriiniir vo bu da mohsulun qisa zamanda taninmasina
imkan yaradir.

3. Reklam matnlorini tortib edonlor insanlara tosir etmok vo onlari inandirmaq
iclin diizgiin dil vasitalorinin se¢imino diqQoatlo yanasirlar. Beloliklo do, onlar
reklam motnindo istifado etdiklori sézlorlo “oynayir” vo onlarin islok monalarini
doyisirlar. Forgli vo yaradici sdzlor malumati daha effektiv sokildo gatdirdigindan
belo sozlorin tapilmasi reklam miialliflorinin daim diggsat morkozindo olub.
Reklamda mohsul haqqinda fordi xiisusiyyatlori xarakterizo edon osas agar sozlor
sifotlordir. Dilo yeni sozlorin daxil olmasinda da reklamlar miithiim shomiyyat kosb
edir. Reklam maotnina orijinalliq qatmaq mogsadilo sozyaradiciliginin miixtalif
yollarindan istifado olunaraq yeni sozlor yaradilir.

4. Reklam dilinin xarakterik xiisusiyyotlorini miioyyan etmok iigiin onu {ig

aspektdan tohlil etmak lazimdir: leksik, semantik, struktur baximdan. Leksik va
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semantik saviyyoado isimlor marka adlarinda genis istifado olunur. Belo isimlor
istehlak¢iya hor hansi markaya aid mohsullar1 xatirladir vo bu mohsullar barads
daha otrafli malumata sahib olmaga komok edir. Struktur saviyyads sada ctimlalor
reklamlarda tstiinliik toskil edir. Reklam ciimlalari qisa olur va onlarin bir ¢oxu
elliptik ctimlalordir. Elliptik cimlolordon kommunikasiya prosesini asanlagdirmaq
Vo eyni zamanda da reklamin lingvistik effektivliyini artirmaq ii¢iin yararlanmaq
olar. Reklamlarda omr vo sual ciimlolori do genis yayilmisdir. Belo climlolor
vasitosilo sanki oxucu ilo dialog qurulur ki, bu da molumatin asanligla
anlasilmasina imkan verir.

5. Todqiqatlar gostorir Ki, comiyyatdoki, onun ictimai-siyasi, madoani-elmi
hayatinda, iqtisadi hoyatinda gedon, bas veran doyisikliklor dilin ligat torkibinda
Oziinli oks etdirdiyi kimi, adabi dilin an aparici tislubu olan publisistik {islubun
leksikasinda, habelo onun ayrilmaz hissosi olan informasiya janrlarinda - reklam,
bildiris va elanlarin dilinda do goriiniir.

6. Reklamlarin dilinin dorindon &yronilmosi gostordi ki, bu janrin dilinin
Azaorbaycan odobi dilinin normalarinin  miiayyanlogsmasinds, inkisafinda va
sabitlosmasindo do 6ziinomaxsus yeri var. Reklamin osas mogsadi vo vazifosi
ictimai miihito ¢ixan va ya ¢ixacaq ayri-ayr1 texnologiyani, o ciimlodon miiasir
dovrda bir-birinin ardinca inkisaf edon vo moisotds istifado olunan arzaq vs iaiso
mohsullarini, gdstormok, onlar1 on miimkiin vo miinasib tisullarla insanlara toqdim
etmokdir. Homginin ictimaiyyati molumatlandirmaq vo insanlara dogru olani
asilamaq, onlarin diinyagoriisiinii, intellektual saviyyasini nazoro alaraq daha da
mitkommaol olan reklam xarakterli molumatlar1 ¢atdirmaqdir.

7. Reklam motnlorinde s6z se¢iminin diizgiin aparilmamasi, sozgiiliikk ve
basqa bashqglar altinda gostorilmis, belo ndgsanlar {i¢lin  qarsiliglar
miioyyanlosdirilmis vo tovsiyalor verilmisdir. Estetik baximdan yiiksok zovqle
islonmis, qisa, yigcam, lakonik, eyni zamanda emosiya vo tosir giiciino malik

reklamlari tortib edorkon dilimizo, onun qaydaganunlarina dorindon balod olmagin,
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miitoxassislorlo maslohotlogsmoyin, bir sozlo, bu iso mosuliyystlo yanasmagin

zoruriliyi do dissertasiyada qeyd edilmisdir.
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