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“Kreativlik” anlayıĢının müxtəlif sahələrdə araĢdırılmasına baxmayaraq, 

əsasən psixologiya və incəsənət sahələrində tədqiq olunmuĢdur. Kreativliyin cə-

miyyətdə, elmdə, təhsildə, biznesdə rolu və əhəmiyyəti danılmazdır, lakin onun 

mahiyyəti hələ də tam açılmamıĢdır [9]. 

Kreativlik probleminə dair Qərb və ġərqin tarixi konsepsiyalarına nəzər sal-

saq, onlar arasında da müəyyən boĢluqların olduğunu görərik. Qərb dünyasında kre-

ativlik “yaratmağa dair ilahi xüsusiyyət” kimi nəzərdən keçirilmiĢdir. ġərq mədə-

niyyətində isə (Buddizm, Hindu) o, imitasiya və kəĢf kimi təsvir olunur [7]. Qərb və 

ġərq yanaĢmaları arasında fikir ayrılığı “kreativlik” anlayıĢına verilən müxtəlif tərif-

lərdə özünü göstərir. Qərb mədəniyyətində kreativlik ənənələrdən uzaqlaĢma, ġərq-

də isə ənənəvi ideyalara yenidən baxıĢ, onların yeni interpretasiyası kimi nəzərdən 

keçirilir. A.K.Nc və Ġ.Smit ġərq və Qərb mədəniyyətlərində müvəffəqiyyətin səbə-

binə dair mövcud baxıĢları araĢdıraraq geniĢ təhlil etmiĢlər: ġərq mədəniyyəti mü-

vəffəqiyyəti səylə, Qərb isə bacarıqla əlaqələndirir [20]. Ġnsan intellektinə baxıĢlar-

da da hər iki mədəniyyət fərqlənir: Qərbdə intellekt irsi əlamət hesab olunur, ġərqdə 

isə anadangəlmə müxtəlifliyin intellektə cüzi təsir etməsinə inanırlar [16]. 

Kreativlik haqqında nəzəriyyələrin təhlili göstərmiĢdir ki, elmi tədqiqatların 

tarixi bir neçə onilliyi əhatə edir. Bu dövr ərzində həmin anlayıĢın çoxsaylı təriflə-

ri verilmiĢdir. 

T.Ġ.Lubart kreativliyin kontekstdən asılılığı fikrini irəli sürmüĢdür [19]. S.Rass 

hesab edir ki, kreativlik üç prosesin qarĢılıqlı təsiri nəticəsində özünü göstərir [24]: 

– Ģəxsi keyfiyyətlər (müstəqil mühakimə, qeyri-ənənəvi dəyərlər, müxtəlif 

fikirlərə dözümlülük, təcrübəyə açıqlıq, hər Ģeyi bilməyə can atmaq, çətinlik və 

mürəkkəbliyə üstünlük vermək, özünə inam, daxili motivasiya, riskə meyillilik); 
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– emosional və ya affektiv proseslər (oyunda affektiv fantaziya, tapĢırıqların 

həvəslə yerinə yetirilməsi, çətinliklərdən affektiv məmnunluq, həyəcana dözümlü-

lük); 

– idrak imkanları (divergent təfəkkür, bacarıqların transformasiyası, dəyiĢdi-

rilməsi, problemə həssaslıq, problem həllinə dair alternativ qərarların qəbulu təc-

rübəsinin artırılması, geniĢ və hərtərəfli biliklərə malik olmaq, mahiyyəti dərket-

mə və qiymətləndirmə bacarığı). 

Q.Uollas kreativ prosesin xronoloji axınını müəyyənləĢdirmiĢ, onun 4 mər-

hələsini təklif etmiĢdir [27]: 

1. hazırlıq (problemin qiymətləndirilməsi); 

2. inkubasiya (Ģüurlu və Ģüursuz əqli güc); 

3. ruhlanma (yeni ideyanın dərk olunması); 

4. yoxlama (ideyaların qiymətləndirilməsi). 

Tədqiqatçının təklif etdiyi struktur digər alimlər tərəfindən bəzən geniĢlən-

dirilsə də, əsas mərhələlər sabit saxlanılmıĢdır. 

B.Köler “QeĢtalt nəzəriyyəsi”nin banisi M.Vertxaymerlə birlikdə qavrayıĢla 

bağlı məsələləri araĢdırmıĢdır. Onların tədqiqatlarının nəticəsi gələcəkdə kreativ-

lik fenomeninin öyrənilməsinə təkan vermiĢdir. 

Veisberq fundamental bilikləri kreativliyin mühüm aspekti kimi dəyərlən-

dirmiĢdir. Ġstənilən sahədə kreativliyin özünü göstərməsi üçün həmin sahənin mü-

təxəssisi olmaq lazımdır. O, görkəmli Ģəxsiyyətlərin həyatını təhlil edərək, belə 

qənaətə gəlmiĢdir ki, müəyyən bir sahədə püxtələĢmək üçün həmin istiqamət üzrə 

minimum on il, kreativlik göstərmək üçün də əlavə on il çalıĢmaq lazımdır [28]. 

Deməli, təcrübə və bilik kreativliyin formalaĢmasına və inkiĢafına müsbət təsir 

göstərir. Lakin bütün bunlara baxmayaraq, istənilən sahə üzrə ustalıq, peĢəkarlıq 

hər zaman kreativliyə gətirib çıxarmır. 

C.Taylor [26] kreativ təcrübəni reproduktiv təcrübənin əksi, G.B.Esquivel 

[14] “yeni ideyaların generasiyasına cəlb olunan tənqidi proses”, “ümumi olma-

yan əlaqələr yaratmaq imkanı”, Kraft [10] “baĢqalarının görə bilmədiyi imkanları 

müəyyənləĢdirmək bacarığı” kimi dəyərləndirmiĢdir. Runko [23] Veisberqin fikri-

ni dəstəkləyərək əlavə etmiĢdir ki, kreativ insanlar əmək etikası və əzmkarlıqları 

ilə fərqlənirlər. 

A.Rotenberq və K.Hausman kreativlik prosesini Platon, Aristotel, Kant və 

Freyddən baĢlayaraq təsvir etmiĢlər. Platon kreativ davranıĢ amillərini müəyyən-

ləĢdirərək, ilhamı kreativliyin inkiĢaf vasitəsi kimi dəyərləndirmiĢdir. Kreativliyi 

incəsənət kontekstində araĢdıran Aristotel onu təsadüfi deyil, təbii qanunların bir 

hissəsi olaraq nəzərdən keçirmiĢdir. Əsər və onun imitasiyası arasında olan fərqi 

ilk dəfə Kant açıqlamıĢdır. Onun nəzəriyyəsinə görə, kreativlik, Ģüur və spontan 

fəaliyyət arasında asılılıq mövcuddur. 

C.Gilfordun “intellekt strukturu”na əsasən, kreativ davranıĢ zamanı müxtəlif 

“fikir kateqoriyaları” yaranır. Tədqiqatlar “divergent təfəkkür testləri”nin inkiĢafı-

na təkan vermiĢdir [17]. Gilforda görə, kreativlik divergent, konvergent və qiy-

mətləndirmə kimi təfəkkür əməliyyatlarının birləĢməsidir. O, problemə dair ca-

vabların çevikliyində, sürətində və orijinallığında, eləcə də Ģəxsiyyətin məsələ ilə 
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əlaqədar həssaslığında, məlumatın yenidən qavranılmasında özünü göstərir. Çe-

viklik müxtəlif sistemlərin, münasibətlərin transformasiyası bacarığı ilə bağlıdır. 

Sürət istehsal olunan məhsulun sayı ilə ölçülür. Orijinallıq transformasiyaların 

müxtəlifliyini yaratmaqda özünü göstərir. Bu üç göstərici divergent təfəkkürün 

tərkib hissəsidir. Problemə həssas yanaĢma – qiymətləndirmədir. ġəxsiyyət istəni-

lən vəziyyəti yaxĢılaĢdırmaq məqsədilə qiymətləndirməyi bacarmalıdır. Konver-

gent təfəkkür məlumatın təkrar müəyyənləĢdirilməsi üçün istifadə olunur. 

Ġntellekt amili uzun illər kreativ insanların əsas xüsusiyyəti hesab olunmuĢ-

dur [7]. O, kreativlik qədər mürəkkəbdir. Bəzi tədqiqatçılar kreativliyi istedad və 

dahiliklə bilavasitə əlaqələndirirlər. Alimlərin kreativlik və intellekt arasındakı 

asılılığa dair fikirləri də ziddiyyətlidir. Bəzi tədqiqatçılar əminlikə vurğulayırlar 

ki, kreativ insanlarda intellektin müəyyən səviyyəsinin mövcudluğu mütləqdir, la-

kin bütün ağıllı insanlar kreativ deyil [23]. Sternberq mövcud yanaĢmaları təhlil 

edərək aĢağıdakı təsnifatı vermiĢdir. 

Kreativlik və intellekt 

 
R.Veisberq Kreativlik intellektin ekstraordinar 

(qeyri-adi) nəticəsidir. 

Kreativliyə xas mexanizm-

lər intellekt üçün də tələb 

olunur. 

 

 

 

 

J.Gilford, 

H.Qardner 

Gilfordun nəzəriyyəsinə görə, kreativlik 

intellektin bəzi aspektlərini, məsələn, 

divergent təfəkkürü özünə cəlb edir. 

Qardnerin fikrincə (çoxintellektlik 

nəzəriyyəsi), intellekt müxtəlif yollar-

la, o cümlədən, kreativ nəticələrin əldə 

olunması ilə istifadə oluna bilər. 

Kreativlik intellektin alt 

qrupudur. 

A.Erikson Kreativlik bacarıq deyil, sahə üzrə 

düĢünülmüĢ, davamlı təcrübədir. Ġntel-

lekt kreativliyə təsir göstərmir. 

Kreativlik və intellekt ayrı-

ayrı fəaliyyət göstərir, bir-

birindən asılı deyil. 

 

 

 

ĠƏ (ĠQ) testləri 

A.Roe 

Kreativlik və intellekt bəzən birgə, 

bəzən isə ayrı-ayrı fəaliyyət göstərir. 

OxĢarlıqlara problem həlli bacarıqları 

aiddir. Fərqlərə intellektin məntiqi 

əlamətləri aiddir. 

 

 

 

T.Amabayl, K.Robinson, P.Sternberq hesab edirlər ki, yaradıcılıq bacarığı 

bütün insanlara məxsusdur, lakin onların inkiĢaf səviyyəsi hər kəsdə fərqlidir. 

Yaradıcı bacarıqların insanın genetik kodunda yer alması məsələsi ilə əlaqədar 

dəqiq fikir mövcud deyil. 

K     Ġ 

Ġ 
K 

Ġ K 
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Kreativliyin təbiətini araĢdıran Freyd sübut etmiĢdir ki, o, insan ağlında kreativ 

cəhdlərlə nəticələnən müəyyən “dinamik amilləri” özündə ehtiva edən fenomendir. 

Laske kreativliyin mədəni sahə və ya mühit aspektindən asılılığını təhlil et-

miĢdir. Onun fikrincə, kreativlik aksioloji konsepsiyadır, yəni dəyər elmi deyil, 

Ģəxsi qərara əsaslanır [18]. Kreativlik mədəniyyətlə əlaqəli olduğu üçün onu 

müəyyənləĢdirmək və ya izah etmək qeyri-mümkündür. Kreativliyin mədəni sahə 

ilə əlaqəsinin aĢağıdakı arqumentlərlə təsvir edilməsi daha məqsədəuyğundur: 

1. Kreativlik konsepsiyası kontekstdən və mədəniyyətdən asılıdır. 

2. Ġdeya yalnız keçmiĢ təcrübə fonunda kreativlik baxımından dəyərləndiri-

lə bilər. 

3. Mühit kreativ insanları ya stimullaĢdırır, ya da ruhdan salır. 

E.Torrans kreativliyi problemlərə həssaslıq göstərilməsi, çətinliklərin müəy-

yənləĢdirilməsi, həlli yollarının axtarıĢı, fərziyyələrin irəli sürülməsi, onların dəfə-

lərlə yoxlanılması, nəticələrin elan olunması kimi müəyyənləĢdirmiĢdir. O, Ģəx-

siyyətin kreativ potensialının ölçmə vasitələrini hazırlamıĢdır. R.Torransın C.Gil-

fordun “divergent təfəkkür” nəzəriyyəsi əsasında hazırladığı testlər fərdi kreativ 

potensialın ölçülməsindən baĢlayır və təlimdə səmərənin əldə olunmasına yönələn 

fəaliyyəti əhatə edir. Tədqiqatçı problemlə bağlı çoxsaylı əsərlərin, elmi məqalələ-

rin müəllifidir, bu səbəbdən də yaradıcı inkiĢaf və kreativliyin banisi kimi tanınır. 

A.Osborn müxtəlif ideyaların generasiyasını təmin edən prosesin strukturu-

nu hazırlamıĢdır. Həmin yanaĢma beyin həmləsi metodunun yaradılmasına gətirib 

çıxarmıĢdır. 

A.Kestler kreativ prosesin təbiətini araĢdırmıĢdır. Onun fikrincə, Arximedin 

təcrübəsi (еvrika!) problem həlli amilinin ön plana çəkilməsini labüdləĢdirmiĢ, 

kreativliyin inkiĢafına və kəĢf nəzəriyyəsinin öyrənilməsinə təkan vermiĢdir. 

M.Rouds kreativliyin 40-dan artıq tərifini toplayıb təhlil etmiĢ, əldə olunan 

məlumatlar əsasında kreativlik modelini hazırlamıĢdır. Model dörd dəyiĢkəni əha-

tə edir: Ģəxsiyyət, proses, məhsul, mühit. Dörd dəyiĢkən modeli kreativliyin araĢ-

dırılmasına böyük töhfə vermiĢdir. 

R.Sperrinin tədqiqatları sağ və sol yarımkürə təfəkkürünün mövcudluğunu 

tibbi nöqteyi – nəzərdən sübut etmiĢdir. Onların fikrinə əsasən, sağ yarımkürə 

kreativliyi, sol yarımkürə isə məntiqi inkiĢaf etdirir. 

E. de Bono kreativliyi əvvəl mövcud olmayan, müəyyən dəyərə malik yeni 

məhsulun yaradılması kimi müəyyənləĢdirmiĢdir. O, insan beyninin fəaliyyətini 

özünüstrukturlaĢdıran informasiya səthi adlandırmıĢ, həmçinin lateral təfəkkür tər-

zini təqdim etmiĢdir. Tədqiqatçı bildirmiĢdir ki, lateral və qeyri-xətti təfəkkür for-

malaĢan, inkiĢaf etdirilən bacarıqdır və kreativliyin nüvəsidir [13]. 

Problemlə bağlı T.Amabaylın konsepsiyasını xüsusi vurğulamaq lazımdır. 

Fenomenin öyrənilməsinə yeni baxıĢ gətirən alim “daxili motivasiya”, “tədqiqat 

sahəsində təcrübə”, “kreativ təfəkkür bacarıqları” kimi bir-biri ilə qarĢılıqlı əlaqə-

də olan üç komponentli model yaratmıĢdır [8]. 
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Daxili motivasiya problem həlli, yenilik yaratmaq istəyi ilə, təcrübə, texniki, 

prosessual, idrak aspektləri haqqında biliklərin mövcudluğu, kreativ təfəkkür ba-

carıqları isə təxəyyül, çeviklik, qeyri-ənənəvi yanaĢmaların yeni ideyalarla birləĢ-

məsi və ilhamlanma kimi kreativ proseslərlə əlaqəlidir. Bu tədqiqatçı üç kompo-

nent arasında motivasiyanın əhəmiyyətini xüsusi vurğulayaraq qeyd etmiĢdir ki, o, 

aĢağı səviyyədə olduqda iĢin keyfiyyətli yerinə yetirilməsi üçün təcrübə və baca-

rıqlar kifayət etmir. Hətta maddi mükafat belə sehirli çubuq deyil ki, insanları sti-

mullaĢdırsın, həvəsləndirsin. Tədqiqatçı xarici motivasiyanın o qədər də əhəmiy-

yətli olmadığını vurğulamıĢdır. Daxili motivasiya fəaliyyət üçün əsas təkandır. Bu 

arqument Runkonun iĢ etikası haqqında fikrinə əsaslanır: kreativ insanlar həvəslə 

fəaliyyətə qoĢulurlar, çünki ondan zövq alırlar. Müəllif modeli təkmilləĢdirdikdən 

sonra daha bir elementi  kreativliyi həm stimullaĢdıran, həm də ona maneçilik tö-

rədən mühiti buraya əlavə etmiĢdir. Beləliklə, sözügedən model Ģəxsiyyəti yüksək 

kreativ davranıĢ səviyyəsində fəaliyyət göstərməyə istiqamətləndirən daxili və xa-

rici amillərin qarĢılıqlı əlaqəsini tənzimləyir [8]. D.Prins və U.Qordon kreativliyi 

stimullaĢdırma metodunun – sinektikanın (əlaqəli divergent elementlər nəzəriyyə-

si) müəllifidirlər. Tədqiqatçılar ixtira prosesində alimlərin, mühəndislərin davranı-

Ģını müĢahidə edərək belə nəticəyə gəlmiĢlər ki, davranıĢda baĢ verən müəyyən 

dəyiĢikliklər bilavasitə kəĢfdən əvvəl meydana çıxır. MüĢahidələr müəyyən psixo-

loji vəziyyətlərin katalizatoru qismində çıxıĢ edən, metafora və manipulyasiyalar 

vasitəsilə yeni ideyaların generasiyasını sürətləndirən sinektika metodundan istifa-

dənin təkmilləĢməsinə səbəb olmuĢdur. Həmin üsul kreativ fəaliyyətin inkiĢafına 

da böyük təsir göstərmiĢdir. 

Ötən əsrin əvvəllərində xarici ölkə tədqiqatçıları “kreativlik” anlayıĢının 

məzmununu, komponentlərini, inkiĢaf mərhələlərini, kreativ prosesdə insan beyni-

nin hər iki yarımkürəsinin fəaliyyətini, təfəkkür tiplərini anlamaq məqsədilə araĢ-

dırmalar aparmıĢlar. 

K.Robinson kreativliyi yalnız istedadlı insanlara deyil, hər kəsə xas xüsusiy-
yət kimi dəyərləndirmiĢdir. Onun fikrincə, hər bir insan mahiyyətinə görə geniĢ 
yaradıcı imkanlara malikdir. Kreativ prosesdə emosional durum da mühüm rol oy-
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nayır. K.Robinson hesab edir ki, daim dəyiĢən dünyada təhsil sistemi də dəyiĢik-
liklərə məruz qalmalı, yeniliklərə reaksiya verməli, uyğunlaĢmalıdır. Yalnız bu 
zaman subyektlərin kreativ potensialının inkiĢafı mümkündür [21]. 

Kreativliyin assosiativ nəzəriyyəsinin müəllifi S.Mednikə görə, kreativ təfək-
kürün əsasını assosiasiyalar təĢkil edir. Kreativ təfəkkür assosiasiyaların yeni kom-
binasiyaları nəticəsində yaranır. Assosiasiyaların əmələ gəlməsinə təkan verən ide-
yalar bir-birindən nə qədər uzaq olarsa, təfəkkür o qədər kreativləĢir. S.Mednik kre-
ativ qərarların üç yolunu müəyyənləĢdirmiĢdir: intuitiv gələcəyigörmə, uzaq ele-
mentlər arasında oxĢarlıqların tapılması, bir ideyanın digəri ilə ifadə olunması. Ġstə-
nilən kreativ məhsul məlum ideyaların yeni assosiasiyalarla kombinasiyası nəticə-
sində yaranır. Kreativ təfəkkür analogiyalara, oxĢarlıqlara əsaslanaraq bir-birilə əla-
qəsi olmayan ideyalar arasında assosiasiyalar yaratmağa qadirdir. 

Bihevioristlərə görə, insan kreativ fəaliyyətin təĢəbbüskarı deyil, irs və mü-
hit amillərinin birləĢdiyi fokus nöqtəsidir. B.Skinnerin fikrincə, insan davranıĢına 
təsir göstərən genetik və mühit faktorları təhlil olunmalı, sonra isə kreativ davranı-
Ģın özünü göstərməsi üçün Ģərait yaradılmalıdır. 

Humanizm yanaĢmasının tərəfdarları kreativliyi Ģəxsiyyətin özünüifadə və 
inkiĢaf mexanizmi kimi nəzərdən keçirir. Bu məktəbin görkəmli nümayəndələrin-
dən K.Rocers, A.Maslou problemlə bağlı müxtəlif yanaĢmalar irəli sürmüĢlər. 
A.Maslou bildirmiĢdir ki, kreativlik Ģəxsiyyətin özünüaktuallaĢdırmasına səbəb 
olan universal, unikal, təbiət tərəfindən verilmiĢ xüsusiyyətdir. Adı çəkilən nəzə-
riyyənin tərkibində yer alan kompensasiya yanaĢmasının müəllifi A.Adler kreativ-
liyi insanın Ģəxsi çatıĢmazlıqlarını aradan qaldıran vasitə, həyatını idarə edən apa-
rıcı qüvvə kimi dəyərləndirmiĢdir. 

Təfəkkür bacarıqları və təfəkkür prosesləri idrak nəzəriyyəsinin əsasını təĢ-
kil edir. C.Gilford, U.Qordon, Q.Uollas idrakı proseslərlə əlaqədar müxtəlif fikir-
lər irəli sürmüĢlər. Buraya intellektlə kreativlik arasında əlaqə, idraki proseslər va-
sitəsilə problemin kreativ həlli, kreativliklə əqli fəaliyyət arasında, dil və fərdi xü-
susiyyətlərin digər göstəriciləri ilə əlaqələri müəyyənləĢdirən yanaĢmalar aiddir. 

Ġnsan beyninin fəaliyyətini araĢdıran alimlər sübut etmiĢlər ki, sol yarımkürə 
verbal dilin və məntiqi təfəkkürün, sağ yarımkürə isə obrazlardan istifadə ilə mə-
kani münasibətlərin, qeyri-verbal fəaliyyətin mərkəzidir. Beləliklə, sol yarımkürə 
Ģüurlu, sağ isə Ģüursuz fəaliyyətə cavabdehdir. 

Tədqiqatların nəticələri kreativ proseslərin spesifik xüsusiyyətlərinin və me-
xanizmlərinin dərk olunmasına Ģərait yaratmıĢdır. Burada problem üzərində diq-
qətin cəmləĢdirilməsi və Ģüurlu, gərgin fəaliyyətdən sonra zəifləmə, yəni inkuba-
siya dövrü baĢlayır ki, bu zaman problem Ģüursuz səviyyədə emal olunur. 

Z.Freydin və K.Yunqun psixoanalitik nəzəriyyəsinə əsasən, Ģüursuz psixi 
proseslər kreativliyin əsl mənbəyidir və bütün kəĢflər, yeni ideyalar Ģüursuz Ģəkil-
də ortaya çıxır. Onlar bildirmiĢlər ki, kreativlik insanın iradəsindən, Ģüurunun təsi-
rindən asılı deyil. 

R.Sternberq və T.Lubartın investisiya nəzəriyyəsinə görə, kreativ insanlar 

ideyaları “ucuz alıb baha satmaq istəyən”lərdir. Tədqiqatçılar iqtisadi terminlər 

vasitəsilə kreativ prosesin mahiyyətini açıqlamıĢ, həmçinin “ucuz almaq” ifadəsi-

nin Ģərhini vermiĢlər: tanınmayan, naməlum, lakin müəyyən potensiala malik ide-
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yalardan faydalanmaq. Çox vaxt ani yaranan ideyalar cəmiyyət tərəfindən anlaĢıl-

mazlıqla qarĢılanır, buna baxmayaraq, kreativ insanlar müqavimət və maneələri 

aĢaraq “baha satmağa” və növbəti yeni, tanınmayan, populyar olmayan ideyalara 

doğru irəliləyirlər. Kreativ investisiya (sərmayə) nəzəriyyəsi bir-birindən ayrı, la-

kin əlaqəli altı resursun-əqli bacarıqlar, biliklər, təfəkkür tərzləri, Ģəxsiyyət, moti-

vasiya və mühitin birləĢməsini nəzərdə tutur [25]. 

Çoxsaylı nəzəriyyələrin təhlili göstərir ki, kreativlik anlayıĢına münasibət 

birmənalı deyil. Ġrəli sürülən yanaĢmalar problemin yalnız bir tərəfini araĢdırdı-

ğından onlar kreativliyi tam və dolğun qiymətləndirə bilməz. 

Tədqiqatçılar kreativliyi proses, məhsul, mühit və Ģəxsiyyət baxımından da 

araĢdırmıĢlar. 

M.Çiksentmixalyi kreativ insana xas xüsusiyyətləri belə təsvir edir: “ağ rəng 

spektrin bütün rənglərini özündə birləĢdirdiyi kimi, yaradıcı Ģəxs də insani keyfiy-

yətlərin hamısını özündə cəmləĢdirir” [11]. Kreativ insan gözüaçıqlıq, sadəlik, inti-

zamlılıq, müstəqillik, ekstraversiya-introversiya, adaptivlik, çeviklik kimi keyfiy-

yətlərlə səciyyələndirilir. Alim uzun illər və yaradıcı fəaliyyətlə məĢğul olan insan-

lar üzərində apardığı tədqiqatlardan sonra belə nəticəyə gəlmiĢdir ki, dəyər, Ģəxsiy-

yət və kreativlik arasında zəncirvari əlaqə mövcuddur. Ġncəsənət sahəsində təhsil 

alan tələbələrin fəaliyyətini araĢdıran Çiksentmixalyi bildirmiĢdir ki, kreativ tələbə-

lər estetik dəyərlərə (iqtisadi və sosial dəyərlərdən daha çox) üstünlük verirlər. 

Kreativliyin davamlı inkiĢafı problemə davamlı diqqət göstərilməsini tələb edir. 

Kreativ mühit əksər tədqiqatçıların marağına səbəb olmuĢdur. Mühit kreativ 

davranıĢı və fəaliyyəti həm həvəsləndirə, həm də onun qarĢısını ala bilər. K.Ro-

cers kreativliyə münbit Ģərait yaradan üç əsas Ģərti müəyyənləĢdirmiĢdir: 

1. təcrübəyə açıqlıq (kreativ mühit motivasiya etməli, maneələri, ənənəvi 

məhdudiyyətləri aradan qaldırmalıdır); 

2. qiymətin daxili lokusu (kreativ mühit Ģəxsiyyətə yeni ideya və ya məhsu-

lu xarici tənqid olmadan qiymətləndirmək imkanı verir); 

3. element və anlayıĢlarla oynamaq bacarığı (“oynamaq” bacarığına tolerant 

münasibət, oyun fəaliyyətində ciddi qaydaların olmaması problemin oyun forma-

sında tədqiqinə imkan yaradır). 

E.Mc.Fadzin kreativ Ģəxsiyyətə xas xüsusiyyətləri belə qruplaĢdırmıĢdır: 

məqsədyönlülük, yüksək motivasiya, problemə maraq, özünəinam, risk və uğur-

suzluğa hazır olmaq, əlaqəsiz elementləri və obyektləri birləĢdirmək, mövcud ya-

naĢmaları dəyiĢmək, perspektivləri dəyərləndirmək bacarığı. 

Yeni, orijinal, dəyərlərə malik, kreativ təfəkkür və kreativ metodlardan isti-

fadə nəticəsində yaranan məhsul kreativ sayılır. “Yeni” anlayıĢı ideyalarla yanaĢı, 

fiziki, maddi, qeyri-maddi xidmət və prosesləri özündə cəmləĢdirir. 

Kreativlik probleminin xarici ədəbiyyatda qoyuluĢunun təhlili göstərir ki, o, 

Ģəxsiyyət, proses, məhsul və mühit aspektlərinin qarĢılıqlı əlaqəsi fonunda araĢdı-

rılmalıdır. 

Riçard Florida kreativ insanları cəlb etmək baxımından Ģəhərlərin potensia-

lını tədqiq etmiĢdir. Onun fikrincə, insanın kreativliyi üzərində qurulmuĢ iqtisadi 

dünyada yaĢayırıq və gələcək inkiĢaf yalnız kreativ Ģəxslərin fəaliyyətə cəlb olun-
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ması ilə mümkündür. Tədqiqatçının nəzəriyyəsi istedad, texnologiya və dözümlü-

lüyə (ingilis dilində “Üç T modeli”: talent, technology, tolerance) əsaslanır [15]. 

Ġstənilən mühitin kreativliyi üçün texnoloji inkiĢaf (ing.technology), kreativ nü-

mayəndələr (istedad-ing.talent) və baĢqa insanlara açıqlıq (ing. tolerance) olmalı-

dır. Bu komponentlərin balanslaĢdırılması mütləqdir [7]. Yaradıcı, istedadlı Ģəxs-

lər dözümlülük göstərə bilmirlər, “3T modeli”ndə istedad kreativ bacarıqların gös-

təricisi qismində çıxıĢ edir. Siyasi və mədəni kontekst kreativ bacarıqlara, münasi-

bətlərə təsir göstərir. Repressiv, avtoritar cəmiyyyət kreativ dəyərləri dəstəkləmir. 

Fəlsəfə, psixologiya, pedaqogika daxil olmaqla, əksər elmlər kreativliyin 

mahiyyətini, inkiĢaf Ģərtlərini və digər aspektlərini araĢdırmıĢlar. Platon vurğula-

mıĢdır: “Heç nədən yaranan hər Ģey kreativlikdir” [4]. 

Antik fəlsəfədə kreativlik insanın yeni yanaĢma təqdim etməsidir. Kantın 

Ģərhində “yenilik” nadir və təsirli məfhumdur: “Yenilik bir qaynaqdır, mənbədir 

və diqqətin canlandırılması üçün vasitədir. Kreativlik subyektivdir və universal 

olaraq özünü dəyiĢir, Ģəxsin xüsusi qabiliyyətinə çevrilir” [3]. 

Spinoza kreativliyi birbaĢa insan fəaliyyəti ilə əlaqələndirmiĢ, varlığın əsas 

Ģərti kimi qəbul etmiĢdir [5]. 

Kreativlik problemi bir neçə aspektdə tədqiq olunur: fəaliyyət  keyfiyyətcə 

yeni, fərqli, orijinal, unikal (sosial və tarixi cəhətdən) prosedur  Ģəxsiyyətin maddi 

və mənəvi dəyərlər yaratmaq prosesi vasitəsilə inkiĢafı, özünü aktuallaĢdırması [6]. 

Britaniyalı tədqiqatçılar (S. Das, Y. Dyuhurst, D. Grey) kreativliyi iki səviy-

yədə nəzərdən keçirirlər: birinci səviyyə insan təfəkkürünə və təcrübəsinə xasdır, 

ikincisi isə ixtiralar, elmi iĢ və s. ilə bağlıdır [12]. 

L.Vıqotskiyə görə, kreativlik yenilik yaratmaq məqsədi daĢıyan insan fəaliy-

yətidir. Buraya ətraf aləmlə bağlı hadisələr, əlamətlər, hisslər və s. insani xüsusiy-

yətlər aiddir [2]. 

Müasir psixo-pedaqoji ədəbiyyatda “pedaqoji kreativlik” anlayıĢına münasi-

bət birmənalı deyil. Bu kreativ pedaqogika və ya pedaqogikanın xüsusi istiqaməti 

kimi müəyyənləĢdirilir [1]. 

Rita Bebre yaradıcılığın üç aspektdən ibarət olduğunu bildirmiĢdir: fərdi xü-

susiyyət, proses və məhsul. Fərdi xüsusiyyətə innovativlik, orijinallıq, uyğunsuz-

luq, cəsarət, prosesə kreativ intuisiya, təxəyyül, divergent təfəkkür, Ģüurlu və 

Ģüursuz fəaliyyət, ruh yüksəkliyi, kreativ məhsula isə cəmiyyətə fayda gətirən ye-

niliyin (maddi və qeyri-maddi) istehsalı aiddir. 

Problemlə bağlı yanaĢmaların əksəriyyətində kreativlik yeni, dəyərli məhsul 

kimi qiymətləndirilir. Orijinallıq, dəyər kreativ proses və ya məhsulun əsas fərq-

ləndirici xüsusiyyətləri hesab olunur. 
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Summary 

Factors Affecting the Development of Creativity and their Analysis 

 

The paper deals with the concept of “creativity”. Various views of foreign 

researchers have been analysed. Special attention was paid to the connection of creativity 

with the intelligence, and the talent. The contradictory approaches of scientists dealing 

with the relationship between creativity and intelligence have been highlighted in the 

paper. Intrinsic motivation factors which directly influences assimilation of concept has 

been included to the research. The author supports the idea of the creativity being a pro-

cess or a new notion. Author also analyzed the existing theories about creativity, various 

approaches, and their main ideas. 

 

Резюме 

Факторы, влияющие на развитие креативности и их анализ 

 

В статье рассмотрены определения, данные понятию «креативность», проана-

лизированы различные аспекты зарубежных исследователей. Особое внимание уде-

лено взаимосвязи интеллекта с креативностью, креативности с талантом. В работе 

также освещены противоречивые идеи учѐных о связи интеллекта с креативностью. 

К исследованию также привлечен фактор внутренней мотивации, непосредственно 

влияющий на усвоение понятия. Автор поддерживает мысль о том, что креатив-

ность это процесс или новый продукт, проанализировал существующие теории, 

различные подходы и их основные идеи. 
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