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FRANSIZ QOZET DISKURSU VO ONUN XUSUSIYYOTLORI

Acar sizlar: kiitlavi informasiva vasitalari (KIV), fransiz dili, gazet diskursu,
maini, janr

Qazet ichmal-siyasi va elm madam hayatimizda, biitévlilkda hayatimizin biitlin
sahalarinda miihiim rol oynayan kitlavi informasiya vasitalarindan bindir. Mahz bu
baximdan gozet diskursunun tadgigr bu giiniin aktual masalalarnindan bindir. Bu
maqalada fransi1z gazet diskursunun xiisusiyyatlan tadgiq olunmus, bu sahada tadqugat
aparmis miixtalif dilgilann tasnifatlan tagdim edilmmisdir.

Maqalada gazet diskursunun funksivalarn asas (informativ va tasiredict) va ikinci
daracali (aylandirici, taskilatcilig) olmagla 1ki yera bélinmis vo ii¢ janrla —
informasiya, analiik va nformasiya-analiik janrlarla 1fada olundugu ganaatina
galinmisdir.

H M. Opyonceen
@OPAHIY3CKHI FASETHLIH JHCKYPC H EN'0 OCOBEHHOCTH

Knwoueswie ciosa. cpedcmea maccoeoli unghopmayuu (CMH), dhpanyyzcruii
ATBIK, 2ATEMHBI OUCKVPC, MIEKCM, HCAHD

['azera AEnNAETCA OJHHM M3 CPEICTE MACCOBOH HH(OPMALMH, KOTOpPas WIPaeT
BAKHYK) POJIbL B COLUHANBHO-MOMHTHHMECKOH H HAy4MHO-KYIBETYPHOI, a8 Takke BO BCEX
chepax #Hu3HK. C 3T0i TOYKH 3PEHHA HIYHEHHE TFa3eTHOrD JHCKYPCa ABNAETCH OJHHM
W3 AKTYANBHBIX NPOOIEM CEroAHAIIHEND THA.

B craree OBUTH H3Yy4HeHBl OCODEHHOCTH (IPAHIYVICKOIO Ta3seTHOrO JHCKYpCa,
NpeICcTARIEHEI KnaccHpHKALHNA pazlH4YHEIX  JHHTBHCTOR, NPOROIHBIIHY
HCCNIeOBAHHA B 3TOH 00nacTH.

(YHKUMH TA3ETHOrQ JUCKYpPCAa [ENATCA Ha [BE KATETOPHH. OCHOBHEIE
(HH(pOpMATHBHEIE) W  BTOPHYHEIE (pa3BNEKATENLHBIE, OPraHH3AUHOHHEIE), W
BHIPAXKAKOTCA B TPeX KAHpaX — HHPOPMAUHOHHBEIY, AHATHTHYECKMX M
HHHOPMALHOHHO-AHATHTHYECKHX, 4TO TaK#ke OBLI0 PACCMOTPEHOD B JAHHOI CTaThe.
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FRANSIZ QOZET DISKURSU V3 ONUN XUSUSIYYOTLORI

Y.M.Orujova

FRENCH NEWSPAPER DISCOURSE AND ITS FEATURES

Keywords: mass media, french language, newspaper discourse, text, genre

A newspaper 15 one of the means of mass media that plays an important role 1n
our socio-political and scientific-cultural hife and mn all 1ts spheres in the whole. From
this point of view, the study of the newspaper discourse 1s one of today's actual 1ssues.

In the article, the peculianties of the French newspaper discourse have been
studied, and the classifications of different linguists who have researches in this field
have been presented.

Also, the functions of the newspaper discourse are divided into two categones

main (informative) and secondary (entertaining, organizational) and are expressed in
three genres — informative, analytical and informative-analytical genres.

Son dovrlarda kogmitiv-diskursiv xarakterh elmn 1slor milasir dilgilikda daha
perspektivli hesab edilir, ¢iinki asas diggeti insan faktoruna yénaldir va bu da yem,
bazan 152 gizlonilmaz noficalar alda etmoaya vo dil tezahiirlonm yemi rakursda
interpretasiya etmaya imkan varadir,

Diskursiv tahlil yalmz dil gargivalan 1l mahdudlasmir. Diskursun tahlili
problemlan va metodlan miixtalif 1shgamatlarda apanhr. Diskurs lingvistika 1la yanasi,
sostologiva, psixologiva, falsafa kami digar elmlann da dyranilmasimin predmetidir,
Daha daqig desak, diskurs miixtalif elmlarda 1stifada  olunan va  alimin
konsepsiyasindan, bu wva vya digar vanasma sulundan asih olaraq miixtalif
interpretasiyalara malik elmlararasi anlavisdir.

Hom xaricda, ham da nulh dilgilikda son 1llarda miixtaif diskurs tiplan — siyasi,
1gtisadi, media, elmu va s. tadqigat obyektina ¢evrilsa da, onun bir cox masalalar hala
da hartarath hallim  tapmamusdir. Fransizdillh  diskurslarin - Azarbaycan dileihiyinda
tahlili, demak olar ki, diggatdan kanarda qalmusdir. Bu giin fransiz dilinda diskursun
milxtalif tiplaninin kogmitiv, semantik-pragmatik va funksional-iislubi perspektivlannin
genis tahlhilina ehtivac duyulur.

Diskursun tiplant sosial faaliyyatin spekinina uyfun olarag klassifikasiya
olunur. Sosial faalyyatin rangaranghyl matn fipt va janrlanmn da rangarangliyim
sartlandirir.

Har hansi bir diskurs tipi bir sira diskurs janrlarindan ibarat olur. Dilgilikda bu
hibndlasma hadisasi kimi adlandinlhir. Hibridlasma hadisasi yvalmz janrlara deyil,
ham¢min fargh diskur tiplarina da aid edila bilar. Masalan, media diskurs bir ¢ox
Janrlan (televiziya, gazet, internet va s.) ahata edir. QQazet diskursunda demak olar ki,
biitiin digar diskurs névlan (siyasi, igtisadi va 5.) aks olunur.

Media diskurs janrlarinin tahlih (xtisusila gazet diskursunun) real zamanda bas
vermasi va buna géra da giiclii pragmatik maraq dogurmasi 1la saciyyalanir. Onun asas
maqgsadi auditoriya kiitlasimi malumatlandirmag va malumata qiymat vermakla tasir
gostarmakdan 1baratdir.

Qazet matninin bir ¢ox janrlan real diinyam aks etdirsa da, onun bazi janrlan
xayali diinyada reallasir. Real va xavalh diinyada carayan edan matnlar arasinda
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fundamental farglar kontekstla bagh xtisusiyyatlarla sartlanir. Real havatda carayan
edan matndan fargh olarag xavah diinyvaya aid matn gabul edana birbasa deyil, yalmz
matml gondaran wvasitasila yonalir. Media moatnlardaki xabarlar jann 1la hamun
matnlardaki kolumnist (miallif) jannnin milgayisasi buna gozal niimunadir [6, 5.43].

Bizim har binmiz bir ¢ox hallarda kiitlav1 informasiya vasitalan 1la formalasan
informasiya va emosional miihitda yasayirig. Bizim ahval-ruhiyyamiz, asasan gazet,
Jurnal, televiziva va radio matenallannin ham mévzusu, ham da tslubu 1la milayyan
olunur.

Milasir camiyyatin vacib institutlarindan biri olan KIV miixtalif funksiyalar
yerina yetinr: malumat verir, maanflandinr, reklam edir, aylandirir, miiasir comiyyatda
bas veran miixtalif proseslan 2ks etdinr. Kiitlavi informasiya vasitalarimin 151 takca
malumat vermakla kifayatlanmur, onlar eyni zamanda miiayyan 1devalann, baxislarnn,
siyasl programlann tabhiatim aparmagla sosial 1daragilik prosesinda 1stirak edirlar.
Informasiya dovriyyasinda halledici rola malik olan KIV ictimai fikri formalasdirarag
konkret royvin yaranmasina nail olur va bu yolla isam milayyan harakatlara, faaliyyata
stvq edirlar.

Kiitlavi media diskursunda jumalistlar pesakar siyasatgilar va geyri-pesakar
kiitla auditoriyasi arasinda wvasitogr kimu ¢ixis edirlar. Ohali hékumoatdan arali
oldugundan ictimai hayata aid olan gorarlann gabul olunmas: prosesim birbasa
miisahida eda bilmir vo jumalistlar siyvasat va siyasatcilar hagqinda “hekayagi1™ olaraq
ictimai fikn formalasdinr.

(Qazet wctimai-sivast va elmi-madami hayatimzda, biitévlikda havatimmzn
biitiin sahalannda miihiim rol oynayan kiitlavi informasiya vasitalanindan bindir. Digar
kiitlavi informasiya wasitalonn (radio, televiziva) 1l miigayisada, gozet bir sira
iistlinliiklara malikdir. Radio va televizivadan fargh olarag gozet oxucuva bas veran
hadisalon rahat sakilda 1zlamaya imkan varadir: oxucu i1stanilan zaman va 1stanilan
yerda onu maraglandiran mévzuya gayida bilar, bu va ya digar magalam diisiinarak
oxuya bilar [3].

Son dovrlarde milasir dilgilikda gozet diskursunun tahliline maraqg xeyh
artmisdir. Qazet diskursunda malumatlann oxuculara neca Gtiiriilmasi, elaca da onlann
neca sarh edilmasi bir ¢cox dilgilann tadqigat obyektina ¢evrilmisdir.

Publisistika xiisus1 bir yaradicihg formasidir. Cink: "publisistika, soziin asl
manasinda, 1ctimal rayin normal faaliyyatina gbra 6z lzarina masuliyyat gétirir” va
buna géra da, mmsanlann adekvat sosial faaliyyatimi, maraglanm miayyanlasdinr.
Buraya sivasat, igtisadiyvat, elm, tahsil, idman vo milasir hayat va digar sahalar
daxildir [ 10, 5.52].

Qazet diskursu adabi dila faal sakilda mildaxila etmak imkanina malik universal
keyfiyyatlara, sosial mahdudiyyatlan olmayan an genis tamasaciya miiraciat etma
imkanmna mahkdir. O, kiitlaviliy1, requlyarhgi, an uzaq rayonlara niifuz etmasi, arazi
mahdudiyyatinin olmamasi, aktuallify, informativiiyr, mévzu miixtaliflivi 1la segilir
|11, 5.36].

M Baxtinamin fikrina gdra, gazet dikursu “xiisusi wctimar faaliyyat néviidiir
Onun asas funksiyasi milayyan davramslan, hisslan va emosional vazyyatlan
formalasdirmaq va msanlann davramsina tasir etmak magsadila lihklan, fikarlan va

102



FRANSIZ QOZET DISKURSU VO ONUN XUSUSIYYBTLORI

digar informasivalan yaymaqla mnsanlanin davramsina tasir gstaran xiisusi bir sosial
faaliyyat ndviidiir™ [8, s.345].

Malum oldugu kimi, son dévrlarda internetin gemis vayilmasi praktiki olaraq
biitiin gazetlarin elektron versivaya malik olmasina sabab olmusdur. Siibhasiz ki, gazet
saytlannin onlayn formada faalivyat gistarmasi do maanflandirma, inteqraetma,
malumatlandirma, xabarlasma, taskilatlandirma, tasvigetma va sair kinu funksiyvalarin
hayata kecinlmasinda béyiik rol oynayir.

Bu mogalada 2sas moagsad milayyan funksiyalan vernna vetiran, saciyyavi
cahatlara vo alamatlara malik olan, diskursun sarbast névil kimi nazardan keginlan
fransiz gazet diskursunun xisusiyyatlanm tadqiq etmakdan 1baratdir.

Qazet diskursunun funksiyalarim asas va ikinei daracali olmagla 1ki yera bélmak
miimkiindiir:

1) gazet diskursunun 2sas funksiyalan arasinda informativ va tasiredici
funksiyalar;

2) 1kinci daracali funksiyalar arasinda aylondinci, taskilatgihg funksivalan.

Har hans1 bir media matn bitévliikda informativ olmur, onun bir hissasinda
miitlag subyektivlik da dna coar [6, s.43].

Cox az media matn jann sirf informativ mahiyyat dasiyir, onlann bir ¢oxu
liciin ham da ekspressivlik va vokativlik (sas-kilyliliik) xasdir. Sadaca olarag, bu ii¢
cahatdon bin daha ¢ox va vaxud az gabardilir. Masalon, informativ va vokativ
matnlarda ekspressiv funksiya imphisit sakildadir. Bir ¢ox informativ matnlarda
vokativhik bir xatt kimu kecir va vaxud vokativ funksiva informativ matnlann tévsiya,
filar va ya mithakima 1la bagh yvalmz miiayvan hissalanna aiddir [6, s.43].

Qozet diskursunun bir ¢ox xiisusiyyatlan onun iinvan sahibinin (adresatin)
xarakten 1la alagadar olur. Qazet maraglan, mtellektual saviyyasi, yas haddi va s,
néqteyi-nazardan tamamila miixtaht olan kiitlavi auditoriva 1la 15 goriir,

Biitin matn tiplan va janrlan {giin saciyyavi olan milthiim masala pragmatik
maraqla yanasi, ham da kogmitiv effekta neca nail olunmasidir. Lakin fargh matn tip va
Janrlarim nazardan kecirarkan pragmatik maragin cox va yaxud az daracada miixtalif
diskurs strategivalannda dziini gostardiyimi milsahida edink [ 10, s.4].

Jlykannna M.B. gazet matnlarinin 2sas xiisusiyyatlonm asafjidakr kimu avird
edir:

o mulli, sosial, sivasi va digar xiisusiyyatlara gbra fargloanan heterojen
auditoriyaya linvanlanmasi;
¢ kommunikator va tinvan sahib1 arasinda heg bir sosial va ya digar asihhfin
olmamasi;
o digar vazili matnlarda oldugu kimi, kommunikatorlanin birbasa tamaslannmn
olmamasi;
¢ miiallifin imumilasdinlms sxematik tagdimat: [9, s.123].
Qazetin diskursunun asas moagsadi kommumikasiya 1stirakgilan (jurmalist va
oxucu) arasinda 2laga varatmagdir. Bu kommunikasiyvanin asas  xiisusiyyatlon
asafidakilardr:
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¢ kommunikasiya istirakcilarimin makan va/va ya zaman farq;

o birtarath istigamatlondirma (kommunikativ - miibadilanin =~ geyri-

miimkiinliiyii);

o effektiviik.

Qazet diskursunda nitq aktlan xisusi ahamiyyat kasb edir. Qazet matnlan
qavrayis va tafakkiira yonalmis, insanin kogmitiv faaliyyatinda xiisusi ver tutur, struktur
va funksional biitévliiya mahkdir,

Qazet diskursunun asas islubi alamatlon ifadalann va biitov matmin sintaktik
taskilimn  mantiqq  ardicilhfindan, stifads edilan  baglayict  elementlann
milxtaliflivindan, matnlann diggatla abzaslara béliinmasindan, fikirlann  qisa
ifadasindan, elaca da mantigi arqumentlarin va emosionallifin  birlasmasindan
1baratdir.

Qozet diskursunun 2sas  cohatlon  arasinda  ekspressiviiyi geyd etmak
milmkiindiir. Qazet diskursunda ekspressivlik ictimai fikrin formalasmasi maqgsadila
linvan sahibina tasir gdstarmaya xidmat edir.

Qazet dil vasitalaninin biitiin saviyyalarindan 1stifada edir:

e leksik saviyyada — terminoloji sézlar va ifadalar;

« morfolojy saviyyada — mitq hissalannin, zaman va feil formalanmn isladilmasi

xiisusryyatlan;

» sintaktik saviyyada 152 — milayyan konstruksiyalar.

Bu dil saviyyalarimin garsihgh faaliyyati hesabina varanan ekspressivlik
emostonallig va giymatlandirma 1la six sakilda alagadardir.

Oiymatlandirmani gazeta xas olan tendensiya kimi, gercakliklara ad va qiymat
vermak kimi tayin etmak miimkiindiir. Biitiin bunlarin asas magsadi 152 {invan sahibina
tasir gostarmakdan 1baratdir.

Demak olar ki, dilin milasir vaziyyati bir-birt 1la alagah hingvistik elementlar
sistemindan 1barat olan gazet diskursunda aks olunur va onun 2sas maqsadi malumat
an asan sakilda oxucuya catdirmaqdir.

Fransa matbuatimin miasir diskursunda, bir tarafdan, mialhifin nogteyi-
nazannin 1fada olunmasi tendensiyasi, digar taratdan 152 sarhin obyektiviivi cahdi
Oziinli gostorir. Bu zaman matnin milalhifi vad miiallifin migqindan 1stifada etmakla
tasvir olunan reallifa 6z miinasibatini bildirmak imkamina malik olur. Miallifin “man”™
1fada daracas: janr dayiskanliyi 1la alagadar olur.

Janrlar gazet-jurnal tacrilbasi prosesinds meydana cixaraq gergakliya garsi
miinasibatin xaraktennm va onun tasvin tsulunu ifada edir |9, s5.47]. Qeyd etmak
laznmdir ki, gazet janrlan dedikda, esktralingvistik va dil alamatlanndan 1barat olan
mtq janrlan (giindalik sodhbatlar, debatlar va digarlon) nazarda tutulur. Fransiz
lingvistikasinda janrlann névbati asas alamatlan ayird edilir:

— pragmatik (magsadlar, kommunikativ gaydalar);

— lins1yyat quran taratdaslarnn statusu va rollan {matm géndaran va gabul edan);

— linsiyyat situasiyasi (linsiyyatin yvern va vaxti);

— maddi dasiyici (alaga kanali);

— semantik va va tematik alamat;
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— matnin tagkill, strukturu [1, 5.13-17; 4, 5.52-54].

Qazet publisistkasimn janr tasmifath ham jumalistika, ham da hngvistika
nazaryyasinin tadgiqat predmetidir.

Bazon fransiz jumalistikasinda janra baghgm elementlarimi (magalanin bashg,
qisa mazmunu), mformasiya manbayimi (masalan, oxucularin maktublan) va va yazi
texmikasim va magalanin matninin strukturunu (monrage, mouiure) aid edirlar, bu 152
hamin anlayisin xiisusiyyatlan ndqgteyi-nazarindan bir o gadar da magsadauyfun deyil
[53].

Bununla bela, 2sasan informasiya va analhitik janrlan farglandirmak gabul
olunmusdur.

Informasiya janrina: qevd (bréve, filet, mouture), rasmi malumat (communigué),
informasiya hesabati (comprerendu), miisahiba (inferview), reporta) (reportage), portret
(portrair), jurnalist tadqiqat: (enguére) kimi magala nivlan, anahitik janra 1sa:; sarhlar
(commentaire), bas maqala (éditorial), analitk maqala (article d'analyse), tangidi
maqala (critigue), xronika {chronigue) aiddir,

Janrlann informasiya va analink janrlara béliinmoas: kifayat gadar sarti hesab
olunur.

Isvecra lingvisti J.M.Adam gozet janrlanmin tasnifatim ki giitb — informasiya va
analitik qgiitblar arasinda paylayir [1]. Har bir janr 1k giitbdan binna daha ¢ox va ya az
vaxinhg 1la saciyyalandinla bilar va buna miivafiq olaraq yva informasiya, yaxud da
analitik xarakter dasiya bilar.

P.Sarodonun tasmifatl da, bizim fiknmzca, diggatalayigdir [8]. Miiallhit janrlan
1k1 oxun kasismasi naticasinda amala galan miixtalif zonalara bélir:

1) iifiig1 oxda informasiyanin aks olunmasi disulu geyda alimir: 6tirilmiis hadisa
(masalan, qeyd), sarh olunmus (bas maqala, tanquidi magala, analitk magala) va
provokasiva magsadli hadisa (miisahiba, debatlar).

2) saquli oxda 1ka qiitb ayird edilir: matm géndaranin (adresatin) davat olunmas:
va matni gondaranin davat olunmamasi. Buna miivafiq olaraq janrlar matm géndaranin
davat olunmasindan va gercakliyin aks olunmas iisulundan asih olarag paylanir.

Bu tasnmifatlann ¢atismazhif ondan 1baratdir ki, onlar yjurnahstikada gabul olunan
tasnifat kimi aylancali janrlan va milasir fransiz gazetimin sahifalarinda vacib ver tutan
reklam janrlanm nazara almur.

Hazirda hingvistikada heg bir 1stisna olmadan fransiz matbuatimin biitiin janrlarim
ahata edan tasmifath yaratmaq cahdlan hayata kecinlir. Janrlann hayata kegirdiyi
funksiyalardan asili olaraq onlar daha gemis tasmif olunur: informasiva, analitik,
konsultativ, badn (estetik), aylancali va reklam.

a) informasiya funksiyasi1 — gevdda, reportajda, metereolo)l malumatda realiza
oluna bilar;

b) anahitik funksiya — sarhlar, bas magala, tangidi maqala, oxucularnn
maktublan kimi janrlarda hayata kecirla bilar;

c) konsultativ funksiya — kulinariya resepti, qoroskop, bagcihq iizra maslahatlar
kimu janrlarla tamsil olunur;

d) badn (estetik) funksiya — aylanca xarakterh komikslarda realiza olunur;

e) reklam funksivasi — miixtalif elanlarda, reklamlarda havyata keginlir.
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Bununla yanasi, asas janrlardan basqa, eym1 zamanda bir neca funksiyalan yverina
yetiran “kegid” janrlan da mévcuddur. Kecid janrlan informasiyva-anahitik (analitik
maqala, miisahiba) va aylancali-reklam (redaksiya reklami) ola bilar. Bu janrlardan
basga teleprogram, xiilasa, caginslann aid oldugu hiperstrukiura geyd edilir [4].

5.V Stirevabu biélgli 1la razlasmur va geyd edir ka, bu tasmifat jurnalistin
niyyatlanimi va mévgeyim1 tam manada aks etdirmir. Bela ki, masalan, reporta) va
portret informasiya saciyyali olmagla yanasi, informasiya-analitik sapkili da ola bilir,
buna gdra da onlar kegid janrlarnina da aid ola bilar. Elaca da, miisahibam yalmz
informasiya-analink janr kimu nazardan kegirmak diizgiin deyil, bela ki, o, ham
informasiya, ham anahitik, ham da informasiya-anahitik ola bilir [12].

Belalikla, tasmiflarin tahlilindan bela ganaata galmok olar ki, fransiz gazet
diskursunda mmformasiya, analitik va informasiya-analitik janrlann milayyan etmak
milmkiindiir va har bir janr, 6z nivbasinda, magalalarin miixtahf névlanndan 1baratdir
(masalan, geyddan, reportajdan, xromkadan).

Fransiz gazet diskursunda imformasiya-analhitik sapkili magalalar milayyan dayar
va millahizalar sisteminin  adresatin  siiurunda milayyan olunmasmma  yonalmis
informativ-attektiv va quymatlandirici janrlara aiddir. Qeyd etmak lazimdir ki, fransiz
dilinda bu ciir maqgalalan nasr etdiran har bir jumal va ya gazet miiayvan gqrupun,
partiyvanin ndqteyi-nazarinl 1fada edir. Buna milvafig olarag har bir nasr 6z siyasi
reallifim media matnlar vasitasila formalasdinr. Fransiz dilinda biitiin informasiya-
anahtik sapkili magalalarin Gimumi xassasi agig-aydin sakilda bu va va digar siyasi
fiquru va onun faaliyyvatimi damisiq va peyorativ leksikadan planlasdinlmis sakilda,
adresatin goziinda algaltmag, vaxud da trop va stilistik vasitalardon 1stifada etmakla
gmzlin sakilda (agig-avdin deyil) tangid etmakdan 1baratdir.

Qazet janrlan, biitiin nitq janrlan kimi yaramir, inkisaf edir, miirakkab sakil alir,
davisilir va hatta ita bilir [7, 5.47]. Bunun naticasinda, gazet janrlanmn arasinda
“arxarzmlarn” va “neologizmlan™ da ayird etmak miilmkiindir.

Binincilara, hazirda jurmalistlar tarafindan nadir hallarda 1stifada edilan va asasan,
ayalat gazetlannmin sahifalarinda méveud olan janrlar aiddir (masalan, davamlh gazet
romanlan, komikslar va s ).

“MNeologizmlar” kimi adlandirdifimiz janra bu vaxinlarda varanan va inkisaf
marhalasinda olan informasiyva reklamimi aid etmak olar. Bu janr moaqalalarda
oxuculara biotibb, kosmetologiva, qida va aczagilig 1stehsali sahasindaka yeniliklar
hagqinda malumat verilir.

Janrlar miixtalif kompozisiva komponentlarindan ibarat konkret moatnlarda
realiza olunur. Qazet magalalarinin kompozisiva baximindan taskiling galdikda 1sa,
onlar dmumilikda dord ayri-ayn strukturdan ibaratdir:

» bashg

# baslangic
s 2sas hissa
* sonlug

Qazet magalasimin har bir tarkib hissasi vacib strukturlasdine: rola malik olub
milayyan mana yiikil dasiyir.
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Bashq gazet nasnimin birinel va ayrilmaz struktur elementi olub, an giiclii
matniistii mévgeya malikdir. Magalalann bir ¢oxu basligdan alava yannmbashqdan va
lidlardan (iig-bes satirdon 1barat “papaq”dan) 1barat olmagla biitév bashq kompleksim
amala gotinr, Hom adresat, ham d» adresat {i¢iin yen1 va an vacib informasiyva mahz
burada yerlasir. Bashg va Iid mazmunun dark olunmasinda {invan sahib di¢iin dayaq
kimm xidmat gostonir va biitév moain hagginda kifayat gadar tam bilik verarak tez
gavramaya yardim edir. Bashq asasinda dinvan sahibi bu magalani oxumagf davam
edacayina va ya nivbati maqgalaya kegacay1 haqginda garar gabul edir.

Magalanin baslangici da az ahamiyyata malik deyildir, bela ki, o, invan sahibim
informasiyam milayyan gadar gavramasina hazirlayir va hd funksiyalanni yernna
vetirir. Bashiglarda informasiya adatan nominahzasiya dsululu 1la qisa va lakomk
sakilda venlir.

Baslangicdan sonra informasiyamin biitiin tafsilatlan galir.

osas hissa gozet moagalasimin formal strukturunun an 1 elementidir, ¢iink:
burada motn mnformasiyasimin an ahoamiyyath hissasi camlanmisdir. Osas hissada
bashgda va baslangicda gevda alinan moalumatlar inkisaf edir va konkretlasdirihr.
Magalanin jannndan asili olaraq a2sas hissa bir va va bir nega satirbasindan 1barat ola
bilar.

Sonlugda biitiin maqaloanin mazmunu yekunlasdinhr va asas fikar yigcam
formada 1fada olunur. Burada janrdan asihi olaraq jurnalistin tasvir olunan problema va
va hadisaya yekun miinasibati 1fada oluna bilar. Matmin miiallifi magalanm rnitornk sualla
basa ¢atdiraraq finvan sahibim diisiinma prosesina calb eda bilir.

Belalikla, apanlan tahlildan bela bir genaata galmak olar ki, gazet diskursu
xiisusi bir diskurs néviidiir. Informativ va tasiredici funksiyam yerina vetiran fransiz
gazet diskursu miixtalif név magalalardan 1barat olan ii¢ janrla ifada olunur:

v" informasiya;
v analitik;
v" informasiya-analitik.
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