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Snanavi reklam motnlari lap qadim dévrlardan méveuddur. Miiasir dévrda ananavi rek-
lamlarin bir ¢ox névlari vardir ki, onlara gazet, buklet, bilbord, Tv, radio reklamlarm aid etmak
olar. Onlann arasmda gazet reklamlan daha genis yayilmis reklamlar hesab edilir [5, s.12].

“QJazet”™ stziiniin monas: xirda italyan pulu olan “gazetta”dan gétiirilmisdir va o, ayda
bir dafadan az olmayaraq eyni adda ¢ixan divri nagrdir. Qazetin prototipi, gadim al yazih xa-
bar biilletenlori hesab edilir. Qadimda Yuli Sezar “Senatin aktlan™ va sonra “Xalgmm giindalik
ictimai harakatlari"ni nosr etdirmays baslamusdi. Roma gozetlari, hadisalarin tarixini geyd
edon gil tabletlor idi. 911-ci ildon baslayaraq “Szin Bao™” (“Paytaxt xoborlori™) Cinda nosr
edilmaya bagladi.

Uzun inkisaf yolunu kesmis bu dévri matbuat niimunosinda XVII asrdon baglayaraq
miixtalif xarakterli reklam matnlari vo xabarlar yerlogdirilmisdir. Televizi-ya, radio va inter-
netin kagfi ila, bagqa sdzla elm va texnikanmn inkigafi ila reklam matnlorinin yerlasdirildiyi
basga kiitlavi informasiya vasitolarinin yaranmasina baxmayarag, gazetlardo reklam matnlori-
nin yerlagdirilmasi hala da aktuallig kasb etmakdadir [1. s.183]. Qazetlarda reklam matnlari-
nin bazi iistiin vo catgmayan cohatlon vardir. Qazetlorda reklamin yerlosdinlmasinin iistiin
cohatlori agagidaklardir:

1) Agagr giymat. Qazetlarda darc edilan reklam matnlari, adatan digar kitlavi informasi-
ya vasitalaring nisbatan ucuz basa golir. Buna sobab reklam matnlarini tartib edarkan lingvis-
tik vasitalar arasinda diggatli segim aparmagdir.

2} Ceviklik. Reklam moatni gazeta tagdim edildikdan 1-3 giin arzindo ¢apa gedir. Sdziin
asl monasinda, son anda reklam moatnlarinin mazmunda dayigiklik etmok miimkiindiir. Bun-
dan alava, orijinal reklam matnlarini tartib etdikdon sonra, hamin matnlarda bozi lingvistik da-
yisikliklar apararaq va ya lingvistik alavalar edarak dafalarla istifada etmoak miimkiindiir. Bu
da reklamin qiymatini nishaton agag salir.

3) Hadaf auditorivasi. Istehlakgilarin maraglarimi va demografik xiisusiyyatlorini nazara
alaraq, onlann hadaf auditoriyas: segicilmasi da reklam tigiin iistinlitkdiir. Bu baximdan, rek-
lam matnlarinin tartibi mohz auditorivadan asilidir. Misal iigiin, sosial reklam matnlari tartib
edilanda mahz milayyan sosial kiitlani calb edacak leksik, dislubi vasitalardan istifada edilir.

4) Vaxt imkam. Radio vo ya televiziyadak: reklamlara nishotan, gozetdaki reklam moatn-
larininin mazmununu dark etmok Giglin oxucunun daha gox vaxti olur. Bela ki, oxucu reklam
matnini bir-ne¢a dafa oxuya bilir [7, s.93]. Tabii ki, reklam matninin lingvistik vasitalardan
asili olan lakonikliyi va yiicam tartib edilmasi do vaxt tanzimlamok {iciin sartdir.

5) Vizual aspekt. Qazetlarda verlosdirilmis reklam matnlarinda istehlak¢imn diggatini
calb edan takes motnin lingvistik tortibati devil, hom do mohsulun vo xidmatin vizual tasviri
da ola bilar. Bu baximdan matnlarin dil va vizual aspektlari vahdat varatmalidar.

51



Humanitar elmlarin Gyranilmasinin akial problemlard 3 /2023

6) Takrar istifada imkant. Qozet reklam motnlarinin tartibatr digar media vasitalarindaki
reklamlarla miigayisada sada v daha az vaxt aparan prosesdir. Bir dofo orijinal tartib edilan
reklam matnindan sonra miixtalif lingvistik va vizual dayisikliklor etmakla takrar istifada et-
mak milmkiindiir.

7) Dlava xiisusivyatiar. Qazet reklaminda reklam edilon mahsulun va ya xid-matin satig
va ya xidmat sartlorini leksik, grammatik va metaforik vasitalarla aktual-lagdirmagla yanag:,
mahsula, xidmats dair xarita va ya plan da slava etmok olar [8].

Reklam motnlarinin yuxandaki miisbat cohatlari ila yanasi, g
nin va onlann yerlasdirilmasinin asagidak: catismayan cohatlari da vardir.

1) Qazet reklamlarimn qisamiiddatli olmasi. Malum oldugu kimi, gazetlarin sksariyyati
giindalik vo ya giinasin nasr edildiyindan onlarda yerlagdinlon reklam matnlarinin émrii az
olur. Buna heg bir lingvistik vasita tasir eda bilmir.

2) Yay grupu. Qozet oxuyanlann sksariyyatini orta va yash adamlar tagkil edir. Shalinin
aksariyyatini ganclar taskil etdivini nazara alsaq gora bilarik ki, bugiinkii oxucunun gazet oxu-
maga diinanki oxucudan daha az vaxti vo marag var. Oxucu, magalalora va yalmz qisaca rek-
lamlara nazor salir. Burada reklamin lingvistik manipulyasiya imkanlan da rol oynayir vo yas
qrupuna uygun lingvistik xiisusiyyatlar reklam matnlarina marag ¢akmaya komak edir.

3) Qaczet yazilarma etinasizlg. Istehlakgilar gox vaxt qazet reklam va elanlan-na maohal
goymurlar. Onlar daha ¢ox insan tarfindan izlanilan televiziva va radio rek-lamina, elaca da
internetda verlagdirilon reklamlara istiinlik verirlar. Burada ilk ola-rag, reklam motninin vi-
zual aspekti, daha sonra isa lingvistik aspekti tasir edir.

Qozet insanin basgalanndan, diinyadan, yerli camaatdan qopdugunu hiss etmoamasina
komoak edir [2, 5.9-10]. Bu isa o demakdir ki, gazetlar bu giin ham K1V kimi, ham da reklam
moatnlarinin yerlagdirildiyi bir KIV vasitasi kim 6z aktuallhigim gorumagdadir.

Qazet reklamlarna alternativ olan ragamsal reklamlan da yasadizimiz dévrda genis ya-
yilmus reklam golu adlandirmaq miimkiindiir [9]. Ragamsal online reklamlann da Gziinaxas
istiinliiklari va cahsmazhglan vardir:

1} Artmagda olan global va ya genigmigvash (viiksak) algatanlig. Digar reklam néviin-
dan forgli olaraq, raqamsal reklamlarn genis kiitlalara gatmaq bacang damilmazdur. Insanlara,
sirkatlara cox sayda mistari kiitlasi alda etmak tigiin, heg bir béyiik manealarla garsilasmamag
va vaxta ganast etmak iigiin bu tip reklam ideal hesab edila bilar. Tobii ki, har hansi mohsulu
reklam etmoazdon avval, onun hansi név auditoriyaya iinvanlanmas: masalosi holl edilmalidir.
Bu baximdan auditoriya qlobal va ya lokal ola bilar, hamginin onlara yénalmis reklamlann vi-
zual aspekti ilo yanas lingvistik aspekti do diggatdan qalmamahdir. Manipulyasiya tigiin lazi-
mi dil vasitalorindan istifada edarak kiitlaya ¢atmaq va ugur qazanmaq miimkiindiir. Bu isda
“Google™, “Instagram”, “Facebook™ va digar sosial sobokalarin rolu danilmazdur: milyardlarla
insamn intemeta girig imkam vardir va onlar reklam {igiin potensial kiitladir. Miigayisada, ra-
gamsal reklam matnlari ananavi reklamlara nisbatan goxluq tagkil edir.

2) Hadaflarin almast va ya hadaflara dogru iralilamak. Ragomsal reklamlarin olmasi ila
onlann yayilmasi da siiratlonmigdir. Bu halda reklamlar aksaran milayyan bir auditoriyaya ha-
daflonmis olur. Ragamsal marketingin asas xiisusiyvyatlorindan biri kimi onun miistarilarin xii-
susi hadaflaring ¢atmaq imkam yaratmasidir. Mahz bu yolla sirkatlar 6z satislarim artira va in-
sanlarla smokdashq edo bilirlar. Bu tipli reklam matnlarini hazirlayib yayarkon arazi, demoq-
rafik gartlor, maraqlar va roftar prinsiplari asas gotirilir. Ragomsal reklam matnlarinds olan
kiitlavi malumat bazas: sayasinda sirkotlari maraglandiran demografik bélimi arasdirmaq va
onlann arasmda 6zlarind uyun olanlan hadoflamak asanhgla mimkiin olur. Qeyd edak ki,
ononavi reklam névlori (flayer, bilbord, televiziva reklami) hadoflonmis reklam imkanlarimi
tagdim etmaya bilor ki, bu da mahz lingvistik aspektla aktuallasa bilar [3, 5.236].

Sirkatlor névlarindan asih olaraq, 6z reklam kampaniyalan Gigiin hadaf secdiyi obyektlarla
bagh xiisusi secim eda bilirlor. Misal iiciin, insanlar miiasir dévrda moveud olan “Google” va ya

daki reklam matnlari-
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“Facebook™ kimi platformalardan hadaflonmis miistarilon profil, saha, axtans tarixine géro seg-
moak iigiin istifada eda bilorlar. Bu va bazi digar online platformalar reklamgilara hanirladiglan
mesajlan onlardan alig-veris edacak fordlara géndormok imkanlan verir. Belalikla, ragamsal
media (ham da ragamsal reklam) sirkata sadig olan miistarilori askarlamagla, mahz onlar iigiin
uygun mazmun (implisit va eksplisit lingvistik vasitalorin va vizual vasitalorin komayila) yarat-
maqla éz hadaflorini méhkamlatmis olur.

3} Xarclarin agag olmas: va ya wcuzlug. Bir gayda olaraq, rogomsal reklamlar daha
mahdud maliyys biideasing malik olan girkatlor va ya saxslor Giciin idealdir, ¢iinki biitiin isteh-
salgilar “minimum xarclomak™ prinsipine amal etmaya Gstinlik verirlar va bunun ii¢iin yollar
axtarirlar.

“Pay-per-click”, “pay-per-impression”, “sosial media”, “axtans bélmoalari™ va s. Rek-
lamgilara va ya sirkatlora 6z reklam kampaniyalanm hansi hacmda maliyyalagdirmok imkan:
verir. Burada secim artig reklamcmin va ya sirkatin fizarina disiir. Bu baximdan, ragamsal
reklamlar ananavi reklamlara nisbaton daha faydal hesab edilir.

Online reklamlara sarmaya goymagla, reklam sifarigcilori 6z maliyyalarinin daha ganaatli
va lazimh sakilda xarclonocayindan smin ola bilorlar [4, 5.126]. Online olaraq reklamlar yerlos-
dirmok va reklam kampaniyalan yvaratmaq miimkiindiir. Belo ki, onlar TV reklamlanmn 30 sa-
niyasinin bir hissasinin doyarinda xarco malikdir ki, bunu da intemeta borcludurlar. Eyni za-
manda sosial sabakalar do méveuddur ki, onlarda sahifs yaratmag vo keyfiyyathi mozmunlar ya-
radib paylasmagq tigiin heg bir maliyya sarf etmak lazim deyildir. Burada daha effektiv olan rek-
lam motninin lingvistik aspektidir ki, o, miistari calb etmok ticiin daha tasirli olmahdir.

4) Olgii va masuliyyai. Ragamsal reklamlarn daha bir iistiinlilyii ondan ibaratdir ki, sir-
katlar va reklamgilar real soraitda &z reklam kampanivalanm izlaya va élga bilarlar. Sirkatla-
rin biitiin malumat va analitik bazalara (toassiirat, sohbatlar, miizakiralor va s.) girig imkam ol-
dugundan, reklamlan izlomak ¢ox asandir. Bu ciir analitik xarakterli vasitalar islarin neca get-
masini izlomaya imkan verir. Bundan savayl, geyd edilan vasitolar hom da, miistarilorin gérii-
niisii barada shomiyyatsiz hesab edilon molumatlan da yaymaga imkan verir ki, bu da gala-
cokda an galirli milstarilorla bagl reklamlann arsaya galmoasina imkan verir.

5) Dayigkanlik va adaptasiva. 9vvallar bir gayda olarag, reklamlar uzun miiddat tgiin
yaradilirdi, lakin miasir dévrda sirkatlar inkisaf etdikca, reklamlarla bagh davisikliklar do bas
vermakdadir. Sirkatlar bazar kampaniyalarinda davamh olaraq smaglar aparmagda va daha
yaxs1 naticalar oldo edorok yanglarda irali getmok iigiin ragabat apanrlar. Mistori arzulan
giinbagiin doyisir va bu baximdan da onlardan asih olaraq reklam matnlarinda lazimi lingvis-
tik doyisikliklorin apanlmasi da rogamsal reklam yaradicilifinda miisbat bir hal hesab edilir.

6} Brendlar hagda artan malumatfilig. Miasir dévrda online reklam platformalan sava-
sinda méveud brendlar barads malumatlann alda edilmasi va wenilonmasi daha asanlagmusdir.
Inanavi reklam formalanndan fargli olarag, sitkatlarin mohz rogamsal reklamlara Gistiinlik ver-
moasi onun daha faydal olmasindan irali galir. $irkatlar bir qayda olarag, 6z hadaf auditoriyala-
nna dogru gedir va 6z xidmat va mahsullanm inkisaf etdirirlar. Brendlar hagda malumat va on-
lann daima diggatds olmasi marketingin asas hissasidir. Bu baximdan, ssas da “AdsTargets”
platformas: reklam istehsalgilanna brendlar barada malumat alda etmasi Giglin gox alverislidir
[6, 5.76]. Brendlar barada malumathiig artirmaq ticiin ¢ox maghur reklam platformalar vardir
va onlarm an mithiimlari asagdakilardar:

— display ads.

— remarketing ads.
— Google ads.

— social media ads.
— Bing Ads.

— Reddit Ads.

— Tumbir Ads [10].
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7) Miigtari malumatlarim asanhqla alda ermak. Intermeta girig daha asan va alverisli ol-
dugda, miigtari malumatlanm alda etmak da o qadar tez va siratli bas verir. Miistari malumat-
lan toplana va tahlil edils bilar ki, bu da sirkatlara 6z auditorivalanm daha yaxsi hadaflamok
imkam verir. Demoqrafiya, raftar, maraqlar, madaniyyat va adatlar barada malumatlan online
olaraq alda etmokla, reklam matnlarini onlara uygun sokilda formalasdirmag va va tokrar emal
etmak daha alverigli olur.

Miigtari secimini, raftanm va maraglanm gavrayaraq, sirkatlar, lazimi malumath bazar
imkanlan barada garar vermakda ¢atinlik ¢akmirlar. Miistorinin kim olmasi va onlan neca
olda etmoyi bilmok sirkatin inkisafi ila noticalanir ki, bu da mahz internetin imkanlan sayasin-
da bas venir.

&) Yiiksak miigtari interakeiviiyi. Ragamsal reklamlanin miistarilora verdiyi imkanlar son-
suzdur. Miistarilar online reklamin lizaring sixaraq, mahsulu darhal sifaris vera bilor, damigig-
lar apara va mahsulun {izarinda aks olunmug reklam moatni vasitasila alava malumat alda eda
bilarlar. Hatta mohsulu aldigdan sonra, onlar sarh bélmosina 6z fikirlarini vaza vo onlan dost-
lan ila béligo bilarlar. Bu da éz ndvbasinda, miistonlon daha ¢ox online ahs-veris etmaya mo-
tivasiya edacakdir.

9} Miigtarilara yiksak savivyada gaygr gdstarmak. Ragomsal platformalarn verdiyi im-
kanlardan istifada edarak, indi, mistarilarla alago qurmagq daha rahatdir. Bunda sosial media-
mn rolu xiisusila boyiikdiir. Mistarilarly interaktiv gériislar kecirmak, onlara saxsi ismanclar
yazmag, lingvistik vasitalonn kémayila mitkommollosdirilmis interaktiv reklam va elan for-
matlarindan istifada etmakla alags saxlamaq miimkiindiir. Miistorilarla miinasibat qurmag go-
lacokda daha giiclii alagalarin yaranmasina va “bredlars sadiq qalmaq” prinsipini inkisaf etdir-
maya kimak edacakdir. Psixoloji olaraq, miistarilar brend tarafindan alaga vo va gayg gor-
diikda, onlar tarafindon esidildikda va goriildikdo, onlar homin brenda baghhq hissi kecirirlor.

10) Hadaflar alda etmakds yardimgr olmag. Rogomsal marketingin osas xiisusiyystlorin-
dan biri kimi onun miistarilara xiisusi hadafloring gatmag imkam yaratmasidir. Mohz bu yolla
sirkotlar 6z satislarim artira va insanlarla amakdasliq edo bilirlor. Ragamsal media reklamlann-
da olan kiitlovi malumat bazasi sayasinda sirkatlori maraglandiran demogqrafik béliimil aragdir-
maq va onlann arasinda 6zlaring uygun olanlan hadaflamak asanhgla miimkiin olur [11].

11) Naticalari izlamak imkani. Rogomsal reklamlann daha bir istiinlilyii ondan ibaratdir
ki, o, naticalari izlamak imkam da vera bilir. Bu arada, izlamakla yanas, reklam kampaniyasi-
nin nees getmasini do nozaratds saxlamaq da mimkin olur. Internetin tagdim etdiyi “Web
analytics ” va “Online tools”dan istifada etmakla, sirkatlor 6z reklam kampaniyalarnmn (vizu-
al reklam gériintiilari va reklam matnlari sayasinda) alda edilon naticalarini va onlan hadaf-
lanmis auditoriyadan kimin sevib-sevmamosini milayyanlosdirmosi miimkindiir.

12) Dadig statistika ila tam nazarat imkam. Rogomsal reklam kampaniyasi davam etdir-
mok reklamgilarn tam nozarati altinda reallasir. Reklamgilar, bir gqayda olaraq, reklama sarf
edilan xarclori, biidcani nozaratda saxlamaq imkanma malikdirlor. Bundan slava, reklamgilar
reklamlan bayanan va miistari sirasina kegan soxslarin statistikasim da konrtol etmak igtida-
rmdadirlar. Tabii ki, reklamn bayanilmasi iki faktorla aktuallasa bilar: reklamin lingvistik as-
pekti va vizual aspekti. Burada golirlarda artima sabab olan kampaniyam da yalmz forz etma-
yo ehtivac yoxdur [12].

13) Geniy gegid reklam forman Malumdur ki, har bir sirkat va ya mohsul iiciin reklam
format méveuddur. Miixtalif veb sahifalarinda verlagdirilmis maghur baner va reklam matnla-
ri ila har giin va har saat rastlasing. Bu reklamlarla vanasi, video reklamlar da maghurdur va
onlar bir gayda olarag, sosial sobokads va “YouTube"daki mozmunlardan avval gols ya da
onlan yanda kasa bilar. Bundan savay, QR kodlar, matn linklari, hastaglar (hashtag), sosial
media mazmunlan ragamsal marketingda asas strategivalardan sayilir [10].

Ragamsal reklamlann yuxanda gevd edilan distiinliiklori ila yanas1, bir sira catismazlig-
lan da méveuddur.
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1) Asan olmamas:. Biitin mévend tistinliklaring baxmayaraq. ragamsal reklamlann cox
miirakkab vo qoliz olmas: faktdir. Ciinki, ragamsal reklamlarla moggul olmag bir elm hesab edi-
lir va uzun zaman talab edir. Bagqa sozlo desak, ragamsal reklamlar fi¢iin takea reklam matni ki-
fayat etmir, onunla yanast miixtalif veb-dizayn imkanlan da vacibdir. Internetin istifadagilora
verdiyi imkanlardan 6danisli reklamlar, sosial media kampanivalan, veb-sohifalar, PPC (pay per
click ads — hor dofa iizorina basildigda reklamgidan 6danis talab edon reklamlar) va bir cox di-
gar vasitalar arasinda biitiin bunlan idara etmok {igiin mahir bir komandaya ehtiyac vardir vo bu
sahada tacrilba gazanmagq iiglin talimlar kecmak, hamginin bu talimlara da maliyya sarf etmak
vacibdir. Nazara alsaq ki, online reklamlarn keyfiyyatini artirmaq iiciin har giin yveni online
trendlar va vasitalar varadilir, onlarla ayaglasmag ela da asan masala deyildir.

2} Baviik ragabatin olmas:. Rogomsal reklam isi sirkatlor vo ya ayrica fordlar arasinda
yeni alomin gapilanm agdig1 vo 6z sirkatlonini yem ifiiglara galdirdify halda, sirkatlarin roga-
bat sahasinda da eyni islori gormokda davam etmasi realdir. Internetdon yararlanan har bir ra-
qib eyni yanasma va strategivadan istifada edir. Bu ragabotda distinliik alda etmak tiglin miit-
laq sakilda leksik, grammatik, dslubi vasitalarlo grafik vasitalarin sintezindan yaralanarag,
miikommal reklam matni yaradib arsaya gotirmok yetarlidir. Qewd edok ki, sirkotlor daha yal-
mz lokal tasisatlar deyildir va har bir kas istonilon 6lkadan olan (global) bir ragiblo garsilasa
bilar v global saviyyali reklam matnlarinin yaradilmasi vacib sartdir.

3} Sahva yol vermamak. Ragamsal reklamlarnn alda etdiyi daha béyiik nailiyyatlor daha
béyilk cavabdehlik yaradir. Ragamsal reklamlar dévriinda yol verilan sohvlar maddi baxim-
dan baha basa gola bilor. Bu baximdan reklam kampaniyasi yaratdigda, ehtiyath olmaq lazim-
dir, oks tagdirdo reklam genis vo tez bir miiddatds internetda yawila bilar vo yaranan reklam
asari tam da@la bilar. Xiisusila da, reklam matnini diggatli tartib etmak miihiimdiir. Bela ki,
moatn kitlalora tinvanlanir va onlar moatni oxuduqda Gzlaring qarsi heg bir negativ, algaldict
miinasibat hiss etmamalidirlor. Vizual aspektla yanasi, reklam matnlarinda v reklam siiarla-
rinda dini, irgi. cinsi va s. ayn-seckiliya yol vermamak da quzil gayda sayilir.

4) Maxfilik problemiari. Rogomsal reklam yaradan platformalann internet istifadagilari
barada onlann icazasi olmadan malumat toplamas: hallan gagilmazdir. Lakin bu hallar geyni-
etik hesab edilir va geyri-gamumi sayihr. Bu baximdan rogomsal reklamlan hazirlayarkon bu
masalalari nazara almaq vacibdir [8].

S} Har bir kas internetdan istifada etmamasi va dz malumatiarin paylagmag istamamasi.
Potensial miistarilorin heg da harms: daima va va vaxtasin online iglomak igtidannda deyildir.
Bazon onlar yalmz xiisusi bir axtans vasitosindan va ya bir sosial sabokadon 1stifada eda bilir-
lar vo homin miistori barada malumat alda etmak vacib olur. Bu halda moxfilik qaydalanina va
elaca da istifadacilor barado malumatlarla bagh qaydalara amol edilmalidir. ©gar miigtarilar
onlar barada malumatlann istanilan magsadla yayilmasmin tarafdan deyillarsa, bu halda onla-
rin fikri ila razilagmaq vacibdir [11].

6} Reklamlar iigin mahdud yer. Rogamsal reklamlara dair méveud olan ¢atismazhiglar-
dan biri da onlann hiidudlu bir yer tutmasidir. Bu tipli reklamlar imkan daxilinda qisa,yifcam
va lakonik olmahdir ki, onlar iigiin ayrilmig mahdud yera yerlaga bilsin. Bu baximdan ragam-
sal reklam matnlori kreativ goriinmali va miistorini harakat etmaya séivg etmak igtidarinda ol-
mahdir ki, bu da reklamn manipulyasiya imkanlarindan irali galir. Bu isda digar sirkatlarin
reklamlanndan da yararlanmaq mimkiindiir. Umumilikda, ¢ox reklam formalan oldugundan,
onlan tahlil edib onlardan hansimin miistariya daha tez catmas: vo onlardan hansimn daha is-
lak olmasim milayyan etmak vacibdir va bu isds ilk olarag, reklam matninin lingvistik tarafi-
nin tasir giivvasi yiiksakdir.

7) “Ad-click "lardan imtina. Intemetda axtans apararkan va ya hansisa bir filma, verilisa
baxarkan, raogomsal reklamlar peyda olur. Oksor internet istifadacilon aktiv sakilds ragamsal
reklamlan blok edir, bazilari isa sadaca onlara mohal goymamaga calisir. Bozi reklam format-
lan ela da mashur deyildir, ¢iinki onlar istifadacilon 6z arzuladiglan mazmuna daha tez va ya
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stiratli ¢catmagdan mahrum edir. Misal Gigiin, “YouTube"da film seyr etdikda, bazilori peyda
olan reklamlan ya baglayir, ya da reklama aynlan vaxt miiddatinin bitmasini gozlayirlar [10].
Bu halda da, reklanmin vizual olaraq calbedan olmasi va elaca do matninin lakonik, manipula-
tiv v tasirli olmasi istehlakgilann maragim ¢okmaya kiimok edir.

&) Manfi ictimai reputasiva. Ragomsal reklamlar, ananavi reklamlara nisbatan monfi re-
putasiyaya malikdir. Online reklamlar insanlan manipulyasiva etmokda ¢ox giiclidir vo bu
ciir manipulyasiva agkar sokilda bas verdikda, insanlar reklamlan sevmamaya baslayir. Bu ba-
ximdan da, reklamin manipulativ dayorini artirmaq iiciin, ssason daha cox implisit lingvistik
vasitalara Gistiinlitk vermak va elaca do vizual formata digqat yetirmakls manfi ictimai reputa-
siyadan gagmaq miimkindiir.

Belolikla, miiasir dévriimiizda reklamlann iki asas névii olan ananavi (gozet reklamlar)
va ragamsal reklamlar paralel sokilda méveud olmagdadir. Bu iki reklamdan har birinin 6z iis-
tinliiklari vo ¢atismazhglan vardir va bu xiisusiyyatlor onlara maraq géstaron auditoriva ila
six baghdir. Har iki reklam moatnlarinin ugurlu sokilds méveudlugu asason lingvistik, daha
sonra 152 vizual xiisusiyyatlordon asihdir. Lakin, bu xiisusiyyatlordon asih olmayarag. reklam-
lar igtisadi baxamdan galir gatirmaya birbasa xidmoat edan vasitadir va dolayisi yolla lingvistik
va vizual xiisusiyyatlar sayasinda sirkatlar galir alda eda bilir.
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B.C.Mamenoea
Tpasuunonnas pexaama o Wi dpoBan pekiama:
NPEHMYLIECTEA | HEA0CTATKH
Pesome

B crathe paccMaTpHBAETCH BONPOC TPAIHIMOHHOE i uHhposoi peknamsl. BriueynoMsHyTee
JBd BHIG PEKTaMEl 00NANAI0T HEKOTOPEIMH CieiHdudec KM ocoBeHHOCTAME. TpagHuHOHHE BT
PEKTAME BEMO4AET B ceba ratersl, panino, Suadopsl i 7. 1. OH HMEeT pall NONOKHTENRHIX KA4ECTR,
TAKHX KK HHIKAA LleHa, 6uc1'~p0'm, nenesad ayidTopHd, BHTVAIEHAY KOMIOIMIHA H T. 0. Onuako
razerHas, OMAGOpaHAR peknaMa HMEeT M HENOCTATKH, TAKHE KAK KPATKOCPOYHAR Peknama, Bpems
CYLECTROBAMIA, BOTPACT YHTATENEH PERIAME., HEIHAHHE PEKNAMEL NOTpelHTen M.

C apyrofi cTOPOHEL, B HACTOAWLEE BpeMA WHPOKD PACIPOCTPIHEHZ UM(pORAs peknama.
Huteprer-pernama Takke HMEET NPeHMYIIECTRA, B TOM YHee obankHLf J0CTYT, HIMEPHMOCTE |
NOACTYETHOCTh, HHIKYI0 CTOHMOCTE, YIHABREMOCTE Openaa, wipoknii sabop dopMartos i 1ak panee.
¥ IT0r0 THOA PEXaMBl ECTE H HEADCTATKH. CAOKHOCTE, OFPAHIYEHHOE NPOCTPAHCTEO A4 PEKIaME],
HETATHBHAR PEMYTAHA B 00IecTse, KOH(HIEHIHANEHOCT: i T. 1.

B HacTosigee BpeMs, NOTH WCTONLIVIOTCH 002 THOA PeKNaMel, NPEINOYTEHHE B OCHOBHOM
oTAaeTCH WHpPOBDI pekiaMe, B IARHCHMOCTH OT PAIRITHA TEXHONOIHIL
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V.S Mammadova
Traditional Advertisings and Digital Advertisings:
Advantages and Disadvantages
Summary

The article deals with the issue of traditional and digital advertising. The above-mentioned two
types of advertising possess some specific features. Traditional type of advertising includes
newspaper, radio, leaflets, billboards, etc. It has some positive features, such as, low price, quick,
target audience, visual composition, etc. However, newspaper, billboard advertisings also possess
disadvantages like, short-time of existence, age of ad-readers, ignorance of ads by consumers.

One the other hand, digital advertisings are wide-spread nowadays. Online advertiserments also
have advantages, including, global access, measurability and accountability, low-cost, brand awareness,
wide range of formats and so on. This type of advertisements include disadvantages, as well: being
complicated, Limited space for ads, negative public reputation, privacy, ete.

MNowadays, though both types of advertisements are in use, the preference is mostly given to
digital advertising, d ding on the devel of technology.
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