KUTLOVI INFORMASIYA VASITOLORINDO REKLAMIN ISTIFADOSI
TARIXINDON

Mammadova Viisala Sabit quzn

Reklam insami hayati boyunca miisayist edon xiisusi bir faaliyyat névidir. Miasir
hoyatimizi reklamsiz tasovviir etmok qeyri-miimiikiindiir. Kiitlavi informasiya wvasitalarinin
ayrilmaz hissasi olan reklama bir sira tariflar verilmisdir. Bu tariflarin bazilarini nazardan kegirak.

F. Kotler reklama bela torif vermigdir:

“Reklam dinsivyaiin ela fardi olmayan {nenuunas gopua) néviidir ki, bu zaman agg
sakilds pul ddanilarak mahsul hagginda malumar yayilir. Reklam, miistari tarafindan ddanilan
Sfikirlarin, mallarm va xidmatlarin gaxssiz tagdimat va tabliginin bir formasidir. Reklam matnlari
ham marka dstinlivi varatmaga, ham da insanlara bir gey dyratmaya yénalmiy mesajlart yaymag
ticiin sarfali bir yol ola bilar "[2, s. 28].

D Berngteynin fikrinca, “Reklam istehlakginm onu satn almasmu tamin edacak bir
mahsul hagginda bu ciir malumatlarin yaradilmast va ya yayilmasidir (3, 5. 83].

C.R. Rossiter va L. Pirsa maxsusdur tarifi nazardan kegirak.

“Reklam “mahsulun faydalarimn informasiva va ya emesional tasviring asaslanan dolay
inandirma formasidir. Onun vazifasi istehlakgilar arasinda mahsul hagginda xo§ raassiirat
varatmag va “dilgincalarini alig-veriga vénaltmakdir™ [3, 5. 156].

U. Uels, C. Bernet va S. Moniarti isa reklam bela tasvir edir:

“Reklam sponsor tarafindan hayata kecirilan geri-fardi insivyatin ela formasidr ki,
kiitlavi informasiva vasitalarindan istifads edarak va auditorivava tasir edarak onu nayasa sévg
edir”[5, 5. 36].

Reklammn tarixindon bohs edan V. V. Ugyonova belo hesab edir.

“Reklam kiitlavi dinsiyyatin bir golu olub, bir grup insam reklamveranin ehtivac duydugu
se¢imi etmaya yinaltmak diciin onlara dnvanlanan informativ-macazi, ifadali-taklif matnlari
varad va onlart yayir "4, 5. 261].

Reklam verilan tariflar bir-birindan farglansalar da. onlar figin dmumi olan cahatlar da
vardir. Bu cahatlar asagidakalardir:

1) Reklam kiitlovi informasiya vasitalorinin asas vo aynlmaz hissasidir;

2) Reklamn KIV-da istifadasi zamanin talobidir:

3} Kitlavi informasiya vasitalorinin  biitin nédvlarinda istifado edilon reklamlar

4) Reklam istehsalgr ila istehlakgr arasinda “linsiyyat” varadir.

Reklam latinca “reklamare” stziindon olub, monas1 “quggurmagla malumat ver-mak”™
demakdir. 1k reklam manbalari gadim Misir, Babil, Yunan va Roma madaniyyatlori dévrlarina
gedib ¢rar. Homin dévrlars tasadiif edon reklamlar, asasan yazh, visual va sifahi formada olurdu.

Qadim diinyanin ilk reklam molumatlan qul satis il bagh olan Misir papirusu idi.
Misirgiinaslarm fikrinco, reklam moalumatlan Qadim Misirda das plitalarin izorina hokk edilirdi.
Bu plitalardon biri Qadim Misirin ilk paytaxti olan Memfis soharinda tapilmugdir. Yazihi va visual
reklamlardan savayi, Qadim Misir vo Romada eramizdan avval sifahi reklamdan da istifada
edilirdi. Bela ki, sohorlarin morkazino yigilan adamlara sahlann, sultanlann, krallann ganunlar,
farmanlan ucadan oxunaraq ¢atdmlirds.

Qadim Y da maskal cilar reklam motnini mahm ilo oxuyurdular. Bu
mahnilardan birinin matninds taranniim olunan kosmetik momulatin Eksliptosun ditkamin da
satildig bildirilmisdir. Dagilmis Pompey divarlanndan biri dzarinda tapilmus elan da diggati ¢akir.
Bu tohrikedici elan adamlan Kvintiy adh sivasi xadima sas vermaya ¢afinr. Bu reklam elam
mazali yumoru aks etdirir:

"Kim Kvintiyi radd etsa, esgakla yanasi omwracag (1, 5. 8].
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1450-ci ilda 1Quttenberq torofindon ilk ¢ap dozgahmn ixtira edilmasi kiitlovi
informasiya vasitalarinds oldugu kimi, reklamin da inkisafinda yeni sohifa acdi. Belo ki, reklam
matnlorinin gazet vo divri nosrlarda yerlagdirilmasi vaxta va sormayoys ganaat etmokla yanag,
eyni zamanda daha somarali idi.

Qadim reklamgihigin izlarini Azarbaycamn da folklor nimunalarinds tapmaq miim-
kiindiir. Milli ananays uyun olarag bir cox bélgoalora son dévrlaro gadoar toy sonliyi barada
malumat: shaliya at belinda cargilar-davatgilor catdinrd: [1, s. 6].

Miiasir dévrii nogrlon xatirladan ilk gozetlor 1631-c1 il maym 30-dan cap edilmaya
baslamuy fransiz qozeti “La Gazette”-dir. Onun tiraji taxminan 1200 niisxa idi vo onun ta-sisgisi
1630-cu ilda xabarlorin Fransada cap edilmosina patent alda edon zadagan Teofrast Renodo
olmusdur. “La Gazette™-nin sivasi ahamiyyati o gadar boyiik idi ki, Fransanmn krah X111 Lidovik,
kardinal Riselye kimi soxsiyyotlor orada mogalo cap etdirirdilar. “La Gazette"-nin digar
gozetlardan digar forgi ondan 1barat idi ki, orada Sdomigh reklam yerlagdirilirdi. Bela ki, 1657-c1
ild> bu gazetda reklam yerlagdirilondon sonra kral II Karl orada sevimli itinin itmasi haqqinda
saxsi elan ¢ap etdirmigdi.

Ingiltarada reklam ilk dofo “London Gazette” qozetinda yerlogdirilmisdir. Svvallor
“London Gazette™ qazeti iki sahifadan, har sohifs iki siitundan ibarat idi. Burada {izan ga-milar,
xaricdan galan xaborlar, elanlar hagqinda malumatlar dore edilirdi. 11k elanlardan biri Londonun
taxminan yansm moahv edan London yangim haqqunda idi. Bu elan asag- daki matndan ibaratdir.

“Such as have settled in new habitations since the late fire, and desire for the
convenience af their corvespondence ta publish the place af their present abode, or to give notice
of goods lost or found, may repair to the cormer house in Bloomsbury, or on the east side of the
grear square, before the house of the Right Honovable the Lord Treasurer where therve is care
taken for the receipt and publication of such advertisements".

1648-ci ilda ogurlanmas iki at tapana boxsis vod edilirdi. Lakin gazet tasiscilori hala da
reklamin galir manbayi oldugunu kifayat gadar anlamarmisdilar.

Yalmz 1657-ci ildo Nyukam adh bir soxs cayin ofurlanmas: hagqinda elan darc
etdirmakla gazetds reklamdan istifads etmoyin asasim goydu. Masalan:

“That Excellent, and by all Physicians approved China Dvink, called by the Chineans,
Tcha, by ather Nations Tay, alias, Tee, is sold at the Sultaness' Head Cophee House, in Sweeting's
Rents, by the Roval Exchange, London ™.

Reklam dare etdirilan materialin islub va taskilina tosir etdi.

Sonralar reklam jurnal, radio va televiziyada yerlagdirilmays baslad:. llk radio rek-lami 2
noyabr 1920 -ci ildo Amerika blrlasmis Statlanmin Pensilvaniya statmin Piptsburq sahar
radiosundan yayimlanmig va o zamandan baglayaraq tadricon efirds fziino méhkam yer tutan
reklamlar radionun maliyya manbayina ¢evrilmisdir. Reklam moatninin formalas-masinda mithiim
ohomiyyat dasidifindan miiasir nazariyyacilardan bir gismi televiziya ila miigayisada radio efirina
iistiinliik verir.

Acar sozlar: kiitlovi informasiya

ol L

1, reklam, &

¢1, radio-televiziya, reklam
matni.
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PE3IOME
H3 HCTOPHH HCITOJB30BAHHSA PEK/IAMBI B CMH

Ora crated o8 HCTOPHH Henonbiobanus pexnamel 8 CMH. B cratee oTpamennt
onpenenenus, JaHHEe PATHYHEIME HeenenoBaTensmu. XoTs ITH Onpeaenenus oTIHYAKTCS ApyT
OT JpyTa, ¥ HHX €CTh H OOLIHE YEPTHL.

B cratee OTMEYAETCA, HTO PEKIAMa HCOOIBIOBANACL B CpPEeICTEAX MaccoBoit
HE!I“)-DPMHJ-IHH CIIE B IPEBHHE H CPEAHEBEKOELIE BPEMEHA.

Kmwuessie caosa: CMH (Cpencrsa maccosoil undiopmarin), pexnava, notpednrens,
PaaMo o TENEBHIEHHE, TEKCT 0DLABNEHNHS;

SUMMARY
FROM THE HISTORY OF THE USE OF ADVERTISING IN THE MEDIA

This article is about the history of the use of advertising in the media. The article reflects
the definitions given by different researchers. Although these definitions differ from one another,
they have got common features.

The article notes that advertising was used in mass media even in ancient and medieval
times.

Key words: mass media, advertising, consumer, radio-television, advertisment text

REGIONAL TURIZMIN INKISAFINDA TARIXI - MODONI AMILLORIN ROLU

Masimova Irada Said qizn
Qarbi Kaspi Universiteti

Olka turizminin inkisafi bir sira komplekslorda birlagir. Bunlardan biri da tarixi-madani
rekreasiva ehtivatlan kompleksidi. Bu ehtiyatlann éyranilmasi kegmis dévrlarin madani irsini aks
etdirir va eyni ilo mithiim tarbiyovi funksivaya malikdir. Tarixi - madani obyektlorin makan tagkili
eyni zamanda rekreasiya aximmn lokallagdirmasim, ekskursiya marsrutlanmn istigamoatlarini
miiayyan edir. Tarixi-madoni ehtiyatlar potensial dorketmo turizminin asasim tagkil edir. Lakin
turizmin ela névlari vardir ki, bunlann birinin obyektlori digar turizm foaliyyatinda baxig obyekti
kimi miihiim ahamiyyat kasb edir.

Acar sbzlor:  Tarixi-madoni abidalar, arxeoloji abidalor, sonadli abidolar, rekreasiya
ehtiyatlar

Turizm - rekreasiya ehtiyatlanmin inkigafinda bir sira amillorin xisusi rolu vardir. Bu
ehtiyatlar kompleksinda tarixi-madani ehtiyatlar shamiyyathi yer tutur. Bu amil yaxin va uzaq
kecmisi oks etdirir. Tarixi amil rekreasiva foaliyyatinin madani darketma névlarinin taskili Giciin
manba rolunu oynayir.

Tabii ki, kegmis irsin he¢ da har biri tarixi-madani ehtiyat sayilnur. Buraya elmi isullarla
tadgiq olunmus vo ictimai shomiyyating géra giymotlondirilan, texniki vo maddi imkanlarim
méveudlugu saraitinds miiayyon vaxt orzinds bir ¢ox insanlann rekreasiya talabatinin tamin
edilmasinda istifads oluna bilan tarixi-madani obyektlor aid edilir. [ 1. Sah 61 ]
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