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REKLAM MOTNLORI VO ONLARIN STRUKTURU
XULASO

Magala reklam va onun strukturunun Oyranilmasina hasr edilmisdir.
Magala- da reklam, reklam matni, reklam motnlarinin tartibina verilan talablar,
reklam matnla-rinin strukturu tadqiq edilir.

[lk olarag, miixtalif mitaxassislar tarafindan reklama verilmis tarif arasdinl-
misdir. Sonra reklamin 6 magsadi barada fikirlar aks olunmusgdur. Daha sonra,
maqa-lada, reklamin dilda dasidifi 4 asas funksiya tadgig edilmis va bununla bagh
dilgila- rin fikirlari nazardan kecirilmigdir. Bu kicik aragdirmada reklam matnlarinin
struktur hissasinin asagidaki asas elementlari do aks olunmusdur: ekspressiv
sintaksis, eyni za-manda Uslubi vasitalar, mas. ellipsis, qradasiya, antiteza va s. Qeyd
edilanlardan sava-yi, magalada reklam matninin tagkilinda riayat edilacak asafidaka
7 prinsip da geyd edilmisdir: konkretlik, dagiqlik, mentiglik, inandirma, sadalik,
orijinalliq va ifadalilik. Daha sonra, maqalada reklam motnlarinin effektivliyini
gistaran verbal va geyri-ver-bal komponentlardan stz agilir.

Arasdirmadan bela naticaya galinir ki, matn ela sada olmahidir ki, orta [Q-ya
malik insanlar onu anlaya bilsinlar. Cox vacibdir ki, bu zaman moisatda ¢ox istifada
edilan va yadda qalan stzlardan istifada edilsin.

Magalada milxtalif dilgilorin reklama, onun funksiya va magsadlarina
baxiglari, hamginin da reklam matnlarinin tarkibi nazardan kegirilir.

Agar siglar: reklam matnlari, istehlakgr, reklanmin effektiviivi, bagsig,
yarmmbaglg;

Reklam sosial-madani  va lingvo-madani  bir fenomendir. Onun
formalasmasi sosial, psixoloji, dil amillari, comiyyatin “estetik siluru™nun
xiisusiyyatlari va madani ananalari ila sartlanir.

Reklama miixtalif tariflar verilmisdir. Masalan, V.N.Komissarov reklami in-
sanlara mallarn istehlak xisusiyyatlari va milxtalif név xidmotlarin stiinliiklari
bara-da malumatlann  verilmasi kimi miayyanlagdirir. Onun fikrinca, reklamn
effektiv-liyinin meyari onun obyektivliyi va konkretliyi, dogrulufu va etikasi,
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icarisinda lazimi moalumatlarin olmasi, habela onun tinvan sahibina yénalmasindadir
[9,s. 124].

F.Kotler reklam termini dedikda, “agiq sakilda giistarilan maliyya manbayi
ila yvayilan malumat va ya geyri-saxsli lnsiyyat formalar™m nazarda tutur [10, s.
93].

S.Katlip, A.Senter va G.Brum isa reklami konkret sponsor tarafindan yayin
vaxti va yeri ddanilarak malumatin kiitlavi informasiya vasitalarinda verlasdirilmasi
hesab edir.

M.Y.Rogojin “Reklam faaliyyatinin nazariyya va praktikas: asarinda
reklamun 6 asas magsadini qeyd edir [12,s. 24]:

1. Mahsullarin reklami. Osasan bu ciir reklamlarin asas magsadi xidmatlar
va reklam olunan mallarin satis hacminin artmasina kiimak etmakdir.

2. Ticarat markasi reklamu (xidmat markasi). Buradak: asas magsad
alicilarin reklam olunan moahsula maragim artirmaqgdir. Yani, alicim bu mahsulu
almaga inandirmagq.

3. Istehsalginin adinin va xidmatinin reklami (yani mohsul istehsal edan bir
milassisa va ya tagkilatin reklami) milayyan bir milassisanin va ya sirkatin reklamina
yinaldilmisdir, yani buradaki: reklam har hansi bir mahsulun deyil, mahsulun istehsal
edildiyi sirkatin va ya firmanin reklamina ybnalmisdir.

4. Mal va xidmatlari realiza edanin reklamu onu istehsal edanin reklamina
baznayir, lakin bu zaman mahsulu bilavasita istehsal edan tagkilat va ya milossisa
reklam edilir.

5. Siyasi partiyalarin va siyasatgilarin faaliyyatinin reklanu 6z-Gzliytinda
tamamila aydin bir hadaf dasiyir - bu va ya digar siyasi harakatlarin insanlara
catdirlmasi.

6. Ictimai taskilatlarin va sosial va vatandas faaliyyatinin reklami daha gox
kommersiya magsadlarini oks etdirir. Osas moaqgsad agiq sokilda siyvasi olmayan
harakatlar va ya gararlar hayata kegirmakdir.

Reklamin asas vazifasi har hans: bir xidmat va ya mahsul hagqinda yalmz
basa dilsiilan malumatlar vermak deyil, ham da xos tasssiirat yaratmaqdir. V1. [lyin
bela hesab edir ki, reklam istehlakginin har hansi mahsulu aldiqdan sonra va ya
xidmatdan istifada etdikdan sonra qazanacag faydadan bahs etmalidir [5].

Reklamin bahali (televiziya) va budeadan maliyyalagan (radio, gazet)
névlari vardir, lakin onlarin hamisinin magsadi birdir - istehlakginin reklam edilan
mahsulu almasina nail olmagqdir.

Reklamin asas funksiyalarina daxildir:

1) iqtisadi: O, bazar miinasibatlarini stimullagdirmaga imkan verir;

2) sosial; Alcida milayyan  bir  camiyyat  istehlakgr  modelinin
formalagmasina kémak edir;

3) marketing; Mallarin va ya xidmatlarin talab va istehlakim tagkil edir.

4) rabita; Ahcilar arasinda lazimi biliklari formalagdirir.
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Y.MN.Karaulov  reklam matnlarindan bahs edarkan onlann mévazu va
funksiya-sina gora publisistik matnlardan shamiyyatli daracada farglandiyini geyd
edir:

“Publisistikada sosial baximdan shamivyatli bir hadisa miizakira olunur,
ticari reklamda bir mahsul va ya xidmat niimayig olunur: jurnalistikada har iki
Sunksiva eyni daracada vacibdir, reklamda dominant rolu fasiv funksivast oynayir,
glinki asas gey malumat mesaji vermak deyil, iya sdvg etmakdir. Biz bela hesab edirik
ki, publisistikanin bir ndvii hesab edilmasina baxmayaraq reklam publisistikanin
periferivasinda dayvanmir”™ [8, s. 43].

Har bir matnin struktur hissasi oldugu kimi, reklam matnlarinin da struktur
hissasi vardir. Reklam matnlarinin - struktur  hissasinin  asas  elementlari
asafidakilardir: ekspressiv sintaksis, eyni zamanda iislubi vasitalar, mas. ellipsis,
gradasiya, antiteza va s.

Reklam matninin kompozisiyasim milxtalif ciir qurmaq olar: onu milxtalif
yer-lardan abzaslara bolmak, climlalari milxtalif ciir qurmaq, reklam matni iigiin
uygun sézlarin secilmasi va onlarin climlada yerlagdirilmasi miixtalif ciir ola bilar.
Karterin fikrinca, “ideal reklam matninda har ey giizal olmalidr: fikirlar, reklam
matninin  di-li, dizaym.  Biitiin  bunlar  insamn reklomi oxumasm va  yadda
saxlamasim asanlag-dirir”™ [6, 5. 36].

Reklam matnlarina olan vacib talablardan biri az siizla ¢cox malumat ver-
makdan ibaratdir. Reklamda olan stizlarin sayr alicinin onu bir baxisda oxuya bilmasi
gadar olmalidir. Reklam ii¢lin ela stzlar segilir ki, onlar emosional glica malik olsun
va reklam edilan mahsul va ya xidmati atrafl tasvir etsin.

C.N.Berdigev reklam matninin taskilinda riayat edilacak 7 prinsipi geyd
etmisdir:

1) konkretlik. Burada asas maqgsad tez matlaba kegmakdir. Reklam
matnindaki ciimlalari ela yerlagdirmak lazimdir ki, artiq sz olmasin. Lakin eyni
zamanda reklamin {islub va ritmini da nazardan gagirmamagq lazimdir.

2) dagiglik. Reklam matnlarinda verilan malumatlar daqiq olmalidir.

3) montiglik. Reklam motnlarinda ciimlalar arasinda mantigi alaga
olmalidir.

4) inandirma. Reklam motni ela qurulmalidir ki, orada islanan sdzlar dagiq
va bir manali olsun, yani geyri-milayyanlik olmasin.

5) sadalik. Matn ela sada olmalidir ki, orta intellekta malik insanlar onu
anlaya bilsinlar. Cox vacibdir ki, bu zaman maigatda gox istifada edilan vo yadda
qalan sizlardan istifada edilsin.

6) orijinallig. Reklam matnlari orijinal olamhdir va yadda tez qalmalidir.

7) ifadalilik. ifadalilik reklam moatni {igiin ¢ox vacib prinsipdir. Burada
istifada edilan fislubi vasitalar reklam matninin tez yadda galmasina sabab olur [2, s.
24].
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Reklam  matnlarinin - effektivliyvi  onun  verbal wva  geyri-verbal
komponentlarinin ufurla birlagmasindan asihidir. Bununla bela, bir ¢ox tadqiqatgilar
bela hesab edirlar ki, reklamin verbal hissasi daha ¢ox ahamiyyat dagiyir.

Reklamin  wverbal hissasinin  ahamiyyati  béyilkdir. Dogrudur, reklam
sakillari istehlakginin diggatini calb edir, lakin mohz reklamin verbal hissasi
sayasinda reklam kommunikativ intensiya saviyyasina galib ¢ata bilir.

Reklamin verbal hissasi dird komponentdan ibaratdir: silar, baghq, reklam
matni va aks-sada ifadalari.

Z.K.Bedankovamin fikrinca isa, reklam matninin verbal hissasi baghq, asas
rek-lam matni, silar, yanmbashq. ¢argiva va logotiplardan ibaratdir. Bazan silar
yarimbas- liq kimi da istifada edilir [1, s. 192].

Reklamin srtukturunda bu dérd komponentin hamisa olmas: ¢ox da vacib
de-yildir. Qeyd etmak lazimdir ki, reklam zamam daha yaxsi natica almagq iiciin bu
dird komponentin hamisimin olmasi vacibdir. Reklamin strukturunu tagkil edan bu
dird komponentin har birinin ayn-ayrilhigda magsadi vardir. Masalan, bashigin asas
maq-sadi istehlakginin diggatini calb etmak, reklam matninin magsadi reklam edilan
mahsulun va ya xidmatin xarakterik xiisusiyyatlarini gstarmak, sllarin magsadi isa
istehlakgiya tagdim edilan mahsul va ya xidmati yadda saxlamaga sovq etmakdir.

Stlar reklam konseptinin yigcam formasidir. Ona verilan asas talab yifcam,
vadda galan, daimi olmasi, ticarast markasimn adim dagimasi va digar dillara
asanhigla tarciima edilmasidir. Reklam silan, daqigliyi va ifadali olmasi sayasinda
daha sonra grafika va malumat bloku olmadan tatbig edila bilar [15].

Bashiq reklamuin asas verbal hissasi hesab edilir. O, adatan, asas reklam
mesa-jini va asas reklam arqumentini ifada edir. Reklam bashglariin asas
funksiyalar: bunlardir:

-diqqat calb etmak;

- maraq oyatmaq;

- alici / hadaf grupunu milayyanlagdirmak:

- mahsulu / xidmati milayyanlagdirmak;

- mahsulu / xidmati satmag.

Reklam matninin  asas  hissasinds reklam olunan mahsul va onun
iistiinlilklari barada atrafli malumat verilir. Bu hissanin matni miixtalif yollarla
tagdim edila bilar: mahsulun yilksak keyfiyyatina, alis-verisin galirliliyina inam,
“rasional prinsipa milraciat etmak, emosional va sensor qavrayisa, taninmis obraz va
sosial baximdan ahamiyyatli stereotiplara™ milraciat.

©Osas hissa, adatan ¢ox da béyilk olmayib taxminan 20-30 sdzdan ibarat olur,
lakin bazan biyilk matnlara da rast galmak olur. Bundan bagqa, asas hissada bir sira
lingvistik vasitalardan da istfada edilir. Reklam matni mazmunca reklamin silarina
uygun olmalidir. Oks-sada — ifada reklamin son verbal hissasi olub asafidak:
funksiyalar yerina yetirir:
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Matnin asas hissasini takrarlamaq va sirkatin Ustiinliklarini geyd
etmak;
Reklama bitkin bir forma vermak.

THE WORLD AT YOUR FEET
GALAXY TOURS

THE SPECIALIST FOR SOUTH AND NORTH ASIA, AUSTRALIA,
NEW ZEALAND, AND BALI
OFFERS UNBEATABLE BARGAIN!!!

TRAVEL TO EXCITING NEW ZEALAND
HURRY! BOOK NOW! LIMITED SEATS ONLY

Travel highlights
+ Visit a native Maori village and observe their unique traditional dances and
cystoms,
Stay at peaceful sheep farms and dairy farms.
8ki on Mount Cook, the highest peak in New Zealand,
Asian meals provided.
Five-star accommodation.

All flights on Air New Zealand
Departing 10 Dec, 16 Dec, and 22 Dec
Prices: $2500 $1800

$2200 $1600

(Adults) (Children below 12)

BOOK NOW TO AVOID HOLIDAY CROWDS

Yuxarida gatirdiyimiz reklam asasinda reklam matnlarinin strukturunu tahlil
edak [16]. Nilmuna kimi gatirilan bu reklamin strukturu siar, basliq, yarimbaslq,
asas hissa va aks-sadadan ibaratdir. Bu reklam matninin baghg (The world ar your
Sfeet *Dilnya sanin ayaglarinin aliinda’) tislubi vasitalardan biri —metaforik birlagma
ila ifads edilmisdir. Burada ssas magsad miistarinin diggatini calb etmakdan
ibaratdir.
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Reklam matninda homginin  vanmbaghglar da vardir. “Galaxy Towrs. The
specialist for South and North Asia, Australia, New Zealand and Bali offers
unbeatable bargain!” Qeyd etmak lazimdir ki, bu yarimbashglarin asas magsadi
bashiqda ifada edilan fikra aydinhg gatirmakdir. Reklamda “Travel to New Zealand!
Hurry up! Book now!"” *Yeni Zelandiyaya sayahat edin! Talasin! Indi sifaris edin’
kimi siarlar da islanmisdir. Reklam matnin asas hissasinda sayahatin program,
milstariya taklif edilan xidmatlar qisa, lakin aydin sakilda ifada edilmisdir. Reklammn
aks-sada hissasinda “Book now to aveid crowds” Nivbada durmamaq fgiin indi
sifarig edin’ iglanmisgdir.

Belalikla, qeyd etmak lazimdir ki, reklam matni yazmaq miirakkab bir vara-
dicthg prosesidir. Hans1 mévzuda yazilmasindan asili olmayaraq biitlin reklamlarda
asas magsad har hansi moahsulun satilmasi va ya xidmoatdan istifade edilmasi
oldugundan, reklamin strukturunun diizgiin qurulmasi ¢ox ahamiyyatlidir.
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BIOCAJIA CABHT MAMEJOBA
PEKJIAMHBIE TEKCTBI H HX CTPYKTYPA
PE3IOME
Kuwoueesie cloeq; pexiamubie mexcnisl, nompetumens, sghexmusiocme
PERIWSL, FASOTOGOK, ﬂU()?ﬂL’[L'IUSUK:

JlaHHas cTaThd MOCEALLEHA MIYMEHHMIO PEKIAMEI W €€ CTPYKTYPBL. 31ech
AHATHIMPYIOTCA  pPeKIaMa, peknamuelii  Tekcr, TpeGoBanma & odopmieHHio
PERIAMHOTO TEKCTA, CTPYKTYPA PeKITAMHOIO TEKCTa.

CHauana, OBUIM  HCCHEIOBAHEL  ONpEJE/EHHA  PEKIaMBl  PA3HBIMH
cnenmanicTa- M. Jlanee npHEOIATCA MEICTH O 6 LeNAX peknasel. 3aTeM B cTaThe
AHAMHIMPYIOTCA 4 OCHOBHEIE (YHKIMH PeKIAMEI H H3IYHAOTCA TOMKH 3PEHHA
NMHIBHCTOB Ha Hee.

B srom HeboabIOM HCCIETOBAHHH NpelCTARICHH CNEAYIONIHE OCHOBHEIE
MEMEHTEl CTPYKTYPHOI MACTH PEKNaMHBIX TEKCTOB. BRIPA3UTENBHEI CHHTAKCHC,
CTHIHCTHYECKHE MPHEMEI OJHOBPEMEHHO, TAKHE KAK, MHOTOTOMME, TpaJallHi,
aHTHTEzMe W T. A. [lommmo >Toro, B cTaThe MCMOMBIYIOTCA Cchedylole 7
NPHHLMIIOB, KOTOPEIM ClelyeT 0OpaTHTE BHHMAHHE NPH OPraHM3alMH PeKIaMbl:
KOHKPETHOCTh, TOWHOCTh, IOrHYHOCTD, YOEIHTENBHOCTS, IPOCTOTA, OPHIHHAIBHOCTE
H BEIPAIHT-EIEHOCTE.

B pesyneTare HCCOENOBAHHA, OTMEHMAETCA YTO, TEKCT JoMkeH OHITh
HACTONBKO NPOCTEIM, YTOOK €r0 MOTTH NOHATE THWIH co cpelHumM 10). OueHk BakHO
HCIOIB30BATE CI0BA, KOTOPEIE OMEHb MACTO HCMONB3YIOTCS B OBCEIHEBHOM HIA3HH,
HCIOIB30BATE CI0BA, KOTOPBIE JIETKO 3aN0OMHHTE.

B crarke paccMaTpHEAKOTCA BIFMALEI PA3IMMHEIXN THHTBHCTOR HA PEKIaMy,
ee YHKIHH H LETH, a TAKKE COCTAR PEKTAMHOTO TEKCTa.
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VUSALA SABIT MAMMADOYA

ADVERTISING TEXTS AND THEIR STRUCTURE
SUMMARY

Key words: advertising texts, consumer, advertising efficiency, headline,
subtitle;

This article is devoted to the study of advertising and its structure. Here,
advertising, advertising text, requirements for the design of the advertising text, the
structure of the advertising text are analyzed and studied.

Firstly, the definitions given to advertisment by different specialists have
been investigated. Later, the thoughts about 6 purposes of advertising are given.
Then, in the article, 4 main functions of advertisments are analysed and the
viewpoints of linguists about it are looked through. In this small investigation, the
following main elements of the structural part of advertisment texts are given.
expressive syntax, stylistic devises at the same time, such as, ellipsis, gradation,
antithese, etc. Besides the ones that are singled out here, in the article, the following
7 principles which should be followed in the organization of the advertisments take
place: concreteness, exactness, logicalness, persuasion, simplicity, originality and
expressiveness. Besides, verbal and non-verbal components, that show the
effectiveness of advertismet texts are spoken about in the article.

As a result of investiagtion, it is noted that the text should be so simple that
people with avarage I1Q could understand it. It is very important to use the words that
are utilised in everyday life very much, to use the words which are easy to
memorise.

The article considers the views of various linguists on advertising, its
functions and purposes, as well as the composition of the advertising text.
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