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NEAHT LeNblll KOMIIEKC NPEeIMETHO PALIHYHLIX H OTHOCHTENLHO CAMOCTOATENEHEIX MOTHEOE
JAOCTHHEHHA.

He yuiTeiBas ncHxonorsMeckne oCo0EHHOCTH MYKHMHH (HOHOWER) W KEeHIIHH (1eByinex)
HEBOAMOKHO (POPMUPOBATE HACTOALINY MYACUNH H aeHiH. CleayeT VUHTRIBATE, 4T0, HECMOTPA Ha
NMPOTHEOpEYHE, NCHXONOTHYecKHe oco0eHHOCTH NPefcTaBHTenell NPOTHBONONOEHOMD NONA
JAOTONHAKT JAPYT Apyra.

Kak BHOHO W3 BEIUIEHIANMKEHHOID, HEPAPXHA W PalBHTHE no’rpeﬁnomn JABHCHT OT
BOIPACTHRIX OCOGEHHOCTEN 1 HENOCPENCTBEHHO CRATAHA ¢ MOTHBALMEN TeATeNbHOCTH.

Kamuepnie caopa: CAMOVTBEPKACHHE, JIHYHOCTE, CTYIAEHTEI, COUMATLHAA AKTHEHOCTE,
MERTHUHOCTHEE OTHOIEHHS.
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Miivaffagivyvat qazanmagin cins fargi va sosial faallig
Hor bir fardds dzonatsdig, vetkinlik muxtalif formalarda ozong postarir. Ugur alds etmak
zarurati sahasinda gender farglari tiziind gostarir. Ehtivaclann inkisafi yas xususivyatlarindan asihidir
va faaliyyatin motivasiyas: ils birbasa bagihidir.

REKLAM MOTNLORINDD ISTIFADO EDiLON QRAMMATIK VASITOLOR
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Reklam dovrimizin Omummoadoni va universal hadisssidir. Reklamin  an  mihim
magsadlarindan biri coxnivld mahsul va xidmatlar bazannda mahsulu maghurlagdirmagdan ibaratdir.
Bir gqayda olaraq, reklamin mazmunu AIDCA adlanan dilstura uyfun galir (attention - diggat. interest
- maragq, desire - istak, confidence - inam, action - harakat), yoni reklam diggati calb etmali, mara@
saxlamali, istsk ovatmali, inam varatmal, harakat talsb etmalidir. Bagga sozls, mashsul alien
tarafindan alinmali, va da taklif edilan xidmoatdan istifads edilmalidir [1]. Reklam samaralaliyi
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mixtalif dil vasitalarindan istifads etmakls slda edilir. Bu vasitalara dslubi, sintaktik va grammatik
vasitalar mddir. Bu tezisda reklam matnlarinda istifada edilon grammatik vasitalar isiglandinlir [2].

1. Sifat va zarflarin milgayisa daracasi, hamginin tayin kimi islanan va mohsulu keyfiyyat
baximindan xarakteriza edan sifat va zarflarin ostanlok daracasi. Masalan,

Persil washes whiter “Persil daha tamiz yuyur”.

Moulinex - Best friend for your family “Moulinex” - Ailanizin an yaxs: dostu”.

2 Feilin xabar gaklinds, indiki geyri-milayysn va sads galscak zamanda olan ciimlslar, adstan,
reklam edilan mahsullann aliciya daha yaxin olmasim bildirir. Masalan,

You Il wonder where the yellow went when you brush your teeth with Pepsodent. - “Pepsodent
ila dislarinizi fircalayanda diglorinizdaki arplarin hara getdiyina taacetiblanacaksiniz™.

3. Reklam matalorinds feilin “-ing” sakilgili soxssiz formalanmn (Gerund, Participle 1)
istifadasi onlan daha yiicam va konkret edir. Masalan,

The world is shrinking. Whereas your scope is constantly growing " (Automatic

fax service). - “Danya daralir. sizin shats daironiz iss daim boyoynr”.

Nokia - Reliable. Comunicative. Competent. Looking for a business pariner

“Nokia - Etibarli. Unsiyyateil. Bacanigh. Biznes partnyoru axtanlic”.

4. Tayin va maqsad zarfliyi funksivasinda igladilon masdar va masdar birlagmalan reklam
edilan mahsul va xidmatlari tasvir etmakls barabar, onlann digar brendlardan fargli xiisusiyyatlanni
da piistarir. Masalan,

Your friends will want to look at it. You won 't even want to take it off 1o shower "= (The Bradford
Exchange jewelry) “Dostlarnimz ona baxmaq istayacaklar. Onu ¢imarkan ¢ixarmaq bela istamazsan”.

5. Reklam moatnlarinda miayyanlik artikh:

a) hamiya malum olan mohsul va va xidmat reklam edilorkoan igladilir. Masalan,

The City never slegps - “S$ahar heg vaxt yatmuir”. Burada sohbat bir bankdan gedir. Bankin daim
v mohsuldar isladivini gostarmak ogin bu reklamdan istifads edilir.

b) reklam edilan mahsul va ya xidmatin qarsisinda dstinlik daracasinda olan sifat oldugda
igladilir. Masalan,

When you care enough to send the very best - “Kifayst gador calgsan, daha uzagia
eondararsan™.

Qeyri-milayyanlik artikh asafidak: hallarda igladilir:

a) har hansi bir mohsul esidindan sohbat gedirsa. Masalan,

It’s a Skoda. Honest — brand - Skodadar. Diirtist — brend”,

b) agar bir mahsul digan ila migayisa edilirsa:

Have a break. Have a Kit-Kar. - “Faisla et. Kit-Kat ye”.

6.Diggati mahsulun taklif etdiyvi imkana yonaldan modal feillar va sozlar. Masalan,

“Discount” health plans can look legitimate but can leave you drained of cash and
unprotected. (Health Care Services) - “Giizagth™ saglamliq planlan qanuni goring bilar, lakin sizi
nagid puldan mahrum eds va midafiasiz qoya bilar.”

7. Saxs va yiyalik avazliklar (2-ci axs tok va [ $axs cam) matnin miallifi ila onu gabul edan
saxs arasinda dmumi baxig bucag yaradir. Masalan,
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Obey Your Thirst (Sprite ickisinin reklami) - “Susuzlugunuza itast edin”.

8. Istanilan matn novinds an giclil inandirma vasitalsrindan biri olduBu tcin tez-tez istifads
olunan amr cimlalari. Masalan,

“Savour the flavour of every color” (Canon fotoaparatimn reklamu) - “Har rangin lazzstindan
lazzat alin™.

9. [stifadasi reklam matnini yifcamlasdiran va onu siar kimi gostarmaya imkan veran nagli
cimlalar. Masalan,

Apple keeps us think creatively — and that helps keep us ahead. - “Apple bizi yaradici
dingtinmaya vadar edir va bu, bizi iralids saxlamaga komok edir.” (Apple sirkatinin reklami).

10. Reklam matnindaki sual ciimlalan cavab talob etmir va ifada va ya gbstanis kimi gabul
edilir. Masalan,

Take pictures at night? You need a FinePix” (Fujifilm) - “Siz gecalar gakil gakdirmak
istayirsiniz?

11. Nida ciimlalari vizual effekt yaratmaq igtin isladilir. Masalan,

Stap wishing! Start living ! (Meltin® Pot jeans). - “ Arzulamaf dayandinn! Yasamaga baglayin!

Belalikla, reklam dilinin qrammatik xisusiyyatlari sistemin bir hissasini tagkil edir va reklam
edilan mohsulun tez alinmasina xidmoat edir.

Acar sbzlar: reklam motni, grammatik vasita, leksik vasita, reklam effekn.
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Mitharibalon daginnisiz, itkisiz, zivansiz tasavvir etmak mimkin deyil. Dinyamn bir ¢ox
olkalorinda illorls bas vermis muharibalorin fasadlan bugine gadar goronir. Misal olarag,
Yaponivamn Xirosimo, Nagasaki saharlarini, Viyetnam miharibasini buna misal gistara bilarik. Heg
cox uzafa getmayak, 90-c1 illara nazar salsaq. 1-ci Qarabad mitharibasinda neca agar bir facianin,
dahgatli bir gatliamun, soyqunmin tiradildiying sahid olarg. 1 milyondan ¢ox insan oz evlarindan
gagqin va didsrgin digdn, tassrrifatng, malin, milking vs saglamhgini itirdi. Bu dovrds
Azarbaycanda sosial igin bu istiqamati bir o gadar do inkigaf etmamisdi, baxmavaraq ki, dovlat tz
dastayini, himayasini miharibadan zarar ¢akmis insanlardan ssirgomamigdir.
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