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Abstract. This article is devoted to the analysis and study of syntactic constructions used in advertising
[exls.

It is known that the main purpose of advertising texts is o attract the attention of a potential customer
and encourage him to buy the advertised product or use the advertised service. Almost all levels of language -
stylistic, lexical-grammatical and syntactic means of expression are widely used in the compilation of
advertising texis.

This article, which is devoted to the study of the use of synlactic constructions in advertising texts,
reflects the study of a number of syntactic constructions that are very important in the compilation of
advertising texts. These include syntactic constructions: simple one-member sentences, rhetorical appeal,
direct speech, h iphora, | ion, parallel constructions, ellipsis, interrogative and exclamatory
senlences, -.ynramc combinations containing verbs, adjectives and adverbs.

The analysis of the above-mentioned syntactic constructions in this article is based on examples taken
from English advertising exts. Although each of these syniactic constructions used in the compilation of
advertising texts differs from each other in terms of compilation features and location, they all have one thing
in common: to purchase the advertised product or to use the advertised service.

Key words: advertisements, syntactical construction, anaphora, epiphora, parselation, parallel
construction
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Xiilasa. Bu maqals reklam matnlorinda istifads edilen sintaktik konstruksiyalann tahlil vo tadgiging
hasr edilmisdir.

Malumdur ki, reklam matnlarinin 2sas magsadi potensial milgtarinin diggatini calb edarak onu reklam
edilan mahsulu almaga va ya reklam edilan xidmatdan istifada etmaya tagviq etmakdan ibaratdir.

Reklam motnlarinin tartibinda dilin demak olar ki, biitin soviyyalorindan — iislubi, leksik-grammatik
va sintaktik ifada vasitalarindan genis istifada edilir

Reklam matnlarinda sintaktik ke ksivalann i inin tadgiqing hase edilmis bu magalada
reklam matnlarinin tartibinds ¢ox Gnam dagivan bir sira sintaktik konstruksivalann tadgiqi 6z sksini tapmigdir.
Bu untakuk konstruksiyalara a:dd1r taktarkibli sada ciimlalar, ritorik miiraciat, vasitasiz nitg. anafora, epifora,

lyasiya, paralel k k lar, ellipsis, sual va nida climlalari, tarkibinda feil, sifat va zarf olan sintaktik
buhq.ma]:r
Bu mogalods yuxanda adlan geyd edilon sintakiik konstruksiyalann tahlili ingilisdilli reklam
matnlarindan ghtlirilmiyg lor asasinda apanl {ir. Reklam matnlarinin tartibinds istifada edilan bu
sintakiik k ksiyalar har bin igl xususiyyatlarine va yering girs bir-birindan farglansa da, onlann

hamisinin birlagdiran bir mumi cahat vardir: Bu sintakiik konstruksiyalar reklam edilan mahsulun va ya
xidmatin keyfiyyatlorini, xisusiyyatlarini mistarinin diggating catdirmagla onun yadda saxlanilmasina va
potensial miigtarini reklam edilon mohsulu almaga va va reklam edilon xidmoatdan istifads etmoaya
yiinalimakdan ibaratdir.

Acar sizlor: reklam, sintakiik konstruksiya, anafora epifora, parselyasiva, paralel konstruksiva;

Istanilan reklam motninin ssas funksiyas: oxucunun va ya misterinin diggatin calb etmak, onu alda
elmaya sivg etmakdan ibarat oldugundan, reklam motnlarinin tartibinds istar iislubi, istarss da grammatik
ifads vasitalorindan genig istifads edilir. Bu tezisds bizim 2sas mogsadimiz reklam motnlarinin tartibinda
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istifada edilon sintaktik konstruksiyalann tahlil va tadgiq etmakdon ibaratdir. Reklam matnlarinin tartibinds
asafidaks sintakik konstruksiyalardan istifada edilir:

1. Taktarkibli ciimlalar.

Reklam motnlarinda akiarkibli ciimlalar bir mohsul va ya xidmat hagginda malumat vermak va bu
mahsulun va ya xidmatin istehlakina sabab olmaq iiciin istifada oluner. Taktarkibli ciimlslar xiisusi strukiur-
semantik xiisusiyyats malik sads eiimladir. Bu ciimlalarin sada ciimlanin digar névisrindan farglandiran eshat
ondan ibaratdir ki, burada bas climla levlarmdm valmz bin iglanir: ya milbiada, ya da xabor. Bag climla
iizvlarindan bir islansa da, digari } ) lgla anlagilie. Masalon:

“The Power to Be Your Best "( "Apple” sirkatinin kompiiterlarinin reklam);

“Chevrolel. An American Revolution” (“Chevrolet” aviomobilinin reklami).

“Ready. Set. Internet” (“Samsung " mobil telefonlarmmn reklami).

Taktarkibli ciimlalarin reklamda iglonmasi bir tarafdon migtarinin diggatini calb edir, digar tarafdan
isa vaxia genaat edilir,

2. Anafora.

Anafora, har bir paralel carganin avvalinda oxsar sas elementlarinin, bir sdziin va ya stz grupunun
tokrarlanmas: ila alagali bir texnikadir. Anafora bitin ndv reklam matnlarinda, xisuson da reklam
bagliglarinda genig istifads olunur, ¢iinki reklam baghgin hamigs daha yaxs xatidanr va anaforamn istifadasi
yadda saxlama prosesine daha ¢ox kiimak edir. Masalan:

“Maybe it's Maybelling " (“Maybelline™ kosmetik mahsullarin reklarm).

“How refreshing! How Heineken!” (“Heineken” pivalarinin reklama).

3. Epifora.

Bu texnika bir ciimlanin sonunda eyni horflarin, bir stziin hissalorinin, stzlorin va ya ifadslarin
takrarlanmasina asaslamr. Epifora, reklam baghglannda anaforadan daha az istifada olunur. masalan:

“Be in Colin’s. Be free ™. (“Colin’s geyimlarimin reklamu).

“Safe money. Life better {Good Housekeeping, June, 2011

4. Parselyasiya.

Parselyasiya bir ciimlanin gasdan bir nega miistagil seqmenta biliimasi dsuludur ki, burada siziin
mazmunu bir deyil, iki va va daha ¢ox nitg vahidi ila hei]unm; fasilasindan sonra bir -birinin ardinca Stiniliir.
Reklam matnlarinds bu sintaktik konstruksiyasinin i i rekl nitm verir. Masal

“Subary. Think Feel Drive " (Subaru aviomobillarinin reklami);

“Ford. Designed for living Engineered to last ™. (Ford aviomobillarinin reklam).

5. Paralel konstruksiyalar.

Paralel konstruksiyalar eyni sintaktik qurulusa malik bitigik ciimlalar grupudur. Bu texnika diggati
reklama calb edir va gilclandirir.

“Take Toshiba, Take the World " (Toshiba aviomobillarinin reklami).

“Stay strong. Stay alive. With Boost " (Good Housekeeping, June, 200 1)

“Make it real. Make it different”. (Good Housekeeping. June, 2011)

6. Stiziin/ciimlanin bilarskdan deyilmamasi.

Reklam matnlarinda istifads edila sintaktik vasitalardan biri da ifads edilan milsyyan fikirdan sonra
siiziin va ya climlanin gasdan deyil idir. Reklam matnlorinda istifads edilon bu sintakiik ifada vasitassinda
asas magsad reklam edilan obyekl.: qars: maraq oyatmagdir. Bu zaman gasdan deyilmamis fikrn verinda
coxnigtalar iglonir. masalon:

“Tylos tea .. it's a part of your life . {Tylos ¢ayiun reklam).

7. Tarkibindsa feil olan sintaktik konstruksiyalar.

Reklam matnlarinds tarkibinda feil olan sintaktik konstruksiyalara gox rast golinir. H. Kafiandjyevin
fikrinca, feil digiincalars hayat, hayacan, harakat, gilc va gilivvat qatr (Kadrangsnes, 1995: s, 120).

Ingilisdilli reklamlarda asagidaks tipli feili birlasmalardan gox istifads edilir.

“Don’t miss the chance " ‘Imkant sldan verma”, “Buy this " *Bunu alin’ ,

“Discover that ™ “Bunu kasf edin”, “Try to buy " * Almaga cahism’,

“Deon’t forget” *Unutmayn®, * Try someday ™ *Bir glin sinayin’,

“Treaty yourself” *Oziniizii sevindirin’

Qeyd etmok lazimdir ki, feili birlagmalor reklam matnlarinin hor iig hissasinda - baghq, ssas hisso va
exo hissalarinda - frazada islana bilir. Masalan:

1. Baglig:

ce158n



'K.-‘gw'!ﬁ,& ‘hﬁ-,: 28§ August 2021, Giteborg / Sweden

ISBN: 978-605-74249-3-8

a)  Discover the power of active naturals (Good Heousekeeping, June, 2011) “Tabii minerallann
giiciinii kasf edin’.

by Invented for life {Good Housekeeping, June, 2011) *Hayat iigiin kagf edilmis”.

¢} Challenge what 's possible (Good Housekeeping, June, 2011) “Mimkiin olans sinayin®

2. Disas hissa:

Sign up and get § 300 1o spend on Google Cloud Platform over the next 60 days. Start building what s
next today.” Qevdivyatdan kegin vo dniimiizdaki 60 giin arzinds Google Cloud Platformasinda xarclamak ligiin
300 dollar gazamin. Galacayinizi qurmaga baglayin.

3. Exo-fraza: Build what's next. *Galacayinizi qurun’.

Manage your risk. "Risk edin”.

Reklam matninin an glicli sintakiik ifads vasitesi feilin smr formasidir. Onun kdmoyi ile potensial
aher reklam olunan mahsulu almaga tagvig olunur. Orijinal ingilis dilinda reklam matnlarinda an gox feilin
amr saklinda olan asagidak feillardan istifada edilir:

Buy “almaq’, feel *hiss etmak’, start *baglamaq”, try “calismaq, cohd etmak”,

ask ‘sorugmaq’, discover “kagf etmak’, get *alda exmok”, watch “tamaga etmak’,

call *cafirmaq, zang etmak’, jaste ‘dadmaq’, see “girmak’, drink ‘igmak’,

find “tapmag’, enjoy *hozz almaq’, listen *qulaq asmagq’, drive ‘stirmak”,

smell ‘iylomak’, look “baxmaq, giriinmak’, let “icazs vermak” do “etmak’.

“Drive the new Chevrolet. Fall in love™ *Yeni Chevrolet siir. Agiq ol’.

8. Tarkibinda sifat va zarf olan birlagmalar.

Reklam motnlarinds daha gox tarkibinda sifat va zarf olan birlogmolars do rast galinir. Auributiv
ifadalar reklam matnlarinin sintagmatik rasminds mihiim rol oynayir, Aydindir ki, bir reklam motninin 2sas
komponenti reklam olunan mahsul va ya xidmatin tasviri oldugundan, sifatlarin va zarflarin miveud oldugu
atributiv birlagmalar béyiik bir funksional vik dasivir. Bir cox reklam tadgigatgilan hatta zaef va sifatlari
reklam matninin an vacib stzlari adlandirr va onlara xiisusi diggat yetirirlar, ¢linki bunlar reklam matnlarinin
ssas komponentlaridie, milstariys taklif edilan mahsul hagqinda dolgun tasavviir yarada bilar.

MakFadyen sifatlarin reklam matnlarinds iglanms xiisusiyyatlarindan bohs edarkon onlara “sdzlari
tasvir edan, mitayyanlagdiran va ya onlarin kamiyyatlaring giistaran™ kimi tarif vermisdir (MacFadyen, 2008:
s 1-2).

Ligin fikrinca isa, yeni mohsul ya 'vaxg' va 'gizal’ kimi uygun sifatlarla, va da 'pis’ va ya "daha pis'
kimi raddedici sifatlarla birlikds togdim olunur (Leech, 1966: 5. 31, s. 153).

Ingilisdilli reklam matnlarinda an ¢ox tasadiif edilan sifatlat asagidakilardir:

good “yaxgy', better “daha yaxst', best *an yaxgt', free “sarbast, milstagil, azad’, easy “asan’,

Sresh “tamiz, e, taravatli’, deliciows “dadl’, fullsure “lam amin®, wonderful *mohtagom”,

clean “tamiz’, special *xisusi®, fine ‘gozal’, big *boyik’, grear *boyik, ala, nahang’,

real “real, asil, hagiqi®, bright *parlag’, extra “alava, rich ‘varl, zangin’, gold ‘qual’.

Bu sifatlori reklam matnlarinds istifads edon reklamgilar reklam edilan mohsullann  digae
mahsullardan keyfiyyatca farglondiklaring va onlardan fistiin olduglann bildinidar. Yuxanda geyd edilan
sifotlordon bagqa matural “tobii’, sensual *hassas’, innocenr “giinahsiz’, passionate ‘chtirash’, romantic
‘romantik”, mysterious “sicli” sifatlari da reklam matnlarinda az istifads edilmir. Belalikla, sifatlar va zarflar
reklam edilon mahsulun misalif keyfiyyat va xiisusiyyatlarini tasvir etmak tgiin istifads olunur: forma, Slgii,
dayar, mahsulun dogurduiu hisslar va s.

Bundan alava, sifatlar tez -tez reklam motnlarinds ticarat markasimn unikalhm va orjinallifim
bildirmak iigiin da istifada edilir. Bu zaman genuine, authentic, original *orijinal” ki fatlar iglanir. Masalan:

Tsinglao is alcoholic and makes you feel good when you drink it, but it doesn’t make you drunk right
away. People often enjoy drinking together as a group can enjoy it together. Tsinglao is cheap, so most people
can afford buving it and it is a local Chinese brand. Tsinglao comes in multiple varieties with different tastes,
so it can be popular with everyone. ‘Tsinglao alkogoldur va igdiyiniz zaman Szliniizii yaxs: hiss edirsiniz,
ancaq o, sizi darhal sarxos etmoz. Insanlar tez -tez birlikda igmakdan zivg alurlar, giink: bir grup birdikda zivg
alir. Tsinglao ucuzdur, buna gira do nsanlarn goxu onu satin ala bilir va yerli Cin markasidir. Tsinglao
miixtalif” gegidda olur, buna girs do hami onu xoglaye” (nauchkor.rw/pubs/lingvisticheskie-osobennosti-
reklamnyh).

Sifat va zarflarin reklam matnlarinds tez - tez va gox migdarda istifada ol ilk ndvbada onlarn
potensial migtarilors reklam olunan meohsulun Gstinliklon hagqnda dizgin malumat vermalar ila
alagadardar.

G0



Foarabay: Woy e Plctury , 28 August 2021, Giteborg / Sweden
ISBN. 078-605-74249-3-8

9. Sual va nida climlalari.

Reklam matnindaki sual climlalari ¢ox vaxt rtorik sual gisminds ¢oas edirlar, yani onlar milgtaridan
nasa sorugmad Geln deyil, onu dilsinmaya vadar etmak va diggating ¢akmak magsadila verilir. Masalan:

After all what could be closer to your wishes than a bank with a perspective as broad as your own?
“Nahayat istakloriniza, sizinki gadar genig bir perspektiva sahib bir bankdan daha yaxin na ola bilar?"

Do you want to live in peace and enjoy the life? Stay in our hotel then! *Sakit yagamaq va hoyatdan
zivg almag istayirsiniz? O zaman bizim oelds galin!”

Niimunalarden do gorindiyid kimi, reklamg miigtariya sual verarkan, ondan cavab gozlamir, onun
sual daha cox taklifi xatirladie.
da ciimlalori, malum oldugu kimi, sevine, hayacan, taaccib, gorxu va s. kimi hisslori ifada edarak
xiisusi intonasiva ila talsffiz edilir. Nida ciimlalarinin reklam mainlarinds isladilmasi migtaring xiisusi
emosiyalar vasitasila reklam edilan mahsulun va ya xidmatin alds edilmasine yonaltmakdan, tagvig kd
ibaraidir.

Swmmer! It is high time to go travelling! *Yay! Sayahat etmayin tam vaxtidie!”
It gives you willings! “Bu siza irada verir! (Red Bull pivalarinin reklamui).

10. Ritorik mitracistlar.

Reklam matnlarinda istifads edilon daha bir element ritorik milraciatdir. Masalon:

Mini dohn Cooper Works: Look more cheerful!

Test drive Porsche 911 Targa 45: Welcome back!

Ritorik miiraciatlor heg da homise nazakatli sokilda ifads edilmir. Bogi hallarda mistarini
marag landirmaq fgiin kobud ifadalar da igladilir, masalan:

Test drive BMW X3M: Read the instructions, gooff What do vou think will happen if jet engines are
installed on an armored train? That's right - it will quickly turn into a metalloom! *Test stirbeiist BMW X5M:
Tolimailan oxu, axmaq! Zirehli gatara reakiiv miharriklor quragdinlsa no bag veracayini ditglinfirson? Dizdiir
— har gey metal qmntisina gevrilacak!”

Bu reklamda milallif aviomobilin galacak alicisimn diggatine onunla ehtiyatls olmag catchirmaga
galugr.

1. Vasitasiz nitqin igladilmasi.

Reklamda vasitesiz nitqin igladilmasi ilo reklamg sanki milstari ilo birbaga dialoga girir va belo hesab
edilir ki, bu, reklamin an ugurlu sintaktik ifada vasitelarindan biridir. Masalan:

The first test drive Isuzu D Max: Chee of my familiar pickups repeats evervthing: “Here would be such
a car, without glamor and problems. Simple and hopeful, for work and for entertainment - and without
overpayment for the brand. Earfier I would have said: “I'm sorry, but there was not left anything behind! ™
Now you can look at Di-Max. And here's why. *Isuzn D Max-m ilk test: Manim maghur pikap sirficilarimdan
biri hey deyandi: “Kag el bir aviomobil olayd, heg bir problemi olmazds. Sada vo etibary, ig va aylonca figiin
va brend markasina gora alava tdanigi olmazdi™. Mansa deysrdim: “Uler istayiram, ancag belalari artig yoxdur.
Indi son yalmz Di-Maxi ala bilarsan’.

Belalikla, bela bir naticaya gala bilarik ki, reklam matnlarinda kognitiv komponentlan vurgulamag va
giiclondirmak iigiin slava vasits kimi xidmat edon sintakiik tsul vo ifads vasitalarindan genis istifada olunur.
Bir reklam matnlarinin sintaksisi, leksik mazmunla yanag., potensial aherya tasir giiciini da miiayyan edir.
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